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Zur Region Stuttgart gehören neben der Landeshauptstadt 
Stuttgart die Land  kreise Ludwigsburg, Böblingen, Tübin-
gen, Reutlingen, Esslingen, Göppingen und Rems-Murr.

Über 3 Millionen Menschen wohnen in dieser Region, die 
seit vielen Jahr zehnten zu den bedeutendsten und erfolg-
reichsten Wirtschaftsstandorten Europas zählt. Das liegt 
nicht nur an Weltfirmen wie Daimler, Porsche, Bosch, 
IBM, Hewlett-Packard oder Stihl, sondern auch ganz be-
sonders an dem innovativen Mittelstand.

Viele von ihnen sind sogenannte Hidden Champions,  
also Weltmarktführer in ihren Marktsegmenten. Und das 
ist kein Wunder. Denn von allen sozialversicherungs- 
pflichtigen Beschäftigten arbeiten 24 Prozent in einer 
Hochtechnologie branche, das ist so viel wie nirgends 
sonst in Europa. Die Region Stuttgart ist auch mit Abstand
der bedeutendste Forschungsstandort in Baden-Würt-
temberg, 45 Prozent der Kapazitäten des gesamten Landes 
sind hier vertreten.

Außerdem ist diese Region Deutschlands Erfinderhochburg. 
Die Region Stuttgart hat in Europa die meisten Patentanmel-
dungen pro Jahr, weit mehr als die Wirtschaftszentren  
München, Düsseldorf oder Frankfurt. Und noch ein Super-

GEDRUCKTE AUSGABE

Auflage: Der Titel erscheint in einer Auflage von 20.000 
Exemplaren sieben Mal p. a. in Stuttgart und der Region. 

Einzelverkauf: Das Magazin ist innerhalb des Verbrei-
tungsgebietes an allen wichtigen Einzelverkaufsstellen 
(Bahnhöfe, Flughafen, Zeitschriftenkioske etc.) erhältlich. 

Direktverteilung an kaufkraftstarke Haushalte: Jede Aus-
gabe wird partiell und alternierend an kaufkraftstarke 
Haushalte im Verbreitungsgebiet verteilt. Damit ist sicher-
gestellt, dass ein zahlungskräftiges Klientel erreicht wird.

Freie Verteilung: Das Magazin kommt an über 200 Aus-
lagestellen in Stutgart und der Region zur freien Verteilung. 
Bei den Auslagestellen handelt es sich um stark frequen-
tierte Orte, die von immobilienaffinen Personen aufge-
sucht werden, wie z. B. Immobilienmakler, Hausbauunter- 

lativ: Auch im EXPORT ist die Region Europameister. Mehr 
als 40 Prozent der Ausfuhren des insgesamt exportstarken 
Baden-Württembergs kommen aus der Region Stuttgart.

Das sind die harten Fakten. Sie würde es wohl so nicht 
geben ohne die weichen Standortfaktoren. Denn die Regi-
on Stuttgart taucht in allen Rankings in Sachen Lebens-
qualität ganz vorne auf. Da ist das kulturelle Angebot: 
Stuttgarts Oper gilt als Dauerabonnent für die Wahl zur 
Oper des Jahres, das Stuttgarter Ballett hat Weltruf, Muse-
en und Galerien wie die Neue Staatsgalerie oder das Kunst-
museum locken Menschen von überall an. Auch Musi-
calfreunde kommen auf ihre Kosten. Da ist das Freizeitange-
bot: Nirgendwo gibt es so viele Mineralwasser-Quellen wie 
in Stuttgart. Dementsprechend bietet Stuttgart einzigartige 
Mineral bäder. Die Wilhelma, Deutschlands einziger zoolo-
gisch-botanischer Garten, zählt jährlich zwei Millionen Be-
sucher. Auch sportlich hat die Region mehr als nur den VfB 
zu bieten, vom Basketball bis zum Rollhockey ist die Metro-
pole in den oberen Ligen vertreten. Und welche Region hat 
neben Wäldern, Gärten und Parks schon Weinberge, die sich 
bis in die Städte hineinziehen?

Es gibt keinen Zweifel und alle Umfragen bestätigen das: 
In der Region Stuttgart lässt es sich arbeiten. Und wohnen! 

nehmen, Bauträger, Banken, Finanzierungsunternehmen, 
Architekten, Gutachter, Sachverständige, Handwerksun-
ternehmen, Verbände, renommierte Einzelhändler und 
gehobene Gastronomie.

Lesezirkel: Über ein Viertel der Auflage wird im Verbrei-
tungsgebiet an alle dem Lesezirkel angeschlossenen Ärzte, 
Friseure, Autohäuser etc. distribuiert. Das Magazin liegt 
dort bis zur Neuerscheinung der nächsten Ausgabe aus.
Im Großraum Stuttgart, in einer Gesamtauflage von bis zu 
5.300 Exemplaren pro Ausgabe. Ein Exemplar hat einen 
Lesekontakt von ca. 60 Personen, was in der Summe ca. 
314.400 Leser ausmacht. 

Abonnement: Der Titel ist auch im Abonnement erhält-
lich. Bezugspreise siehe Seite 21.

Postvertriebsstücke: Ein Exemplar jeder Ausgabe wird an 
zahlreiche Entscheidungsträger im Verbreitungsgebiet aus 
den Bereichen Immobilienmakler, Hausbauunternehmen, 
Bauträger, Banken, Finanzierungsunternehmen, Architek- 
ten, Gutachter, Sachverständige, Handwerksunternehmen, 
renommierte Einzelhändler sowie an Institutionen (Bran-
chenverbände und -vereine, Institute) per Post versandt. 

Sonderverteilungen im Rahmen von Veranstaltungen: 
Der Titel wird bei relevanten Events zu den Themen  
Immobilienerwerb, Sanierung, Finanzierung und Woh-
nen/Einrichten verkauft bzw. verteilt.DIGITALE VER-
ÖFFENTLICHUNG

Livepaper: Nach Erscheinen der aktuellen Ausgabe wird 
der Titel als livepaper (digitales, blätterbares Magazin) auf 
den Websites von www.smartliving-magazin.de veröffent-
licht. 

Facebook: Begleitet die Themen, die Redaktion und alle 
relevanten Ereignisse vom Magazin. Hier wird aktuell 
und ganz persönlich berichtet.

Mit unseren Posts aus Stuttgart und der Region haben wir 
in Facebook, im Zeitraum von Januar bis Dezember 2019, 
über 121.570 Menschen erreicht, mit 1.570 Likes auf  
unserer smartLiving-Seite. 

App: Das smartLiving Magazin kann auch über die eigene 
App im Google Play Store und im iOS Store von Apple 
kostenlos heruntergeladen werden.

Readly: Mit der kostenpflichtigen App (monatlich 9,99 €) 
wählen Sie aus einer riesigen Auswahl an ePaper-Magazi-
nen aus der ganzen Welt. Auch das smartLiving Magazin 
steht den Abonnenten hier zur Verfügung, mit einer Leser-
schaft von aktuell über 4.000 Lesern je Ausgabe und einer 
Verweildauer bis zu 7,5 Minuten. Dabei sind über  
70 % der Leser männlich.* Weitere Informationen und 
Auswertungen zu Readly erhalten Sie gerne aktuell von uns 
zur Einsicht.

Yumpu: Ganz neu sind wir mit unserem smartLiving  
Magazin bei der digitalen Plattform Yumpu präsent. Dabei 
steht unseren Lesern das Magazin kostenlos zur Verfü-
gung.

DIE BASISDATEN 
WIRTSCHAFTSRAUM

AUFLAGE UND 
VERTRIEBSKONZEPT

* Stand Januar 2020
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LESER- UND 
WERBEZIELGRUPPE

REDAKTIONELLES 
KONZEPT

LESERMARKT

Das smartLiving Magazin richtet sich an kaufkraftstarke 
Personen in Stuttgart und der Region, die auf der Suche 
nach einer Immobilie zu Wohnzwecken oder zur Kapital-
anlage sind. Das Magazin gibt einen Überblick über das 
Markt  ge schehen und die aktu ellen Angebote, ferner über 
die Finanzierungsoptionen und -möglich keiten. Zugleich 
werden Rezipienten angesprochen, die bereits über eine 
Immobilie verfügen und die diese nach heutigen energeti-
schen Ge  sichts punkten sanieren möchten. Weitere The-
menschwerpunkte sind die Bereiche Wohnen & Leben. 
smartLiving-Magazin, die neue, moderne und zeitge- 
mäße Immo bilienpublikation für die Region Stuttgart,  
ist für die fol gen den Leserziel grup pen konzipiert:

• Kaufkraftstarke Personen, die eine Immobile erwer-
ben möchten

• Bauherren, die sich für den Bau der eigenen vier 
Wände entschieden haben

• Investoren, die auf der Suche nach einer Kapitalanlage 
in Form von Immobilien sind

• Käufer und Investoren, die Fragen zur Finanzierung, 
steuerlichen Behandlung und Wohnbauförderung haben

• Eigentümer, welche die Immobilie an die nächste 
Generation vererben oder verschenken wollen

•  Immobilieneigentümer, die ihre Immobilie nach heutigen 
energetischen Gesichtspunkten sanieren möchten

• Immobilieneigentümer und Mieter, die ihr Zuhause 
schöner gestalten wollen

WERBEMARKT

Der Titel ist der effiziente Werbeträger für zielgruppen- 
orientierte Inserenten aus den Bereichen:
• Immobilienmakler, Bauträger und Hausbauunternehmen
• Hausverwaltungen
• Banken, Versicherungen, Finanzdienstleistungen
• Handwerksunternehmen aus den Gewerken  

Sanierung, Energie & Umwelt
• Exklusive Einrichtungshäuser
• Anbieter von Ambiente, Lifestyle, Lebensart
• Home-Staging-Spezialisten
• Umzugs- und Transportunternehmen
• Landschafts- und Gartenbau

Ihre Produkt- und/oder Imagewerbung erreicht im  
smartLiving Magazin, dem modernen und crossmedialen  
Langzeitwerbe träger, eine für Immobilien themen affine 
Zielgruppe, und das zu attraktiven Preisen.

Eine abwechslungsreiche Mischung aus nachhaltiger  
Fachinformation und unterhaltsamen Lifestyle-Themen.
Es behandelt die acht folgenden Schwerpunktthemen. 

  ARCHITEKTUR
Der Traum vom Eigenheim – viele haben eine genaue 
Vorstellung davon, wie es sich anfühlen soll, darin zu 
wohnen. Doch manchmal sind die Bedingungen vor Ort 
anders als im Traum oder die konkrete Form zum Gefühl 
fehlt einfach. Wir zeigen außergewöhnliche und zum Teil 
ausgezeichnete Wohnhäuser von Architekten aus der Re-
gion. Verblüffende Raumkonzepte in überzeugender Äs-
thetik. Architekturlösungen, die direkt an den Wünschen 
und Bedürfnissen ihrer Bauherren ausgerichtet sind und 
topografische Vorgaben als Anregung aufnehmen. Inspi-
rationen für alle, die ihren Traum verwirklichen wollen. 

  IMMOBILIEN
Der Kauf und Verkauf von Immobilien ist ein anspruchs-
volles Thema, gerade in einer Region wie Stuttgart, die zu 
den gefragtesten in Deutschland gehört. Nicht allein vor 
dem Hintergrund der noch immer steigenden Preise sind 
eine Marktübersicht über die verfügbaren Objekte sowie 
eine professionelle Beratung durch renommierte Immo-
bilien unternehmen, Banken und Makler von essentieller 
Be deutung. Beides – nämlich die Markttrans parenz und 
die kompetente Beratung – haben wir uns redaktionell 
zum Ziel erklärt. 

  PLANEN & BAUEN
Die Alternative zum Kauf einer neu gebauten oder bereits 
bestehenden Immobilie ist der Bau des eigenen Hauses. Wir 
informieren angehende Bauherren in diesem Ressort aus-
führlich über alles Wissenswerte hinsichtlich Bauplanung 
und -durchführung, über die möglichen Hausformen und 
Bauweisen sowie die unterschiedlichen Energiekonzepte.

  FINANZIERUNG
Ob ein Käufer sich für einen individuellen Neubau oder 
eine bereits be  steh ende Immobilie entscheidet, hängt 
ganz von den persönlichen Vor stell ungen und finanziel-
len Möglichkeiten ab. In beiden Fällen stellen sich zahl-
reiche Fragen, die wohlüberlegt sein wollen. Wir geben 
gleicher maßen den Bauherren wie Immo bilienkäufern 
wert volle Tipps und Rat  schläge rund um die Themen 
Immo bilienfinanzierung, Baufinanzierung, An schluss- 
fi nanzierung & For ward-Darlehen und vieles mehr.

  VERSICHERUNG & RECHT
Für alle an Immobilien beteiligten Personen, ob Bauherr, 
Käufer, Mieter oder Vermieter, ist es enorm wichtig, die 
richtigen spezifischen Ver sich erungen für die Liegenschaft 
selbst und die eigene private wie berufliche Absiche rung 
abzuschließen. Leider wird dies im Zuge der vielfältigen 
Aufgaben, die für einen Bauherren oder Käufer anfallen, 
oft vernachlässigt. Dies kann im Schadensfall zu erheb- 
lichen finanziellen Risiken führen. Wir infor mieren Sie 
über alles Wissenswerte rund um das Thema „Immo- 
bilien-Versicherung“.

  SANIERUNG & ENERGIE
Der energetischen Sanierung von Immobilien kommt eine 
zuneh mend wichtigere Aufgabe zu, denn sie ist ein proba-
tes Mittel, den Energie ver brauch nachhaltig zu senken.  
Doch nicht allein die Energiekosten werden signifikant  
gesenkt, auch die Um welt pro  fitiert von einem schonenden 
Umgang mit Ressourcen. Wir geben Bauherren und 
Immobilieneigen tümern wert volle Ratschläge rund um 
die energetische Sanierung und die finan zi ellen Anreize. 

  WOHNEN & LEBEN
Mit dem richtigen Arrangement von hoch   werti gen Mö-
beln und einer kreativen Dekoration schafft man leicht 
eine moderne und einzig artige Behaglichkeit in einem 
neuen oder be stehenden Zuhause. Unsere Wohn ideen 
und Anregungen zeigen auf, wie sich verschiedene Stil-
richtungen kombinieren lassen. Letztendlich wollen wir 
alle relevanten Wohnfragen beantworten.

          LOCATION GUIDE
Unsere Kolumne „Für alle Sinne“ führt Sie in die Welt der 
Gastronomie und Genüsse. Mal extrafein mit Stern, mal 
einfach gut – in jedem Fall immer in einem ganz beson- 
deren Ambiente.

          LIFESTYLE
In dieser Rubrik finden Sie spannende und informative 
Beiträge zu verschiedenen Lifestyle Themen aus Stuttgart 
und Umgebung.

Quelle Readly / 2018

77,5 22,5
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ERSCHEINUNGS- 
TERMINE

ANZEIGENFORMATE / -PREISE: 
REDAKTIONELLER BEREICH

AUSGABEN 2020 ANZEIGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN SONDERTHEMA

Ausgabe 1, Februar/März 24.01.2020 18.02.2020 Automobil/Retro Classic

Ausgabe 2, April/Mai 13.03.2020 07.04.2020 Tiny House

Ausgabe 3, Juni 01.05.2020 26.05.2020 Garten & Outdoor

Ausgabe 4, Juli/August 19.06.2020 14.07.2020 Smart Home

Ausgabe 5, September/Oktober 21.08.2020 15.09.2020 Wasen/Erntedank/Garten winterfest

Ausgabe 6, November 02.10.2020 27.10.2020 Kunst

Ausgabe 7, Dezember/Januar 20.11.2020 15.12.2020 Holzbauweise

HEFTFORMAT

210 mm Breite, 297 mm Höhe  (DIN A4 hoch)

SATZSPIEGEL / SPALTENZAHL
176,5 x 245 mm, 3 Textspalten: Breite jeweils 55,5 mm
 

ANZEIGENFORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT

U2 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 
U3 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 
Umschlag Panorama 401,5 x 297,0 mm (407,5 x 303,0 mm*) 
U4 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 
2/1-Panorama 420,0 x 297,0 mm (426,0 x 303,0 mm*)
1/1-Seite 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*)
1/2-Seite quer im Beschnitt 210,0 x 146,0 mm (216,0 x149,0 mm*)
1/2-Seite hoch im Beschnitt 100,0 x 297,0 mm (103,0 x 303,0 mm*)
1/2-Seite quer im  Satzspiegel 176,5 x 118,0 mm
1/2-Seite hoch im  Satzspiegel   88,0 x 245,0 mm
1/4-Seite hoch im  Satzspiegel   88,0 x 120,0 mm

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (Wichtige Informationen sollten einen 
 Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen).
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

3.000,– €4.800,– €
U4: 5.500,– €

2.200,– €5.700,– €  (Innenteil)
6.900,– €  (auf Umschlagseiten)

2.200,– € 2.200,– €2.200,– €
* 1/2 Seite in 
 der Inhaltsangabe 
 2.700,– €

850,– €

U 2, U 3, 

REGION BODENSEE
(plus Auflage 10.000) zusätzlich buchbar 
für 50 % vom Anzeigenpreis.
Weitere Informationen gerne auf Anfrage.

+

  

Bodensee +

Bodensee +

Bodensee +

Bodensee +

Bodensee + zu diesen Terminen erscheint zeitgleich unsere Ausgabe in der Region Bodensee

+ Anschnitt
1/1 Seite
+ Anschnitt

1/1 Umschlag Panorama 2/1
+ Anschnitt+ Anschnitt

1/2 quer
im Beschnitt

1/2 hoch
im Beschnitt

1/2 quer*
im Satzspiegel

1/2 hoch
im Satzspiegel

1/4 hoch
im Satzspiegel

U2, U3
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ANZEIGEN- 
RABATTE

ADVERTORIALS 
FIRMENPRÄSENTATIONEN

*  Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung möglich. Es kann nur eine Rabattstaffel angewandt werden.  
 Abschlüsse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Agenturen/Werbungsmittler. Preise für    
 Anzeigenproduktion/Gestaltung sind nicht Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Das Advertorial ist die ideale und moderne Kommuni- 
kationsplattform zur Dar  stellung Ihres Betriebes, Ihrer  
Produkte und Dienstleistungen sowie der Unter     neh mens-
chronologie. Das Firmenporträt, das Ihr Unternehmen 
und Ihre Produkte in Wort und Bild aus führlich darstellt, 
wird – in enger Abstimmung mit Ihnen – von der Re da k-
tion erstellt. Ihre Kontaktdaten ermöglichen eine direkte 
Response am Leser. Wichtig: Aus redaktionellen Gründen 
ist die Anzahl der Firmenporträts pro Heft auf drei begrenzt.

Advertorials werden aus juristischen Gründen (ZAW-Richt-
linien) mit dem Wort „Anzeige“ gekennzeichnet.

5.700,– €

3.400,– €

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (wichtige Informationen sollten 
 einen Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen)
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

SCHALTUNG INKL. REGION BODENSEE
(10.000 Auflage)
+ 50 % Anzeigenpreis 3.400,– € 
 –> 1.700,– €

  

RABATTSTAFFEL ANZEIGENVOLUMEN RABATT

Malstaffel 2 Anzeigen p. a. 10 %*

5 Anzeigen p. a. 20 %*

8 Anzeigen p. a. 30 %*

Mengenstaffel 2 Seiten p. a. 10 %*

5 Seiten p. a. 20 %*

10 Seiten p. a. 30 %*

FORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT

2/1-Panorama 420,0 x 297,0 mm (426,0 x 303,0 mm*)

1/1-Seite 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 

ANZEIGENPRODUKTION / 
GESTALTUNG

Bei Gestaltung und Satz Ihrer Anzeigen hel-
fen wir Ihnen gerne. Preis je nach Aufwand. 
Sie erhalten ein Angebot nach Sichtung der 
Unterlagen. Ab 250,– € bis 900,– € 
(bei gestelltem Inhalt).

1/1 Seite*

Panorama 2/1*
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REDAKTIONS- 
UND 
SONDERTHEMEN
Bitte beachten Sie unsere aktuellen Redaktions- und  
Sonderthemen, die wir aus Gründen der Aktualität immer 
von Ausgabe zu Ausgabe definieren. Gerne teilen wir  
Ihnen diese auf Anfrage (Telefon 0711 / 4405-191 oder per 
E-Mail unter verlag@smartliving-magazin.de) kurzfristig 
mit.

ARTIKEL

ARTIKEL

GASTBEITRAG UNTERNEHMERGESPRÄCH

MARKTPLATZ ADVERTORIAL

BEISPIELSEITEN BEISPIELSEITEN

Wohnen & Leben

Finanzierung

Versicherung & Recht

Location Guide

Planen & Bauen

Sanierung & Energie

Immobilien

Architektur

Städte Special

Lifestyle

Schuhschrank

Schuhschrank

Wohnen / Essen / Kochen

Terrasse

Pergola

Terrasse

storage

Bad Gast

Garderobe / Gast

Pergola

Terrasse

storage
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Terrasse

Ankleide

Schlafen

Galerie / Lounge

Masterbad

Ankleide
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Living.smart
WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

Architektur

PH 56
OBERE ETAGE UNTERE ETAGE 

FOTOS VON MARKUS GUHL
Markus Guhl arbeitet heute als selbstständiger 
Architekturfotograf in Stuttgart. Seine Sicht auf Form, 
Komposition und Räumlichkeit eignete er sich wäh-
rend seiner zwölfjährigen Tätigkeit als Architekt an. 
In dieser Zeit entwickelte sich auch seine Leiden-
schaft für die Fotografie."

1

DAS STUTTGARTER ARCHITEKTURBÜRO LEE+MIR 

HAT EIN MAISONETTE-PENTHOUSE IM 14. STOCK 

KOMPLETT ENTWORFEN UND NEU GEPLANT.

Eine Maisonettewohnung im 14. Stockwerk. Rohbau und Technik nach 
Industrienorm. Der Grundriss die übliche Hasenstall-Architektur. Al-

les entsprach nicht gerade den gewohnten Ansprüchen des neuen Eigentü-
mers. Denn der wohnte bislang in der Villa Hollywood. 2013 von dem 
Stuttgarter Architekturbüro LEE+MIR entworfen und realisiert. Der Bau-
herrschaft, ein IT-Unternehmer im Ruhestand mit Gemahlin, hatten ent-
schieden, sich wohnräumlich zu verändern, auch um mehr reisen zu kön-
nen. Wobei der Anspruch an die neue Wohnung, was Ästhetik und Wohn-
komfort betraf, nach wie vor gegeben war. 
Marc Mir und der Bauherr kannten sich also bereits, als es dann 2018 hieß: 
LEE+MIR übernehmen Sie das.

Entstehen soll ein innenarchitektonisch herausragendes Penthouse mit 
modernster Raumtechnik ganz auf die Bedürfnisse des Bauherrn abge-
stimmt.
Aus Gesprächen ergab sich ein Anforderungsprofil. Darin werden die we-
sentlichen Lebensabläufe der Bauherrschaft ermittelt. Eine bei LEE+MIR 
übliche Vorgehensweise. Fragen, zum Beispiel „muss die Ankleide hin und 
braucht es dafür einen extra Raum. Wie bewegt sich jemand und wo hält er 
sich wann auf?“
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RAUM
FANTASIEN

Raumdesign Spezial

Immer mehr Haus- und Wohnungseigentümer legen 
weniger Wert darauf, was vor ihrem Haus steht, als 

vielmehr, wie es innen aussieht. Das private Ambiente 
wird zur ganz individuellen Wohnwelt, als Ausdruck 
der eigenen Persönlichkeit. 
Die Wohnung wird zur persönlichen Wohlfühloase, 
zum Rückzugsort vor der Welt dort draußen, die 
Stress macht, mit der man immer mehr fremdelt.  
Zuhause, das ist der Ort, den man sich nach eigenen 
Vorstellungen einrichten kann – wenn auch mit  
Beratung eines Architekten oder Innenarchitekten, 
was ratsam sei. Das Wohnzimmer soll präsentieren 
wer man ist, das Schlafzimmer die Sinne berühren, 
die Küche den Geschmack unterstreichen und das  
Badezimmer wird zur privaten Spa.

Architektur wird als Ganzes gesehen, als Ensemble 
von außen und innen begriffen. Alles folgt einem ge-
samtheitlichen Konzept, einem Dialog von Harmonie 
und Kontrapunkten, unter Berücksichtigung eines  
individuellen Lebensgefühls derer, die darin wohnen 
und die sich dort finden wollen.

smartLiving hat sich dem Thema gewidmet und stellt 
vier Firmen und Manufakturen vor, die sich mit ihrer 
Qualität sowie der Besonderheit ihrer Arbeit in der 
Branche einen Namen gemacht haben und beim  
Thema Raumgestaltung für viele Architekten willkom-
mene Partner in der Planung und Ausführung sind. 
Lassen Sie sich inspirieren von Fantasien, die neue 
Räume schaffen. 

WA HRE SCHÖNHEIT  K OM M T  VON INNEN

Fotos: Trend Group; Fiandre; Lithos Design; Tubes; Pharos; syndicat4; Kühnertová, Pharos; Meisterwerke Fotos: Fiandre; Format7 
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1-4  format7  SEITE 45 -47

5  syndicat4  SEITE 48-49
6  Kühnertová  SEITE 50-51
7  Pompeji  SEITE 52-53
8  Meisterwerke  SEITE 54-55 WANDVERKLEIDUNG VON FIANDRE; 

PRODUKTLINIE: DESIGN YOUR SLAB.
KUNDEN KÖNNEN DIESE FLIESE,  
300 x 150 ZENTIMETER, INDIVIDUELL 
BEDRUCKEN, AB EINEM STÜCK.

CARMEN ROMINGER 
UND MARLIES GAMPPER 

VON FORMAT7

Weitere Impressionen finden Sie auf   
unserer Facebookseite: smartliving-magazin.de

Strukturen, Farben und Objekte geben einem Raum seine 
ganz persönliche Note. Sie lassen aus vier Wänden ein Sin-

neserlebnis entstehen. Diese kreative Wandlung ist die Leiden-
schaft von Carmen Rominger und Team. Mit ihrer Agentur 
format7 ist sie in der Objektberatung für Architektur- und  
Planungsbüros in den Bereichen Boden, Wand, Decke im  
Innen- und Außenbereich tätig. Das Portfolio umfasst großfor-
matiges Feinsteinzeug, Glasmosaike, Terrazzo, Marmor und 
Design-Heizelemente. Projekte werden begleitet und in der  
Konzeption unterstützt.  Dabei werden individuelle Wünsche 
und Lösungen, die das Budget des Bauvorhabens betreffen op-
timal herausgearbeitet. Carmen Rominger vermittelt internati-
onales Raumdesign vom Allerfeinsten. Und dies macht sie mit 
Herz und Überzeugung. 

Da sind die handgeschnittenen Mosaiksteine von Orsoni aus 
Venedig, deren intensive Farblichkeit unübertroffen ist. Seit 
1888 werden die kleinen Prachtstücke in Venedig in traditio-
neller Technik in einem historischen Ofen gefertigt. Die Farb-
bibliothek bei Orsoni umfasst mehr als 3.500 Farben und  

DIE LEIDENSCHAFT 
FÜR MATERIAL UND 
DESIGN
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Architektur

WEISSTANNENHAUS
MIT BLICK ZUM 
SCHAUINSLAND

FOTOS: RENÉ LAMP FOTODESIGN

DAS UMLAUFENDE STABWERK AUS UNBEHANDELTER 
WEISSTANNE KANN AUF- UND ZUGEZOGEN WERDEN 

12

Ein vielseitig nutzbares Ferienhaus 
für Familie, Freunde und Gäste  

sollte es werden und dabei die Beson-
derheiten des Ortes berücksichtigen.

Entstanden ist ein Holzhaus, eingebet-
tet in einen zweiseitig geneigten Nord-
hang am Ortsrand von Hofsgrund, Ge-
meinde Oberried im Südschwarzwald, 
das sich von der eher beliebigen Bebau-
ung der Umgebung abhebt. Es eröffnet 
sich ein Blick über die Landschaft und 
die heterogene Dorfstruktur hinweg bis 
hin zum Aussichtsturm auf dem 
Schauinsland.

Strenge baurechtliche Vorgaben zu 
Dachform, Dachüberstand und Trauf-
höhe bildeten die Parameter des Bau-
körpers. Durch die Auseinandersetzung 
mit den traditionellen Prinzipien und 
Typologien der Schwarzwälder Baukul-
tur und die Übertragung in zeitgemäße 
Formen entstand ein klarer, prägnanten 
Baukörper. Durch das allseitig umlau-
fende Stabwerk aus unbehandelten 
Weißtannenhölzern, das Schindeldach 
und die Schindelfassade – ebenfalls aus 
unbehandelter Weißtanne –, verbindet 
und verwebt sich das Haus mit der  
Natur und Umgebung.          
              
Das Stabwerk wird zur wandelbaren 
Fassade, wodurch die Anforderung an 
ein Ferienhaus das gleichsam belebt, 
bewohnt und nach außen hin nicht 
„verlassen“ erscheinen soll, erfüllt wird.
Die vertikalen Stäbe können im Bereich 
der großzügigen Verglasungen und     
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Architektur

WEISSTANNENHAUS
MIT BLICK ZUM 
SCHAUINSLAND

FOTOS: RENÉ LAMP FOTODESIGN
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WEISSTANNE KANN AUF- UND ZUGEZOGEN WERDEN 
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sollte es werden und dabei die Beson-
derheiten des Ortes berücksichtigen.

Entstanden ist ein Holzhaus, eingebet-
tet in einen zweiseitig geneigten Nord-
hang am Ortsrand von Hofsgrund, Ge-
meinde Oberried im Südschwarzwald, 
das sich von der eher beliebigen Bebau-
ung der Umgebung abhebt. Es eröffnet 
sich ein Blick über die Landschaft und 
die heterogene Dorfstruktur hinweg bis 
hin zum Aussichtsturm auf dem 
Schauinsland.

Strenge baurechtliche Vorgaben zu 
Dachform, Dachüberstand und Trauf-
höhe bildeten die Parameter des Bau-
körpers. Durch die Auseinandersetzung 
mit den traditionellen Prinzipien und 
Typologien der Schwarzwälder Baukul-
tur und die Übertragung in zeitgemäße 
Formen entstand ein klarer, prägnanten 
Baukörper. Durch das allseitig umlau-
fende Stabwerk aus unbehandelten 
Weißtannenhölzern, das Schindeldach 
und die Schindelfassade – ebenfalls aus 
unbehandelter Weißtanne –, verbindet 
und verwebt sich das Haus mit der  
Natur und Umgebung.          
              
Das Stabwerk wird zur wandelbaren 
Fassade, wodurch die Anforderung an 
ein Ferienhaus das gleichsam belebt, 
bewohnt und nach außen hin nicht 
„verlassen“ erscheinen soll, erfüllt wird.
Die vertikalen Stäbe können im Bereich 
der großzügigen Verglasungen und     
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DESIGN-TAPETEN 
NACH MASS CAROLIN ARNOLD

VON SYNDICAT4

Fotos: Fiona Beenker, XXXX

Raumdesign Spezial

Fotos: syndicat4

Material ist waschbeständig, lichtbeständig und widerstands- 
fähig. Vinyl hat eine strapazierbare Oberfläche und lässt sich 
besonders leicht mit einem sanften Seifenwasser reinigen.

Glasfasertapeten sind ebenfalls universell einsetzbar und zeich-
nen sich gegenüber anderen vergleichbaren Wandbelägen vor 

allem durch ihre mechani-
sche Belastbarkeit und Stra-
pazierfähigkeit aus, was sie 
besonders für die Anwen-
dung in stark frequentierten 
Räumen und öffentlichen 
Gebäuden qualifiziert.

Durch eine hochwertige 
Versiegelung ist die Glasfa-
sertapete von syndikat4 
auch im direkten Nassbe-
reich und auf Böden an-
wendbar. Das Kreativ-Team 
von syndikat4 aus Designer 
und Objektberatern bietet 
einen kompletten Service 
an, vom Raumkonzept, über 
Entwurf bis zur Anbringung 
vor Ort. Das Portfolio an 
ausgefallenen Motiven um-
fasst dabei die Themen Art, 
Floral, Nature, People und 
Industrial.

Carolin Arnold berät ihre Auftraggeber bei der Wahl des pas-
senden Motives. Die Wirkung eines Bildes in einem bestimm-
ten Raum, lässt sich für viele schwer vorstellen. Wer rechnet 
schon damit, dass ein überdimensional großes Riesenhuhn ei-
nen Raum am Ende größer wirken lässt als erwartet kleiner.

Um sich eine Vorstellung machen zu können, wie ein Motiv im 
Raum wirkt, erstellt syndikat4 durch zur Verfügung gestellte 
„Vor-Ort"-Fotos oder durch PDF-Raumabwicklungen ein foto-
realistisches Bild, das die spätere Raumwirkung simuliert.  

Eine Design-Tapete akzentuiert den Raum, sie lenkt den Blick 
und schafft Atmosphäre. Viele Architekten schätzen inzwi-
schen die Kompetenz von syndikat4 und lassen sich bereits in 
der Planung von Carolin Arnold beraten, um das passende Mo-
tiv bei der Innenraumgestaltung zu finden. Eines, das sich im 
Gesamtkonzept der Architektur wiederfindet, das formell wie 
farblich stimmig ist und das Selbstverständnis des Bauherrn 
trifft.
Bei allen Tapeten jedoch bemerkt man vor allem eines: dass sie 
mit viel Liebe gemacht sind.                                                                                                                                        
syndicat4.de

© Autor: Klaus Bossert 

Liebe was du tust!“ sagte sich Carolin Arnold als sie syndikat4 
gründet. Und die Gestalterin liebt anspruchsvolles Design, 

Individualität, Qualität und Tapeten. Entstanden ist eine kleine 
Manufaktur in Neckarwestheim bei Heilbronn. Dort entstehen 
in einem aufwendigen Verfahren mit viel Handarbeit exklusive 
Design-Tapeten – jede für sich ein Original.
Der Schwerpunkt der Produktion liegt dabei auf den Motiven, 
die Grafiker und Designer in anspruchsvoller Detailarbeit her-
stellen und ausarbeiten. Langwierige und viele Versuche mit 
unterschiedlichen Druckverfahren und Materialien sind vor-
angegangen, bis endlich der richtige Drucker und die passen-
den Stoffe gefunden waren. Am Ende der Fertigung ist dann 
wieder Handarbeit gefordert. Die einzelnen Bahnen werden 
per Hand, Meter für Meter zugeschnitten, denn nur so, mit viel 
Erfahrung, lassen sich die langen Tapetenbahnen exakt gerade 
zuschneiden.

GEDRUCKT WIRD AUF ZWEI MATERIALIEN: 
VINYL UND GLASFASER.
Vinyltapeten eignen sich durch ihre Haptik und Belastbarkeit 
perfekt für Wohn- und Arbeitsräume sowie für Hotelzimmer 
und verleihen jedem Raum einen gewissen Charme. Das  

„

Weitere Impressionen finden Sie auf   
unserer Facebookseite: smartliving-magazin.de
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DAS TEAM VON LECHLER IMMOBILIEN

ERFOLGREICH VERKAUFT: MEHRFAMILIENHAUS IN STUTTGART-BIRKACH

Lechler Immobilien  
Management GmbH & Co. KG 
Gänsheidestraße 36 
70184 Stuttgart 
Telefon 0711 769656 -10 
Telefax 0711 769656 -11 
info@lechler-immobilien.de 
www.lechler-immobilien.de

NEUBAUVORHABEN AUF DER GÄNSHEIDE. 
UNVERBINDLICHE VISUALISIERUNG. 
ARCHITEKTUR: ARCHITEKTURBÜRO 
FRANK LUDWIG GMBH

  

  

Bauträger, vermögende Privatkunden, Family Offices und Immobilienbesitzer: Das sind 
die Kundengruppen, die für Lechler Immobilien in Stuttgart ganz besonders im Fokus 
stehen. Erklärtes Ziel des qualifizierten Teams rund um Geschäftsführer Markus Lechler ist 
es, die eigenen hohen Ansprüche an ein ganzheitliches und kundenorientiertes Handeln 
rund um die Entwicklung wohnwirtschaftlicher Neubauvorhaben und die Vermarktung  
attraktiver Bestandsimmobilien zu verwirklichen. Mit diesem Konzept fährt das Unter- 
nehmen seit mittlerweile 15 Jahren auf Erfolgskurs.

WOHNEN MIT HOHEM 
M E H R W E R T

Die Erfahrung zeigt es immer wieder aufs Neue: Der 
Immobilienmarkt ist in Stuttgart und der Region nicht 
nur hochpreisig, sondern auch hart umkämpft. Wie 
kann man sich in einem solchen Umfeld als Dienstleis-
ter rund ums Thema Bauen behaupten? Zum Beispiel, 
indem man über ein hervorragendes Netzwerk verfügt 
und sich auf ganz ausgewählte Neubauprojekte und Be-
standsimmobilien in beliebten Lagen konzentriert. 
Kurzum: auf Immobilien mit hohem Mehrwert und viel 
Entwicklungspotenzial. Genau das ist das Erfolgsrezept 
von Lechler Immobilien mit Sitz auf der Gänsheide in 
Stuttgart.
Seit der Gründung im Jahr 2004 hat sich das mehrfach 
von führenden Fachzeitschriften ausgezeichnete Un-

ternehmen auf nachhaltige Immobilienlösungen spezi-
alisiert, die perfekt auf die Anforderungen und Wün-
sche der Kunden zugeschnitten sind. Die Expertise von 
Markus Lechler reicht dabei weit über das erwähnte 
Gründungsjahr hinaus: Der Fachwirt der Grundstücks- 
und Wohnwirtschaft verfügt über eine mehr als 30-jäh-
rige Erfahrung am Immobilienmarkt. „Daher kann ich 
sehr genau einschätzen, welche Projekte man in Stutt-
gart und der Region in welcher Lage, in welcher Form 
und zu welchem Preis entwickeln oder verkaufen kann“, 
unterstreicht der sympathische Immobilienprofi.
Das ganzheitlich ausgerichtete Portfolio des zertifizier-
ten Qualitätsmaklers reicht von der Marktanalyse und 
der Projektentwicklung über das Marketing und den 

Vertrieb bis hin zum After Sales. „Wir filtern konse-
quent die Bebauungs- und Wohnkonzepte heraus, die 
sich für das jeweilige Grundstück anbieten und der 
Lage sowie dem Umfeld entsprechen“, verspricht Mar-
kus Lechler. In diesem Zusammenhang wird stets auf 
alle relevanten Aspekte wie Preisgestaltung, Grundris-
se, Größe der Einheiten sowie Ausstattung geachtet.
Für das betreffende Bauvorhaben konzipiert Lechler 
Immobilien zudem strategisch durchdachte Marketing-
konzepte. Soll heißen: Auf Basis einer präzisen Analyse 
wird eine Werbestrategie entwickelt, die individuell auf 
die jeweilige Zielgruppe ausgerichtet ist. Dazu gehört 
auch ein hochwertiges Exposé mit professionellen Fo-
tos und allen erforderlichen Informationen. Darüber 
hinaus sorgt der erfahrene Dienstleister für einen ge-
zielten und zeitnahen Verkauf der Objekte – inklusive 
Besichtigungsterminen, Finanzierungsvermittlung und 
Erstellung des Kaufvertrags. Nicht vergessen werden 
darf in diesem Zusammenhang der Pool aus über 3.000 
vorgemerkten Interessenten, deren Immobilienwün-
sche laufend ausgewertet werden. „Daher ist es uns in 
der Vergangenheit oftmals gelungen, alle Einheiten be-
reits vor Baubeginn erfolgreich zu vermitteln“, betont 
Markus Lechler.
Einen Namen hat sich sein Unternehmen über die Jahre 
auch als außergewöhnlich motivierter Immobilienmak-
ler gemacht. Erstklassiges Know-how, Insider-Markt-
kenntnisse und beste Kontakte am Stuttgarter Immo- 
bilienmarkt sind dabei die herausragenden Marken- 
zeichen. Hiervon profitieren beispielsweise Immobilien- 
besitzer, die an den Verkauf ihres Eigentums denken – 
egal, ob freistehendes Einfamilienhaus, City-Loft oder 
Dachmaisonette. In gleichem Maße gilt dies auch für 
vermögende Privatpersonen und Family Offices, die ge-
rade jetzt in der anhaltenden Niedrigzinsphase auf der 
Suche nach lukrativen Sachwerten wie etwa Mehrfami- 
lienhäusern für Neubau und Bestand sind.
Um welche Dienstleistung es sich auch handelt: Vom 
ersten Gespräch bis über den Geschäftsabschluss hinaus 
kommen die Kunden – ob Bauträger, Immobilienbesit-
zer oder Grundstückseigentümer – immer in den Ge-

nuss der Lechler Leistungsgarantie. Hierbei werden alle 
geplanten Maßnahmen bis ins kleinste Detail erläutert 
und die Kunden über alle Schritte auf dem Laufenden 
gehalten. „Wer mit uns zusammenarbeitet, kann sich  
darauf verlassen, dass wir persönlich und engagiert mit 
ganzem Herzen bei der Sache sind und ihm von Beginn 
an mit all unserer Erfahrung zur Seite stehen“, unter-
streicht Markus Lechler die Philosophie. Ein Kümmerer 
quasi mit einem Komplett-Service aus einer Hand.
Die Referenzliste des Unternehmens umfasst mittler-
weile unzählige Projekte in Stuttgart und der Region. 
In regelmäßigen Abständen wird das Angebot erwei-
tert, so ganz aktuell um ein Neubauvorhaben auf der 
Gänsheide. In exklusiver Lage mit Aussicht auf die öst-
lichen Halbhöhenlagen und ins Neckartal entsteht hier 
ab 2020 in der Sandbergerstraße ein Objekt mit vier 
lichtdurchfluteten, modern ausgestatteten Wohnein-
heiten zwischen circa 72 und 136 Quadratmetern. Das 
Gebäude fügt sich harmonisch in die Bestandsbebau-
ung ein und überzeugt durch seine klare Linienführung 
mit bodentiefen Fensterelementen. Alle Wohnungen 
sind über einen Aufzug stufenlos erreichbar und verfü-
gen über großzügige Außenbereiche, die zum Entspan-
nen einladen. Ein architektonisches Highlight also, das 
sich nahtlos in das hochkarätige Portfolio von Lechler 
Immobilien einreiht.                                                    

Immobilien

GASTBEITRAG LECHLER IMMOBILIEN
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Nur auf dem 
Cannstatter Wasen
im Almhüttendorf 
während des 
Volksfests und 
Frühlingsfests

Marktplatz /Wasen

MARKTPLATZ 47

HIMMEL, ARSCH 
UND ZWIRN

CHARIVARIS

47

Große 
Auswahl im 
KRÜGER 
Dirndl-Outlet 
am Marktplatz
in Stuttgart

Fotos: Amadeustracht; Ruth Sellack Fotos: Fiona J. Beenker

LEDERHOSEN MIT GESCHICHTEN

Die Charivaris werden ganz individuell  
gestaltet, entweder mit silbernen Anhän-
gern im Jagd-Motiv oder auch mit echten 
Trophäen wie Stöckle, Hirschgrandeln, 
Bärenklauen, Fuchs- oder Kojoten-Zähnen. 
Der Jäger kann sogar seine eigenen 
Trophäen zur Verarbeitung mitbringen.
Alle Stücke werden im eigenen Atelier in 
Handarbeit – die Kette in Sterlingsilber 
925 – gefertigt.
Preise je nach Aufwand und Ausstattung

Fotos: TUBES

EVE

Im Sortiment bei Ruth Sellack 
in der Eberhardstraße in Stuttgart 
beim Standesamt

ruth-sellack.de

Wenn Sie genug von der 08/15-Lederhose haben, 
dann sind diese Lederhosen genau das Richtige 
für Sie. Tradition und Moderne trifft hier aufeinan-
der. Mit diesen Modellen wird’s jetzt richtig frech, 
wild und rockig. Jede der Hosen hat 
ihre eigene Geschichte. Die Boandl- 
kramer-Hose, ist z. B. mit Totenköpfen 
bestickt. Die „Hl.-St.-Florian“-Hose, der 
Schutzpatron der Feuerwehr, zeigt den 
Heiligen beim Löschen eines brennen-
den Hauses. Ganz besonders ist nicht 
nur der Stick auf der Hose, sondern 
auch in der Hose. So steht z. B. im 
Hosenbund der St. Florian Hose: 
„Hl. St. Florian, verschone mein Haus, 
zünde andere an." 

Jede dieser Hosen 
von AMADEUS 
TRACHT ist 
außergewöhnlich 
und lebt von den 
Details 
amadeustracht.it

FÜR ECHTE JÄGER

EXKLUSIVE

64,90 €

99,90 €

62,90 €

74,90 €

44,90 €
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Immobilien

Fotos: Fiona J. Beenker

Die weltweite Präsenz von Engel &  
Völkers kann man dabei als Vorteil 

sehen, es wird zuweilen aber auch als 
Nachteil ausgelegt. Denn gerade bei 
dem Geschäft mit Immobilien braucht 
es sehr genaue regionale Ortskenntnis-
se, was man einem großen internatio-
nalen Immobilienmakler nicht immer 
so ohne Weiteres zutraut. Am Engel & 
Völkers-Standort Stuttgart (mit Immo-
bilien-Shops in S-Mitte, S-Degerloch 
und S-West) beweist das Ehepaar  
Philipp mit seinem seit vielen Jahren 
bestens eingespielten Team, dass Größe 
und regionale Präsenz kein Wider-

spruch sein müssen. Den Großraum 
Stuttgart mit seinen ganzen Eigen- 
heiten und Qualitäten kennt man  
bestens. Nicht alle im Stuttgarter Team  
haben wie das Ehepaar Philipp das  
Immobiliengeschäft von der Pike auf 
gelernt. Beide fingen vor über 20 Jah-
ren aus einer inneren Begeisterung he-
raus für das Immobiliengeschäft in der 
Firmenzentrale von Engel & Völkers in 
Hamburg an, bevor es sie dann in die  
Heimat von Claudia Philipp zog. 
Die Mitarbeiter im Stuttgarter Team 
kommen aus den unterschiedlichsten 
Berufen, aber allen gemeinsam ist das 

Interesse an Immobilien und die Freu-
de im Umgang mit Menschen, verbun-
den mit der entsprechenden Kompe-
tenz rund um das Thema Immobilien. 
Da wird jeder neue Mitarbeiter hin-
sichtlich seiner Fähigkeiten und seinen 
beruflichen Intentionen vor der Ein-
stellung ins Unternehmen genau ge-
prüft. Zudem gibt es kontinuierlich 
firmeninterne Weiterbildungsmaß-
nahmen sowie grundlegende fachliche 
Seminare zu allen Themen rund um 
die Immobilienwirtschaft an der Engel 
& Völkers Academy. Diese sind für  
Berufseinsteiger natürlich Pflicht.

BEI UNS GIBT ES NEBEN DER 
VILLA IN STUTTGARTER HALB-
HÖHENLAGE AUCH NORMALE 
WOHNUNGEN
Herr Philipp kennt die Befürchtung 
mancher Haus- und Wohnungsuchen-
der. „Immer wieder höre ich von Kun-
den, dass sie sich zuerst gar nicht an 
Engel & Völkers wenden wollten, da sie 
ihr Anliegen als zu unbedeutend für 
ein weltweit agierendes Unternehmen 

Eberhardstraße 2 in Stuttgart-Mitte: Ganz in weiß gehalten findet man da 
den Stuttgarter Shop der Immobilienfirma Engel & Völkers – optisch  
hervorstechend zwischen dunkleren Gebäuden im Umfeld. Der weiße 
Farbton in Verbindung mit dem prägnanten Namensschriftzug und der sti-
lisierten Strichzeichnung einer Villa verschaffen der Marke einen starken 
Wiedererkennungseffekt. Wie bei jeder großen Marke kommt es aber dar-
auf an, was für Personen sie täglich mit Leben füllen. In Stuttgart sind das 
Claudia und Stephan-Andreas Philipp. Bereits seit 2003 prägt das ge-
schäftsführende Gesellschafterehepaar in einem ganz eigenen und sehr 
persönlichen Stil das Immobiliengeschäft in Stuttgart. Unterstützt werden 
sie dabei von einem handverlesenen Team.

AUF DER GANZEN 
WELT PRÄSENT – 
UND IN DER REGION 
STUTTGART ZU HAUSE

ansahen. Dabei ist es genau anders- 
herum zu sehen: Wir hier in Stuttgart 
betrachten alle Wünsche rund um 
Immobilien als gleichwichtig“, wie 
Herr Philipp betont. Und aufgrund 
des weit verzweigten Netzwerks von 
Engel & Völkers hat auch jeder kleine 
Firmenstandort ein riesiges Portfolio 
zur Verfügung, was natürlich allen 
Kunden zu Gute kommt. „Zum  
einen haben wir hier im Großraum 
Stuttgart Wohnungen oder Häuser 
für die unterschiedlichsten Ansprü-
che im Angebot. Zum anderen kön-
nen wir bei Bedarf aber auch die  
genau passende Zweitwohnung in 
Frankfurt oder Düsseldorf oder einer 
anderen Stadt irgendwo auf der Welt 
anbieten, egal ob sehr luxuriös oder 
schlicht und praktisch.“, beschreibt 
Stephan-Andreas Philipp den Sach-
verhalt. 

DIE BERUFSWELT FORDERT 
HEUTZUTAGE EINE HOHE 
FLEXIBILITÄT VON SEINEN 
MITARBEITERN
Häufig kommen Kunden, die berufs-
bedingt kurzfristig in eine andere 
Stadt ziehen müssen.
Eine einzelne Person hat es bei einem 
Umzug in eine andere Stadt da noch 

relativ leicht, aber oft sind eben kom-
plette Familien betroffen. Und da kön-
nen Herr und Frau Philipp mit ihrem 
Team dank des Engel & Völkers-Netz-
werks bestens helfen und mit den Kol-
legen in der entsprechenden Region 
alles Notwendige abklären. An jedem 
Standort, egal in welcher Stadt, wird 
nach den gleichen, vom Unternehmen 
vorgegebenen Grundsätzen und Wert-
maßstäben gearbeitet. Darauf darf sich 
ein Kunde immer verlassen. Und so 
kann der Immobiliensuchende sicher 
sein, nur ein für ihn passendes Objekt 
angeboten zu bekommen. Entspre-
chend hat das Team rund um das Ehe-
paar Philipp zum Teil langjährige Kun-
den, die immer wieder mit entspre-
chenden Anliegen auf sie zukommen, 
um eine an die momentane Lebens- 
situation angepasste Immobilie kaufen 
oder auch mieten beziehungsweise  
verkaufen / vermieten zu können.

VON DER WOHNUNG IN EIN 
HAUS IN EIN ANDERES HAUS IN 
EINE ANDERE STADT…
„Das ist natürlich nicht der tägliche 
Kunde mit diesem Bedarf “, erzählt 
Herr Philipp, „aber es kommt doch im-
mer öfter vor“. Im Alter, wenn die  
Kinder ausgezogen sind, werden die  

bewohnten Häuser häufig zu groß. Also 
wird eine kleinere Immobilie gesucht. 
Oder ein Kunde möchte eine Wohn-, 
Gewerbe-, oder Ferienimmobilie als 
Kapitalanlage an einem bestimmten 
Ort. In all diesen Fällen ist das Immo- 
bilien-Netzwerk des Unternehmens 
von unschätzbarem Vorteil. Im Lauf der 
Jahre entsteht dann mit manchen  
Kunden, die sich immer wieder mit 
Wünschen an die Stuttgarter Engel & 
Völkers-Shops wenden, eine sehr  
vertrauensvolle Zusammenarbeit. Denn 
am Standort Stuttgart sind fast alle  
Mitarbeiter zehn und mehr Jahre im 
Unternehmen. Man kennt sich also. 
Und wenn es mal ganz schnell gehen  
muss, kann man sich auch darauf ver-
lassen, rund um die Uhr immer den 
richtigen Ansprechpartner zu haben. 
Egal, ob es um Finanzierungs- oder 
bauliche Fragen geht.

DISKRETER UMGANG BEI DER 
VERMITTLUNG VON IMMOBILIEN
„Wir legen sehr viel Wert auf Diskretion 
beim An- und Verkauf von Immobi- 
lien“ betont Stephan-Andreas Philipp. 
Nicht jeder Kunde will sein zum  
Verkauf stehendes Haus online oder in 
einer Anzeige finden. Das mag fami-   
liäre oder sonstige Gründe haben.                
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DIWAN FÜR DAS 21. JAHRHUNDERT

Auf der imm cologne 2018 wird 
Moss zum ersten Mal dem interna-
tionalen Publikum vorgestellt –  
als weichstes, bequemstes Modell 
der Gesamtkollektion, auf dem 
man ebenso gut sitzen wie liegen 
kann. COR hat damit die Lounge- 
idee zugunsten eines modernen, 
dennoch sehr gemütlichen Diwans 
weiterentwickelt. Dessen Kulturge-
schichte reicht bis ins antike Persien 
und osmanische Reich zurück, führt 
im Mittelalter nach Europa, im  
Empire vor allem nach Frankreich. 
Um 1820 wurden selbst Pariser  
Cafés nach ihm benannt, Maler 
und Literaten kamen im „Divan Le 
Peletier“ zusammen, Ateliers und 
Studios der Bohème wiederum 
profitierten von seiner Doppelver-
wendung als Bett und Sitzmöbel. 
In Österreich, an der Schwelle zum 
Orient, sind die Begriffe Sofa und 
Diwan gleichbedeutend. Wie man 
diesen heute am besten nutzt,  
entscheiden Sie selbst! 
Seine Wiege steht in jedem Fall in 
Rheda-Wiedenbrück.

RUSTIKAL SCHÖN
Eine Tischplatte, die mit einer einzigartigen Oberflächen- 
behandlung eine ganz besondere Optik erhält: Dank dieser 
Eigenschaften ist jeder SK 01 Monolith wirklich einmalig. 
Stefan Knopp realisiert in diesem Produkt auf unnachahmli-
che Art und Weise die gesamte künstlerische Bandbreite 
seines Schaffens.

Einen Schritt  
weiter denken 
und neue Wege  
gehen – mit dem  
BB 11 Clamp 
Designer: Bernd 
Benninghoff

Zu sehen bei Uhl Schöner Leben 
CITY OF INNOVATIVE LIVING
uhl-schoener-leben.de

Zig Wörter kennt die deutsche 
Sprache für das Wort „gemütlich“. 
Und eines, das alle ersetzt: Moss 
heißt die Sofa-gewordene Überge-
mütlichkeit mit breiten Lehnen,  
tiefen Sitzflächen und weichen 
Daunenkissen. 
 
Da man sich nicht mit fremden Fe-
dern schmücken soll, schmücken 
wir uns mit eigenen: Die dicken, 
tiefen und unendlich weichen Sitz- 
und Rückenkissen von Moss beste-
hen nämlich zu großen Teilen aus 
Daunen. Ein Sofa, auf dem man 
wie auf Moos gebettet liegt.

moebelschneider.de
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Wohnen & Leben

Vor nun mehr als 30 Jahren besann 
sich eben dessen der Gründer der 

Green Egg Company, Ed Fisher. Er griff 
damals eine alte Tradition auf und ver-
band sie mithilfe modernster Techniken 
zu etwas noch nie Dagewesenem. Die 
kulturelle Inspiration brachte Japan mit 
der dortigen Kamado-Tradition. In 
China verwurzelt, nach Japan verbrei-
tet, spielt das Kochen in einem kugelför-
migen Keramikgrill eine historisch gro-
ße Rolle. Was sich nicht auf Japan be-
schränkt, sondern in weiten Teilen Asi-
ens zu finden ist. Beispielsweise Indien: 
der Tandoori-Ofen blickt auf eine bei-
nahe so lange Geschichte zurück wie 
das Sanskrit. Wenn sich solche jahrtau-
sendealten Techniken noch heute 
durchsetzen, müssen sie eine Moderni-
sierung wert sein. Selten ist etwas so 
gut, dass man es nicht noch besser ma-
chen könnte. Eine Intention, die den 
Big Green Egg Grill hervorbrachte.

Eine Rückbesinnung, schon Bestehen-
des optimal zu nutzen. Auch, um den 
Menschen wieder vor Augen zu führen, 
die puren und intensiven Geschmacks-
richtungen der Natur wahrzunehmen, 
zu genießen. Ob ich mich dabei des Ko-
chens, Garens, Räucherns oder Grillens 
bediene, bleibt vollkommen meiner in-
dividuellen Vorliebe überlassen. Denn 
Green Egg besitzt als modernes Out-
door-Küchengerät die Möglichkeit, alle 
kulinarischen Vorlieben zu erfüllen, 
ohne dass Grenzen vorherrschen. 

Meinen Vorlieben sind hier ebenfalls 
keine Grenzen gesetzt. Die Größen pas-
sen für jede Vorliebe ob ich nun klein, 
mittel oder groß. Zubehör, das es mir er-
möglicht, alle Bereiche der Kulinarik zu 
probieren. Ob Grill-Wok oder So-
ßen-Topf sowie Gusseisenpfannen in al-
len Formen und Größen, Grillplatten, 
ein Aufstellrost, der perfektes Garen in 
mehreren Ebenen ermöglicht oder ein 
Dutch Oven für die Zubereitung von 
Eintöpfen, Schmorgerichten und Suppen 
auf dem Grill. Der Fantasie des Fein-
schmeckers sind hier keine Grenzen ge-
setzt.

Der Genuss als erstrebsames Gut. Schon 
im antiken Griechenland gelebt und mit 
den Worten von Epikur wiedergegeben: 
„Aus dem Leben nur das Beste ma-
chen.“ Unter diesem Aspekt stehen bei 
uns allen die Abende mit Freunden 
hoch im Kurs. Für eben diesen Genuss 
der guten Gesellschaft.
Hier ist mit Green Egg eine Ausrüstung 
gegeben, die für gemeinschaftliche 
Abende unter freiem Himmel die per-
fekte kulinarische Ergänzung bietet. Ge-
nau das, was unsere Vorfahren schon 
vor Tausenden von Jahren zu schätzen 
wussten, nur eben in der 2.0-Version. 

© Autorin: Isabell Beenker                                  
Fotos:  Big Green Egg 

FLORIAN KNECHT, GESCHÄFTSFÜHER 
BIG GREEN EGG DEUTSCHLAND GMBH
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Fotos: Big Green Egg; Karolis Kavolelis 

BIG GREEN EGG
THE ORIGINAL KAMADO SINCE ́  74 

Seit Jahrtausenden wird das Kochen un-
ter freiem Himmel zelebriert. Dass man 
auch in geschlossenen Räumen Essen 
zubereitet, hat erst eine kleine Zeitspan-
ne der Tradition. Schließlich kommt uns 
nicht das Bild des Neandertalers vor  
seinem Ofen im Backsteinhäuschen in 
den Sinn, sondern eben um ein Feuer 
geschart, mit Blick auf den dunklen, 
sternendurchzogenen Nachthimmel. So 
vollziehen wir noch heute mit dem  
Grillen eine kulturelle Zusammenkunft, 
die so alt ist wie die Menschheit selbst. 

DIE GEMEINSCHAFT 
DER KULINARISCHEN HEDONISTEN
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VILLA im Bauhausstil mit schönem 
See- und Bergblick in Tettnang 
inkl. Einliegerwohnung, ca. 300 m² Wfl., 
Grdst. ca. 672 m², 8 Zi., 3 Bäder, raumhohe 
Innentüren, Holz-/Alufenster mit Panora-
mavergl., gr. Balkon mit Nurglasgeländer, 
ökologische Dämmung, modernste Haus-
technik, EA-B 17,1 kWh/(m²a), EEK A+, 
WP und PV, BJ: 2018/2019, KP: 1,7 Mio. € 

Engel & Völkers Friedrichshafen, Friedrichstr. 24, 88045 Friedrichshafen, 
Tel.: +49 (0) 7541/95 35 90, E-Mail: friedrichshafen@engelvoelkers.com,  
www.engelvoelkers.com/Friedrichshafen

SINDELFINGEN-MAICHINGEN: 
Moderne, großzügige DHH in  
ruhiger Lage! 
ca. 150 m² Wfl., 6 Zimmer, 2 Bäder
ca. 314 m² Grdst.
Garten und Terrasse
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 699.223,-
AP Frank Bohnet
gut Immobilien GmbH 
Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart, Tel. 0711 / 72209030
E-Mail: u.weinberger@gutimmo.de, Internet: www.gutimmo.de 

AUSSICHTSREICH: Eigentums- 
wohnungen mit bester Infrastruktur
S-Degerloch, 2 bis 3,5 Zi., ca. 65 bis 83 m² 
Wfl., Echtholzpark., Fußbdhz., gr. Ter./
Balkone in Sonnen- und Aussichtsslage, 
Tageslichtbäder, Videosprechanl., Au-
ßenstellpl. oder Einzelg. möglich, Erstbe. 
Herbst 2020, KP ab 399.800,- € prov.frei

Lechler Immobilien, Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart  
Tel.: 0711 / 76 96 56 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de
www.lechler-immobilien.de  

EXKLUSIV: Doppelhaushälfte mit
beherrschendem Panoramablick!
S-Süd, 7 Zi. und 2-Zi.-ELW, ca. 316 m² 
Wohnfläche, großzügiges Grdst. mit ca. 
1.339 m², repräsentative Lage, RS des Hau-
ses in ruhiger Naturlage mit absoluter Pri-
vatsphäre, hohe Räume, gute öffentliche 
Anbindung, EA: B, 136,4 kWh, Erdgas, Bj. 
1922, KP 1.390.000,- € zzgl. 4,76 % Prov.
Lechler Immobilien, Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart  
Tel.: 0711 / 76 96 56 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de
www.lechler-immobilien.de  

IMMOBILIENANGEBOTE
A K T U E L L E.

Anzeigen

gut Immobilien GmbH 
Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart, Tel. 0711 / 72209030
E-Mail: u.weinberger@gutimmo.de, Internet: www.gutimmo.de 

gut Immobilien GmbH 
Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart, Tel. 0711 / 72209030
E-Mail: u.weinberger@gutimmo.de, Internet: www.gutimmo.de 

NEUHAUSEN „Attraktive DHH“
Ideal für die junge Familie!
ca. 176 m² Wfl.
7 Zimmer
275 m² Grdst.
S-Bahn Anschluss geplant
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 730.471,-
AP Agnes Kech

KORB „Sonnige Süd-Westlage“ 
Moderne DHH! 
ca. 165 m² Wfl.
7 helle Zimmer
ca. 207 m² Grdst.
Terrasse, Garten
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 583.735,-
AP Frank Bohnet

IHRE IMMOBILIENANZEIGE  

SCHNELL GEBUCHT 
Service: 0711 / 4405-191  
E-Mail: verlag@smartliving-magazin.de

DAS MAGAZIN RUND UM DIE IMMOBILIE

MODERNES TOWNHAUS:  
in zentrumsnaher Lage in Böblingen 
Ein komplett neu aufgebautes und mit 
modernster Technik ausgestattetes 
Townhaus. 
Das ehemals eingeschossige Gebäude 
wurde auf 3 Ebenen erweitert und 
bietet mit insgesamt 5 Zimmern Platz 
für die ganze Familie. 
Baujahr: 1912, Wohnfläche ca. 150 m², 
Grundstücksfläche ca. 85,00 m²,  
edle Parkett- und Fliesenboden, 
Tiefgaragenstellplatz, Lichtkonzept 
mit LEDs, neue Designeinbaumöbel, 
Design-Einbauküche, Kfw55 Standard, 
moderne Holzfenster, Energieeffizienz-
klasse A+, Energiekennwert: 
25kWh/(m²a), Käuferpreis 790.000,- € 
zzgl. 4,76 % Käuferprovision.
AP. Sergio Vinciguerra

Bau-Unikate, 
Immobilien GmbH & Co. KG, 
Poststraße 53, 71032 Böblingen
Tel.: +49 (0) 170/76 888 08, 
Mail: info@bau-unikate.de

Nur Immo S30_Stgtt.indd   30 27.02.19   13:35
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IMMOBILIEN-
ANGEBOTE

ANZEIGEN-
BEGLEITUNG

Sie haben Objekte, die Sie gerne in unserem Magazin anbieten möchten? Dann schalten 
wir diese gerne in unserer Rubrik „Aktuelle Immobilienangebote“. Ihr Angebot erscheint 
einmalig in unserem gedruckten Magazin und in unseren digitalen Ausgaben.
Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie für Ihre Objekte Sonderkonditionen.  
Sprechen Sie uns gerne dazu an. 

Thematische Anzeigen im Sonderformat.
PREIS  7 x Schalten zu je 355,– € (nur jährlich buchbar)
 Jahresschaltung zu 2.485,– €

1–2 DOPPELSEITEN BERICHTERSTATTUNG 

Begleitet von 4 Dienstleister-Anzeigen im Raster zu je 800,– € .

LOCATION GUIDE
REDAKTION MIT 
ANZEIGEN-SERIE

  

GASTRO
BEISPIELSEITE

davon 
6 x Erscheinungen als Anzeige im Raster
1 x Berichterstattung 2-seitig bis 3-seitig
1–2 Facebook Posts

PREISE (Bild und Text gestellt)

Angebot 1-spaltig  

Einzelschaltung (für Kunden) 190,– €
Jahresschaltung (für Kunden) 135,– €
Einzelschaltung 200,– €
Jahresschaltung 145,– €

Anzeige 2-spaltig  

Einzelschaltung (für Kunden) 350,– €
Jahresschaltung (für Kunden) 300,– €
Einzelschaltung 450,– €
Jahresschaltung 330,– €

IMMOBILIEN-ANGEBOTE
BEISPIELSEITE
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gut Immobilien GmbH 
Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart, Tel.: 0711 / 72 20 90 30

Mail: info@gutimmo.de, Internet: www.gutimmo.de 

WEISSACH "Fürstlich 
wohnen in Aussichtslage!"
Moderne und sonnige DHH. 
ca. 146 m² Wfl., 6 Zimmer 
ca. 208 m² Grdst., EnEV2016/
LWWP, inkl. Garage u. Carport 
Schlüsselfertig € 713.648,-

HOCHWERTIG UND 
AUSSICHTSREICH:    
An der Oberen Weinsteige in S-Deger-
loch entsteht ein Fünffamilienhaus mit 
ausgezeichneter Infrastruktur. Modern 
ausgestattete 2- bis 3-Zi.-Wohnungen 
mit ca. 71 bis ca. 81 m² Wfl., Echtholz-
parkett, Fußbodenhz., TLB, Videoge-
gensprechanlage, Balkon/Gartenterras-
se. Noch drei Einheiten verfügbar. KP 
ab € 469.500,- prov.frei, zzgl. Stellpl.

EXKLUSIVES WOHNEN 
AUF DER GÄNSHEIDE:    
Neubauvorhaben VIVET36 in begehrter 
Lage mit Ausblick ins Neckartal. Nur  
4 Wohneinheiten, 2,5 bis 5,5 Zi., ca.  
72 bis ca. 136 m² Wfl., exzellente Archi-
tektur, hochw. Ausstattung, Echtholzpar-
kett, Fußbodenhz, großzügige Terrassen/
Balkone, Aufzug direkt in die Wohnun-
gen, Baubeginn 2020. KP ab € 699.500.- 
prov.frei, zzgl. TG-Stellpl.

RENNINGEN MALMSHEIM 
"Sehr großzügig wohnen in 
beliebter Lage!" 
Moderne und attraktive DHH.  
ca. 166 m² Wfl., 5 Zimmer,  
ca. 288 m² Grdst., EnEV2016/
LWWP, Schlüsselfertig: € 718.233,-

Lechler Immobilien, 
Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart, Tel.: 0711 / 76 96 56 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de, www.lechler-immobilien.de  

IMMOBILIENANGEBOTE
A K T U E L L E.

Anzeigen

TOLIAS Immobilien GmbH, 
Wilhelmsplatz 7, 70182 Stuttgart, Tel.: 0711 / 88 200 780 

Mail: info@tolias-immobilien.de, www.tolias-immobilien.de

Ruff Immobilien
Marktplatz 27, 73614 Schorndorf, Tel.: 07181 / 60 59 09 0
Mail:  mail@ruff-immobilien.de, www.ruff-immobilien.de 

Wohnbau-Studio
Kirchheimer Str. 45, 70619 Stuttgart, Tel.: 0711 / 45 99 96 30
Mail: vertrieb@wohnbaustudio.de, www.wohnbaustudio.de

EINMALIGE GELEGENHEIT 
MIT WEITSICHT  
Traumhaftes Penthouse in 
Stuttgart-Degerloch 
Eindrucksvolles Wohnen auf Ihrer 
eigenen Penthouse-Ebene, ca.   
173 m², 6,5 Zi. auf einem parkähnl. 
Grdst.. Terr. ca. 54 m², Aufz. direkt 
in die Wng., hochwertige Ausst., 
gestaltete TG. Bezug Sommer 2021. 
KP € 1.798.000.

WOHNEN AUF DEN FILDERN 
14 hochwertige Eigentums- 
wohnungen, barrierefrei mit Aufzug,
von 48 bis 131 m² Wohnfläche,
hochwertiger Parkettboden, 
Fußbodenheizung, moderne 
Schnitte, Tiefgaragenstellplätze,
Fertigstellung Ende 2020, Baubeginn 
bereits erfolgt, Kaufpreis ab  
€ 281.000,- provisionsfrei.

SCHORNDORF
Villa mit noblem Charme und großer 
Doppelgarage in Bestlage!
Wfl. ca.: 195,64 m², Grdstfl. ca.: 923 m²
Zimmer: 8,5, Baujahr: 1975
Energieausweis: Bedarfsausweis; 
198 kWH/(m²*a); Energieeffizienzkl. F; 
Öl; Baujahr lt. Energieausweis 2005,  
Provision: 4,76 % inkl. MwSt.
Kaufpreis: € 980.000,- 

AM ROTEN BERG
Sie möchten gerne bauen und 
träumen vom Grünen?  
Attraktives Baugrundstück für
Einfamilien- oder Doppelhaus 
in sehr ruhiger Ortsrandlage in 
Sindelfingen, ca. 770 m², sofort 
bebaubar, Kaufpreis: € 950.000,-
zzgl. 4,76% Provision

ARCHITEKTENHAUS  
Sehr schick, sehr groß, modernisiert, 
in Schorndorf-Weiler
Wohnfläche ca.: 222,30 m²
Grundstücksfläche ca.: 300 m²
Zimmer: 8,5, Baujahr: 1980
EVA; 154 kWH/(m²*a); EEK E; Gas;
Baujahr lt. Energieausweis 1980.
Maklerprovision: 4,76 % inkl. MwSt.
Kaufpreis: € 669.000,-

DURCHDACHT BIS INS DETAIL 
Charaktervoll. Angenehm wohnlich.
Verlieben Sie sich in diese ca. 
141 m² große 5,5-Zi.-Wohnung 
im OG des eleganten Wohnhauses 
im Stadtteil S-Sillenbuch. Süd-
West-Balkon mit ca. 18 m², hoch-
wertige Ausstattung, Aufzug, TG, 
Architektur: Bottega & Ehrhardt. 
Baubeginn erfolgt! 
KP € 1.548.000.

Unverbindliche Visualisierung Unverbindliche Visualisierung

IM 5ER-VERBUNDBEISPIELSEITEN
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IM DIGITALEN 
WANDEL DER ZEIT

RENÉ STAUD SCHRIEB FOTOGRAFIE-GESCHICHTE

Es war an der Zeit, nachzudenken und 
umzudenken. So ist die Technik heu-

te maßgeblich wichtig für die Umset-
zung. Die Basis ist nach wie vor die Idee 
und das Können. Jedoch benötigt sie eine 
neue Definition von Arbeitsfläche und 
Raum. So wird heute mit einem Team 
von über 90 Personen in den Räumen auf 
Basis von 4.0 gearbeitet. Diese Heraus-
forderung war Grundlage für ein neues 
Raumkonzept. Der Architekt Guido 
Dongus und die Innenarchitektin Isabell 

Ehring waren gefordert, der Vision von 
René Staud und seinem Führungsteam ein 
neues Zuhause zu geben. Nun wurde geplant, 
geprüft, überlegt und gemeinsam Brain-
storming betrieben. Und dies über viele 
Monate. Immer wieder wurde hinterfragt 
und geprüft, ob Ideen realisierbar sind und 
einem Arbeiten von morgen den richtigen 
Rahmen geben. Auch baurechtlich und 
brandschutzrechtlich war die Umnutzung 
von Industriebau in Bürogebäude mit inte-
griertem Fotostudio eine Herausforderung.  

DIE BAR  –
DAS HERZ 
DES NEUEN 
GEBÄUDES 
MIT BLICK 
INS FOTO-
STUDIO

KUBISCHE, UNAUFGEREGTE EINBAUTEN

HOCHWERTIGE AUSFÜHRUNG

KLARE MATERIALIEN
SCHLICHTE UND ZURÜCKHALTENDE ELEMENTE

ZEITLOS

GERADLINIG

KLARE UND FUNKTIONALE BASIS

ERKENNBARE ZONEN

EINFACH ERFASSBARE RAUMAUFTEILUNGENFARBKLIMA 
UND DIE
MATERIALIEN
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Trends der Automobil-Fotografie wurden hier kreiert und zu echten Trendsettern. Nicht ohne Grund vertrauen seit fast  
40 Jahren die renommiertesten Marken der Automobilindustrie die Inszenierung ihrer Neufahrzeuge René Staud an.  
Zu den Kunden zählen z.B. Porsche, Mercedes-Benz, Maserati, AMG, Aston Martin und viele weitere. 

Gewerberäume sind statisch und haben eine primäre Aufgabe und Funktion.
FORM FOLLOWS FUNCTION – es war an der Zeit, den Raum neu zu definieren.

 So wurden die STAUD STUDIOS regelrecht zur Bühne. Das Volumen und der Raum 
waren damals für diese besondere Art der Fotografie von elementarer Bedeutung. Denn 
nur durch die Fläche und Größe und die Raffinesse des Fotografen konnten hier ganz 
besondere Lichteffekte gesetzt werden. Die Zeit, die Technik und die Jugend schreiten 
voran. STAUD STUDIOS betreut seine Kunden inzwischen viel umfassender, begleitet 
diese anspruchsvollen Marken von der Entwicklung der Kommunikationsstrategie bis 
zum finalen Produkt.

Fotos: Staud Studios

EIN BLICK NACH OBEN 
DER SICH LOHNT

IHRE NEUE DECKE AN NUR EINEM TAG
Spanndecken – Lichtdecken – Gewebedecken – Akustikdecken

Art Design Hahn  
Ebingerstraße 37
72510 Stetten – Frohnstetten
Telefon 07573 / 1673
info@artdesign-hahn.com
www.spanndeckencenter.com
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GESTALTEN SIE MIT UNS IHREN EIGENEN 
ERHOLUNGSRAUM
Sanitär – Badplanung – Heizung – Blechbearbeitung

Schaal Bad + Design
Brennerstraße 49
71229 Leonberg
Telefon 07152 / 928930
www.schaalbad.de

  

LEBEN IN BALANCE
IHR TRAUMBAD
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ALLES AUS EINER HAND 
 

Fertigung & Montage

... alles aus einer Hand

Wintergärten – Sommergärten – Überdachungen – Fenster & Türen 
– Reparaturservice – Haustüren – Fassaden – Markisen & Jalousien
 
Metaform GmbH 
Daimlerstraße 19
74336 Brackenheim-Meimsheim
Telefon 07135 / 2929 
info@metaform-metallbau.de
www.metaform-metallbau.de
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ITK EXCELLENCE

ALS IT- UND SMART HOME EXPERTE 
sind wir Ihr Ansprechpartner für Beratung, Planung, 
Installation und technischen Support unter 0711 / 20 50 20 50.

ITK FABRIK GMBH
Dieselstraße 18
70771 Leinfelden-Echterdingen
Telefon 0711 / 20502050
www.itk-fabrik.de
  

IT-Netzwerke
Server Engineering

WLAN-Lösungen
Smart Home
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STARKE 
DIENSTLEISTUNGS-
PARTNER IM 
BACKGROUND

EINE BAULICHE MASSNAHME IN 
DIESER DIMENSION WÄHREND 
DES LAUFENDEN BETRIEBS IST 
NUR MÖGLICH MIT INNOVATIVEN 
PARNTNERN.
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Living.smart
WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

Wohnen & Leben

IN DEN MUSEEN DER WELT ZUHAUSE 
SCHREIBSEKRETÄR F1 VICTORIA & ALBERT-MUSEUM, LONDON 

VERTIKO F2 MUSEUM FÜR ANGEWANDTE KUNST, KÖLN 

STERNENSESSEL F3 METROPOLITAN MUSEUM OF ART, NEW YORK 

SOFA „EUROPA” MUSEUM OF MODERN ART, NEW YORK 

STUHL „PICCOLINO” ATHENAEUM CHICAGO, USA 

STUHL „LEONARDO” STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „VITRUV” & X1 STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „PASO DOBLE” HAUS DER GESCHICHTE DER BUNDESREPUBLIK, BONN 

NURGLAS TISCHMODELL 1600 NEUE SAMMLUNG, MÜNCHEN 

CHAISELONGUE „SIESTINA” LANDESMUSEUM, STUTTGART 

CHAISELONGUE „ARKADIEN” HORST-JANSSEN-MUSEUM, OLDENBURG 

 

  Das Ergebnis: Umnutzung von Flächen, 
weniger Raum für Fotostudios, mehr Raum 
für Arbeits- und Kreationsräume, ein neuer, 
modernerer Look & Feel, der generations-
übergreifend gefällt, eine Funktionsarchitek-
tur und farbliche Zonierung, die den Work-
flow unterstützen. 

Die Optimierung des Workflow wurde wei-
terhin ermöglicht durch die neue Gebäu-
deautomation und Erneuerung der IT. Die 
Akustik wurde optimiert durch eine hoch-
wirksame, multifunktionale Schaumstoff-
schicht unter besonderen Spanndecken.
 

So fühlen sich Gründer René Staud, die Geschäfts-
leitung –  bestehend aus den beiden Söhnen Patrick 
und Pascal sowie Dagmar Kraus-Stubenrauch –
heute sehr wohl in der neuen „Lebens- und  
Arbeitswelt“. Jetzt lässt es sich mit einem über 
90-köpfigen Team auf drei unterschiedlichen  
Ebenen optimal arbeiten. 

DAS URSPRÜNGLICHE GEBÄUDE IST EINE CA. 9 M HOHE STAHL-
KONSTRUKTION MIT STAHL- UND FACHWERKBINDERN, WODURCH 
EINE STÜTZENFREIE PRODUKTIONSFLÄCHE ENTSTAND. DIE NEUEN  
ERWEITERUNGSFLÄCHEN WURDEN ALS EIGENSTÄNDIGE STAHLKON-
STRUKTION IN DIE BESTEHENDE STUDIO-/PRODUKTIONSHALLE MIT 
UNABHÄNGIGEM STAHLTRAGWERK EINGESTELLT.  EIN DRITTEL DER 
FLÄCHE IST WIE EIN „REGAL“ 3-GESCHOSSIG EINGEBAUT MIT JEWEILS 
CA. 150 M².  DAS FOTOSTUDIO BEFINDET SICH NUN AUF 2 EBENEN. 
DIE GESAMTFLÄCHE BETRÄGT JETZT CA. 1500 M². DAVON SIND CA. 
1/3 FOTOSTUDIO, 2/3 FLÄCHEN FÜR COMPUTER-ARBEITSPLÄTZE,  
PRÄSENTATIONS- UND BESPRECHUNGSRÄUME.

Immobilien

Foto: Staud Studios
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GASTRONOMIE MIT STRAHLKRAFT
Willkommen in der Gastrowelt „bachofer“ im Herzen der alten 
Stauferstadt Waiblingen.

Ob Gourmetrestaurant, die neue ESS-Bar, das Boutique Hotel, 
die Kochschule, exklusives Private Dining, der Cateringservice 
oder die prächtige Sommer-Terrasse: Lassen Sie sich von uns 
eine Zeit lang in eine neue Atmosphäre, mitten in einer  
gewachsenen historischen Umgebung, entführen. 

Restaurant Bachofer 
Marktplatz 6 
71332 Waiblingen 
Telefon: 07151 / 97 64 30 
www.bachofer.info
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EIN SPRUNG AUS DER 
HISTORISCHEN GOTIK 
IN DIE ZUKUNFT

Gourmetrestaurant. Bar. Cafe. Lounge. Teilen sich die Leiden-
schaft für das Besondere. 

Die 5. eine Oase der Inspiration und Entspannung, ein  
kosmopolitischer Platz an dem kulinarischer Genuss und  
Ausgehen eins werden. 

5 ist mehr als eine Zahl. 

5 ist mehr als ein Gourmetrestaurant, mehr als eine Bar, mehr 
als eine Lounge, mehr als ein Cafe.

5 ist Genuss, Lebensfreude, Geschmack, Design, Leben. 

Restaurant „5“ 
Bolzstraße 8 
70173 Stuttgart 
Telefon: 0711 / 65 55 70 11 
www.5.fo
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ES GIBT KEINEN GRUND  
EINEN DRINK ZU NEHMEN,  
WOHL ABER STETS EINEN ANLASS
In einem stillgelegten Banktresor im Stuttgarter Hospitalviertel, 
greift das Jigger & Spoon als erste Bar in Stuttgart das Prinzip 
einer Speakeasy Bar auf.
Ein Ort, dessen Ambiente zum Entspannen und Abschalten ani-
miert und dessen Fokus sich auf den Genuss von erstklassigen 
Drinks und einem geselligen Miteinander besinnt. Der Einlass 
erfolgt per Klingel am Hauseingang.
Danach geht es mit dem Fahrstuhl ins zweite Untergeschoss, wo 
sich hinter der originalen Tresortür eine klassische Cocktailbar 
befindet und über 700 Spirituosen darauf warten, verkostet zu 
werden.

Jigger & Spoon 
Gymnasiumstraße 33 
70174 Stuttgart 
Telefon: 0711 / 21 95 22 60 
www.jiggerandspoon.de
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HOCHGENUSS IN 
VOLLENDETER FORM

Mit Liebe gestaltet, erhält jeder Flecken seine eigene persönli-
che Note, zu dem Sie als Freund unseres Hauses mit erlesenem 
Geschmack immer heimkehren können. 

Weit über das einfache Repertoire einer klassischen Bar hinaus 
sind wir stets bestrebt die wahren Wünsche unserer Gäste zu 
erkennen und zu einem Erlebnis für Ihren Gaumen reifen zu 
lassen. 

Zu erlesenen Weinen aus der Region oder Cocktail-
Kompositionen, welche ihresgleichen suchen, reichen wir 
immer neue Köstlichkeiten, die wir direkt vor Ihren Augen 
zubereiten.

TA OS skybar
Karlsplatz 1–3
73614 Schorndorf
Telefon: 07181 / 993 96 96
www.ta-os-skybar.de
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Location Guide
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WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

Fotos: Zoltán Bagaméry; Ritzi

Ritzi – ein international anmutender Restaurant- 
titel für Stuttgart. Und damit hätten wir auch 

gleich das erste Merkmal, das das Ritzi in Stuttgart 
auszeichnen wird, nämlich die Internationalität. 
Wir, die Redaktion des smartLiving-Magazins, sind 
als Medienpartner des Ritzi, exklusiv in den Genuss 
der Trilogie gekommen, die das Ritzi charakterisie-
ren wird. Geschäftsführer und Sternekoch Ben 
Benasr geht mit seinem Team einen sehr zukunfts- 
orientierten und großstädtischen Weg in der Gastro- 
nomie. Für mich ist dabei die Trilogie das Herzstück!  

STUTTGART BEKOMMT EIN RITZI  

Ben Benasr macht sich damit die Größe seines Res-
taurants professionell und kreativ zunutze, in dem  
er quasi beginnend beim kleinen Hunger bis hin 
zum Appetit auf Sterneniveau, in unterschiedlichen 
und trotzdem variablen Arealen seines Hauses, für 
jedes kulinarische Bedürfnis die richtige Antwort 
gefunden hat!
Die Bereiche erhielten die Titel Ritzi Restaurant,  
Ritzi Bar und Ritzi Gourmet. Da ich alle drei Berei-
che als Prototyp bereits erleben durfte, möchte ich 
diese wie folgt beschreiben.                                       
 

DAS RITZI IST EIN WEITERENTWICKELTES UND  

INNOVATIVES RESTAURANTKONZEPT, DAS IN 

DEN RÄUMEN, DIE BISHER UNTER DEM NAMEN  

RICHTERS GEFÜHRT WURDEN, UMGESETZT WIRD.

FÜR ALLE 
SINNE
Z o l t á n  B a g a m é r y

Location

FÜR JEDES KULINARISCHE BEDÜRFNIS DIE RICHTIGE 
ANTWORT: DIE TRILOGIE – RESTAURANT, BAR UND 
GOURMET – IST HERZSTÜCK DES RITZI

90 91

9392 9392
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WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

RITZI RESTAURANT 

Location

 Im RITZI RESTAURANT könnte man sagen „Tradi-
tion trifft Innovation!“. Großteils bekannte Gerichte, 
teilweise neu interpretiert, mit französischer Küchen-
technik verfeinert und immer mit einem Schuss Raffi-
nesse zubereitet – angeboten auch als Business Lunch. 
Darunter auch vegetarische und vegane Köstlichkeiten. 
Im RITZI GOURMET verwirklicht Ben Benasr seine 

ganze Kreativität und seine eigene Handschrift, die er 
oftmals selbst als „Oriental-Twist“ bezeichnet. Ein gan-
zer Kosmos der Kulinarik wartet hier auf, in dem der 
gourmetaffine Gast sein Verlangen nach Geschmacks-
vielfalt, Geschmacksharmonie sowie nach einer ihn 
überraschenden Vielseitigkeit und Internationalität des 
Chefs stillen kann!                                                             

RITZI GOURMET 

Fotos: Zoltán Bagaméry; Ritzi
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PREISE FÜR BEILAGEN, 
BEIHEFTER UND BEIKLEBER

BEILAGEN  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich.

Bis 25 Gramm 109 ,– €
Je weitere 5 Gramm      5 ,– €
Maximalgewicht 80 Gramm

BEIHEFTER  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich. 

2-seitig 139 ,– €
4-seitig 149 ,– €
6-seitig 159 ,– €
8-seitig 169 ,– €

BEIKLEBER  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich.

Postkarten 129 ,– €
Kataloge (bis 25 Gramm) 139 ,– €
Warenproben (bis 25 Gramm) 139 ,– €
Je weitere 5 Gramm      5 ,– €
CDs 159 ,– €

* Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung möglich. Es kann nur eine Rabattstaffel  
 angewendet werden. Abschlüsse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Werbungsmittler.
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % * 
7 Ausgaben p. a. 20 % * 

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % *
7 Ausgaben p. a. 20 % *

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % * 
7 Ausgaben p. a. 20 % * 

RABATTSTAFFEL ABNAHMEVOLUMEN    RABATT

BEILAGEN, BEIHEFTER 
UND BEIKLEBER

BEILAGEN

sind der Zeitschrift lose beigefügte Blätter, Karten oder 
Prospekte. Sie müssen zum Bund hin geschlossen sein, 
um verarbeitet werden zu können.

BEIHEFTER

sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen. Sie 
müssen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Ver- 
fügung gestellt werden.

BEIKLEBER

(Postkarten, Kataloge, Warenproben, CDs etc.) werden 
auf Trägeranzeigen (mind. 1/1-Seite) so aufgeklebt, dass 
sie mühelos abgelöst werden können. Sie müssen zum 
Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu 
können. Beikleber sind nur am Bogenanfang oder -ende 
möglich; Platzierung auf der Trägerseite bis zu 60 mm 
vom Bund entfernt.

Weitere technische Daten auf Anfrage beim Verlag.  

BELEGEXEMPLARE / 
SONDERDRUCKE

SONDERDRUCKE

Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Veröffentlichungen aus 
dem smartLiving Magazin für Ihre eigenen Kommuni- 
kationszwecke zu nutzen.

Dafür lassen Sie von uns einen Sonderdruck erstellen, 
beispielsweise mit einem interessanten Feature, einem 
spannenden Interview, einer umfangreichen Reporta ge 
oder auch einem attraktiven Advertorial.

Die Sonderpublikation erscheint mit einer auf Ihre  
Bedürfnisse abgestimmten individuellen Titelseite. Wir 
erstellen Ihnen gerne ein Angebot, welches sich am  
Umfang sowie an der Auflage orientiert

BELEGEXEMPLARE EINER AUSGABE FÜR WERBEZWECKE

ab      10 Exemplaren 4,50 €
ab      25 Exemplaren 4,30 €
ab      50 Exemplaren 4,10 €
ab    100 Exemplaren 3,90 €
ab    500 Exemplaren 3,70 €
ab 1.000 Exemplaren 3,50 €

Höhere Stückzahlen auf Anfrage.  
Preise pro Exemplar inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten.  
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BANNERFORMATE AUF 
„SMARTLIVING-MAGAZIN.DE“

Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen
rechts platziert mittig platziert Text anschließend platziert mittig platziert
nicht animiert nicht animiert nicht animiert nicht animiert

300 x 600 Pixel 666 x 230 Pixel 720 x 300 Pixel 666 x 60 Pixel

Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi

Startseite: 500,– € Startseite: 500,– € Startseite: 300,– € Startseite: 300,– €
– – Unterseite: 150,– € Unterseite: 150,– €

* Alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

SKYSCRAPER

NACHLÄSSE

SUPERBANNER MEDIUM RECTANGLE FULLBANNER

8 Wochen 3 % * 12 Wochen 5 % * 24 Wochen 10 % * 52 Wochen 20 % * 

BANNERWERBUNG AUF 
„SMARTLIVING-MAGAZIN.DE“

Die Online-Ausgabe des smartLiving Magazins berichtet 
regelmäßig und zu ver lässig über redaktionelle Schwer-
punktthemen wie Immobilien, Planen & Bauen, Finanzie-
rung, Sanierung, Versicherung & Recht, Energie & Um-
welt,Wohnen & Leben sowie über Lifestylethemen.

Neben aktuellen Redaktionsthemen und Expertentipps 
finden Sie eine Woche nach der jeweiligen Ersterschei-
nung der Printausgabe die vollständige Online-Aus- 
gabe des smartLiving Magazins auf www.smartliving- 
magazin.de. Um unseren Online-Nutzern das Lesen und 
Recherchieren zu vereinfachen, setzen wir eine moderne 
livepaper-Technik ein.

Die Website von www.smartliving-magazin.de bietet 
demnach ein ideales Umfeld für Ihre erfolgreiche On-
line-Werbung in Stuttgart und der Region, und das zu  
attraktiven Preisen. 

Allgemein: Laufzeit und Buchungsvolumina sind vari- 
abel. Weitere Werbeformen können gerne auf Anfrage  
gebucht werden.

GESTALTUNG IHRER ONLINE-WERBEFORM

Auf Wunsch gestalten wir gerne Ihre Online-Werbeform. 
Der Preis hierfür richtet sich nach dem Gestaltungsauf-
wand. Gerne unterbreiten wir Ihnen ein Angebot. Ab ei-
nem Auftragsvolumen von netto 2.000,– € p. a. ist der 
Gestaltungs auf wand kostenlos.

www.smartliving-magazin.de

FACEBOOK-WERBUNG

Sie sind bereits Kunde? Dann posten wir interessante  
und aktuelle Themen gerne auf Facebook. Sie sind neu-
gierig? Dann schauen Sie einfach bei Facebook mal auf 
unserer Seite smartLiving-magazin vorbei, facebook.
com/smartlivingstuttgart und lassen sich inspirieren.

Sprechen Sie uns gerne an!

facebook.com/smartlivingstuttgart
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TECHNISCHE 
DATEN
FORMATE
Heftformat:  420  x  210 mm (beschnittenes Endformat/Doppelseite)
Seitenformat:  210 x 297 mm (zzgl. jeweils 3 mm Beschnitt)
Satzspiegel:  176,5 x 245 mm
Verarbeitung  Klebebindung (keine Formatzugaben erforderlich)

DRUCK
Magazin:  Bogenoffset
Farbe:   4-farbig Euroskala (keine Sonderfarben)
Raster:   70er
Papier:   Umschlag: Bilderdruck matt 250 g/m²
Inhalt:   Innenteil: Bilderdruck matt fein 80 g/m²

DRUCKUNTERLAGEN
Datenträger:  CD/DVD (keine PC-Dokumente)
Farbgebung: ��Für den Druck, PSO coated v3
  (erhältlich unter www.bvdm-online.de)  
  Wir über nehmen keine Garantie für die farblich richtige 
  Wiedergabe der Anzeige. 
Datenformate:  Anlieferung ausschließlich mit Acrobat 5 (PDF 1.4) und als PDF.  
  Bitte PDF-X3 oder PDF-X4 verwenden. Bei Lieferung fehlerhafter  
  PDF-Dateien besteht kein Reklamationsanspruch. 
Korrekturabzüge:   Werden nur auf ausdrücklichen Kundenwunsch versandt.
Bilddaten:   –  Farbige Abbildungen als JPG/TIF-/EPS-Dateien im CMYK-Modus 

mit 300 dpi
  – s/w-Bilder im Graustufen-Modus mit 600 dpi
  – Strich-Zeichnungen als Bitmap mit 1200 dpi

Technische Daten über Beilagen/Beihefter/Beikleber erhalten Sie auf Anfrage beim Verlag.
Die Druckunterlagen inklusive Proof (hergestellt von den mitgelieferten Daten)  
senden Sie bitte an: verlag@smartliving-magazin.de 

ABONNEMENT
KEIN HEFT VERPASSEN
EINZEL-ABONNEMENTS
smartLiving Magazin ist im Abonnement wie folgt erhältlich: 

Jahres-Abonnement              (7 Ausgaben) 45,00 €
Studenten-Abonnement      (7 Ausgaben) 25,00 €
Kennenlern-Abonnement   (3 Ausgaben) 16,00 €
Einzelheft im Handel           (je Ausgabe)   4,90 €

FIRMEN-ABONNEMENTS 
Die Preise der Firmen-Abonnements sind abhängig von der Bestellmenge 
(Preise pro Abonnement)

  3 Jahres-Abonnements     (Mindestmenge) 41,00 €
  5 Jahres-Abonnements      (5 Ausgaben) 39,00 €
10 Jahres-Abonnements      (und mehr) 33,00 €

DIE VORTEILE EINES ABONNEMENTS 

       pünktlicher und bequemer Bezug der druckfrischen Ausgabe

       unverzichtbares Wissen zu den Themen Immobilienerwerb, Sanierung, 
       Finanzierung und Wohnen/Einrichten, bezogen auf die Region Stuttgart

smartLiving Magazin schnell bestellt
Bequem und unkompliziert auf unserer Homepage unter: 
www.smartliving-magazin.de/abo

Das Abonnement ist nach einem Jahr jederzeit kündbar.
Bereits im Voraus bezahlte Abonnementsgebühren erhält der Leser zurück.
* Die Preise gelten je Abonnement, inkl. MwSt. und Versandkosten.

WIR SIND BEI READLY!
MIT ÜBER 4.000 ONLINE-LESERN

IHRE ARTIKEL / PRESSEMELDUNG ONLINE

Mit Readly können Sie 4.686 Magazine mit 112.487 Ausgaben 
in einer App lesen.*

Das smartLiving Magazin erreicht dabei über 4.000 Leser pro 
Monat und gewinnt durchschnittlich bis zu 350 Leser  
monatlich hinzu. Die Verweildauer pro Leser beträgt dabei im 
Schnitt bis zu 7,5 Minuten. Die URL-Adresse aller Inserenten 
im smartLiving Magazin sind in der Readly-Version verlinkt.  
So gelangen potenzielle Kunden direkt auf Ihre Homepage.

Zielgruppe: 
Der aktuelle männliche Anteil der Leserschaft liegt bei ca. 
76 % und der weibliche Anteil bei 24 %. 
Das Gros der Leser ist zwischen 45 und 54 (37 %) und  
zwischen 55 und 64 Jahre alt (25 %).*

IM APP STORE UND BEI GOOGLE PLAY 

Alle verfügbaren Zeitschriften lassen sich auf Smartphone 
oder Tablet jederzeit offline und online lesen. Der Download 
dauert in der Regel wenige Sekunden, je nach Internetver- 
bindung. Heruntergeladene Magazine können Sie auch ohne 
Internetverbindung lesen. Das optimale Lesemedium für  
Reisende und Pendler. Alles was Sie benötigen ist ein Zugang 
und die App. Die gibt es zum Download im App Store oder  
bei Google Play.

Was wird gelesen
 Alle Seiten
 Mehr als 50 %
 Weniger als 50 %

FACEBOOK-
POSTS

INSTAGRAM

Status Kommunikation und Verlag GbR, Dieselstraße 50, 73734 Esslingen 
E-Mail: verlag@smartliving-magazin.de, Telefon: 0711 / 4405-191

Nutzen Sie unsere Facebook-Reichweite. Wir erstellen  
Posts ausschließlich in redaktioneller Art und Weise,  
welche als Berichterstattung bzw. als Erlebnisberichte un-
serer Redaktion zu verstehen sind. Das ermöglicht Ihnen 
und uns eine persönliche Beschreibung Ihres Vorhabens 
oder Events. Sprechen Sie uns darauf an. 

Sie haben Themen und Geschichten, die Sie gerne im  
Social-Media verbreiten möchten?

Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie Ihren Post Kos-
ten neutral. Sprechen Sie uns gerne dazu an. 

Wir schauen uns für unsere Leser um und finden immer 
wieder überregionale Architektur Impressionen.

37,3%
43,5%

19,2%

+ blog

* Stand Januar 2020
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ALLGEMEINE 
GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1.    Ein „Auftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag zwischen der Status Kommunikation und Verlag GbR und dem 

Auftraggeber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Wer be   mittel (nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ bezeichnet) 
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als „Werbungtreibende“ bezeichnet) in der Publikation smartLiving-
Magazin zum Zweck der Verbreitung. Aufträge bedürfen für ihre Wirksamkeit der schriftlichen Bestäti gung des Verlags. Gleiches gilt für 
Ergänzungen oder Änderungen des Auftrags. Der Auftraggeber erkennt mit der Erteilung eines Auftrages die ausschließliche Geltung dieser 
Allgemeinen Ge   schäftsbedingungen und die jeweils gültige Preisliste des Verlags für Werbeaufträge in smartLiving-Magazin an. Entgegenstehende 
oder von diesen Allgemeinen Geschäftsbedingungen abweichende Allgemeine Geschäfts bedingungen des Auftraggebers werden nicht 
Vertragsbestandteil, es sei denn, der Verlag hat ihrer Geltung ausdrücklich schriftlich zugestimmt.

2.     Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung von einer beziehungsweise mehreren Anzeigen in mehr als einer Ausgabe. Ist im Rahmen 
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 
abzuwickeln, sofern die erste An zeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veröffentlicht wird.

3.     Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit demWort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

4.     Der Verlag behält sich vor, Aufträge abzulehnen, bei denen der Auftraggeber beabsichtigt, Anzeigen Dritter oder für Dritte veröffentlichen zu lassen. 
Ferner behält sich der Verlag vor, Anzeigen ganz oder teilweise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt, oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, oder deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des 
Inhalts, der Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ablehnung der Veröffentlichung einer Anzeige wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

5.     Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen und anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber 
verantwortlich. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Verlags 
entsprechende Druckvorlagen für Anzeigen rechtzeitig bis zum Druckunterlagenschluss zu liefern. Zur Farbabstimmung wird ein stand- und 
farbverbindlicher Digitalproof benötigt, der das FOGRA-Farbprofil enthält und der ISO 12647-2 bzw. dem jeweils aktuellen Medienstandard 
entspricht. Ohne einen solchen Proof wird keine Gewähr für die farblich richtige Wiedergabe übernommen. Korrekturabzüge werden nur auf 
ausdrücklichen Wunsch des Auftraggebers versandt.

6.     Liegen dem Verlag die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss nicht oder nicht vollständig vor, so wird bei einem Abschluss  
das Motiv der zuletzt veröffentlichten Anzeige verwendet, wenn zumindest eine Anzeige bereits veröffentlicht wurde. Wurde im Rahmen eines 
Abschlusses noch keine Anzeige veröffentlicht oder handelt es sich um einen Auftrag über eine Einzelanzeigenschaltung, erfolgt keine 
Veröffentlichung. In allen genannten Fällen wird der gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich bei Nichtveröffentlichung ein neuer Auftraggeber 
finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag, den dieser für die Anzeige bezahlt, gekürzt. Entstehen dem Verlag durch die nicht vollständige 
oder nicht rechtzeitige Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten. Kosten des 
Verlags für vom Auftrag geber gewünschte oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

7.     Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung von 
Druckunterlagen endet drei Monate nach der letztmaligen Veröffentlichung der Anzeige.

8.     Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Ist der Verlag zur Veröffentlichung 
einer Ersatzanzeige nicht bereit oder in der Lage, oder verzögert sie sich über eine angemessene Frist hinaus aus Gründen, die der Verlag zu ver-
treten hat, oder schlägt sie in sonstiger Weise fehl, so ist der Auftraggeber nach seiner Wahl berechtigt, vom Vertrag zurückzutreten (Rücktritt) oder 
Herabsetzung des Anzeigenpreises (Minderung) zu verlangen. Bei un we sentlichen Mängeln der Anzeige ist der Rücktritt ausgeschlossen.

9.     Der Verlag haftet für Schäden des Auftraggebers nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Der Verlag haftet nur bei Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit. 
Diese Regelung gilt nicht, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In diesem Fall haftet der Verlag auch für einfache Fahrlässigkeit. Die 
Haftung bei einfacher oder grober Fahrlässigkeit beschränkt sich auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens. Diese Beschränkung gilt für 
die Haftung bei grober Fahrlässigkeit nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder Leitende Angestellte des Verlags verursacht wurde. Die in 

dem vorgehenden Absatz aufgeführten Haftungsausschlüsse und -beschränkungen gelten nicht bei Ansprüchen aus dem Produkthaftungsgesetz sowie bei 
der Verletzung des Lebens, Körpers oder der Gesundheit. In diesen Fällen haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.

10.  Der Auftraggeber hat die Anzeige unverzüglich nach Eingang der Rechnung zu prüfen. Offensichtliche Mängel müssen spätestens 7 Tage nach 
Erhalt der Rechnung schriftlich geltend gemacht werden. Zur Fristwahrung genügt die rechtzeitige Absendung. Unterlässt der Auftraggeber die 
Mängelrüge, so gilt die Anzeige als mangelfrei genehmigt. Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung 
verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

11.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung des 
Anzeigenpreises zugrunde gelegt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

12.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen sowie die gegebenenfalls anfallenden Einziehungskosten berechnet. 

13.  Der Verlag kann die Veröffentlichung der Anzeige des Auftraggebers verweigern, wenn nach Abschluss des Auftrags erkennbar wird, dass sein 
Anspruch auf die Gegenleistung durch mangelnde Leistungsfähigkeit des Auftraggebers gefährdet ist.

14.  Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung der Anzeige. Der Verlag kann den Nachweis der Veröffentlichung auch in digitaler Form (PDF) erbringen.

15.  Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen    mit den Werbungtreibenden in jedem 
Einzelfall an die Preislisten des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlervergütung darf an die Werbungtreibenden weder ganz noch 
teilweise weitergegeben werden.

16.  Ist bei Abschlüssen nicht ausdrücklich etwas Anderes vereinbart, treten bei Änderungen der Preisliste die neuen Bedingungen sofort in Kraft. Der 
Auftraggeber ist in diesem Fall berechtigt, den Auftrag innerhalb von zwei Wochen nach Erhalt der Rechnung mit Wirkung zum Zeitpunkt des 
Inkrafttretens der neuen Preise zu kündigen.

17.  Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trägt allein 
die Verantwortung für Inhalt und Gestaltung der für die Anzeige zur Verfügung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien. Der Auftraggeber stellt 
den Verlag von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher, vertraglicher oder sonstiger Bestimmungen entstehen können. Ferner 
stellt der Auftraggeber den Verlag von allen Kosten der Rechtsverteidigung frei und unterstützt ihn mit Informationen und Unterlagen bei dieser.

18.  Der Auftraggeber räumt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der zur Verfügung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien in Print- und 
Onlinemedien erforderlichen Rechte ein. Dazu zählen insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, 
öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar örtlich unbegrenzt sowie zeitlich und inhaltlich in dem für 
die Durchführung des Auftrags erforderlichen Umfang.

19.  In Fällen höherer Gewalt, bei Betriebsstörungen, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen – sowohl im Betrieb des Verlags als auch in Betrieben Dritter – hat der Verlag Anspruch auf volle Vergütung der 
vereinbarten Leistung, auch wenn die betreffende Publikation mit erheblicher Verspätung vom Verlag ausgeliefert wird. Im Übrigen besteht in den 
oben genannten Fällen keine Pflicht des Verlags zur Erfüllung von Aufträgen beziehungsweise zur Leistung von Schaden sersatz. Insbesondere 
besteht kein Anspruch auf Schadensersatz für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen.

20.  Das Vertragsverhältnis unterliegt ausschließlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Bestimmungen des UN-Kaufrechts finden keine 
Anwendung. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand Esslingen. Der Gerichtsstand bestimmt sich bei Nicht-Kaufleuten nach deren 
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand Esslingen vereinbart.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
Sämtliche Aufträge werden zu den Allgemeinen
Geschäftsbedingungen des Verlags (siehe S. 23) ausgeführt.

Bankverbindung
KSK Waiblingen
IBAN: DE03 6025 0010 0015 0277 31
BIC: SOLADES1WBN

Zahlungsbedingungen
Zahlbar innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum 
ohne Abzug, ansonsten tritt 30 Tage nach Erscheinen und 
Rechnungszugang Verzug ein. Anzeigen mit einem Rech-
nungswert unter 200,00 € netto zzgl. MwSt. nur gegen 
Bankeinzug. Auslandskunden nur gegen Vorkasse. Die 
Rechnungserstellung erfolgt in Euro. 

Facebook
www.facebook.com/smartlivingstuttgart
Internet
www.smartliving-magazin.de

Mediadaten online
Sie finden die Mediadaten 2020 auch unter:
www.smartliving-magazin.de/über-uns/media-daten
in digitaler Form zum Downloaden.

Mittlervergütung
Die Mittlervergütung beträgt 15 %. Die Mittlervergütung 
wird nur eingetragenen Werbungsmittlern bei Lieferung 
von druckfertigen Anzeigenvorlagen gewährt.
Diese wird nicht auf Sonderkonditionen gewährt.

Fehler und Irrtümer behalten wir uns vor.
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