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UNSER VERBREITUNGSGEBIET
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REMS-MURR

smart LlVlﬂg

WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN.

STUTTGART

Das smartLiving-Magazin erscheint in einer Auflage von

20.000 Exemplaren in der Region Stuttgart. Dazu gehdren BOBLINGEN GOPPINGEN
die Landeshauptstadt Stuttgart sowie die sieben angren-

zenden Landkreise Ludwigsburg, Boblingen, Tiibingen,

Reutlingen, Esslingen, Goppingen und Rems-Murr.

ESSLINGEN

TUBINGEN

~;|11:11'1L1V1ﬂg- REUTLINGEN

REGION BODENSEE
(plus Auflage 10.000)
zusatzlich buchbar
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DIE BASISDATEN
WIRTSCHAFTSRAUM

Zur Region Stuttgart gehoren neben der Landeshauptstadt
Stuttgart die Landkreise Ludwigsburg, Boblingen, Tiibin-
gen, Reutlingen, Esslingen, Géppingen und Rems-Murr.

Uber 3 Millionen Menschen wohnen in dieser Region, die
seit vielen Jahrzehnten zu den bedeutendsten und erfolg-
reichsten Wirtschaftsstandorten Europas zdhlt. Das liegt
nicht nur an Weltfirmen wie Daimler, Porsche, Bosch,
IBM, Hewlett-Packard oder Stihl, sondern auch ganz be-
sonders an dem innovativen Mittelstand.

Viele von ihnen sind sogenannte Hidden Champions,
also Weltmarktfithrer in ihren Marktsegmenten. Und das
ist kein Wunder. Denn von allen sozialversicherungs-
pflichtigen Beschiftigten arbeiten 24 Prozent in einer
Hochtechnologiebranche, das ist so viel wie nirgends
sonst in Europa. Die Region Stuttgart ist auch mit Abstand
der bedeutendste Forschungsstandort in Baden-Wiirt-
temberg, 45 Prozent der Kapazititen des gesamten Landes
sind hier vertreten.

Auflerdem ist diese Region Deutschlands Erfinderhochburg.
Die Region Stuttgart hat in Europa die meisten Patentanmel-
dungen pro Jahr, weit mehr als die Wirtschaftszentren
Miinchen, Diisseldorf oder Frankfurt. Und noch ein Super-

lativ: Auch im EXPORT ist die Region Europameister. Mehr
als 40 Prozent der Ausfuhren des insgesamt exportstarken
Baden-Wiirttembergs kommen aus der Region Stuttgart.

Das sind die harten Fakten. Sie wiirde es wohl so nicht
geben ohne die weichen Standortfaktoren. Denn die Regi-
on Stuttgart taucht in allen Rankings in Sachen Lebens-
qualitdt ganz vorne auf. Da ist das kulturelle Angebot:
Stuttgarts Oper gilt als Dauerabonnent fiir die Wahl zur
Oper des Jahres, das Stuttgarter Ballett hat Weltruf, Muse-
en und Galerien wie die Neue Staatsgalerie oder das Kunst-
museum locken Menschen von tberall an. Auch Musi-
calfreunde kommen auf ihre Kosten. Da ist das Freizeitange-
bot: Nirgendwo gibt es so viele Mineralwasser-Quellen wie
in Stuttgart. Dementsprechend bietet Stuttgart einzigartige
Mineralbédder. Die Wilhelma, Deutschlands einziger zoolo-
gisch-botanischer Garten, zdhlt jahrlich zwei Millionen Be-
sucher. Auch sportlich hat die Region mehr als nur den V{B
zu bieten, vom Basketball bis zum Rollhockey ist die Metro-
pole in den oberen Ligen vertreten. Und welche Region hat
neben Wildern, Girten und Parks schon Weinberge, die sich
bis in die Stiddte hineinziehen?

Es gibt keinen Zweifel und alle Umfragen bestatigen das:
In der Region Stuttgart lisst es sich arbeiten. Und wohnen!



AUFLAGE UND

VERTRIEBSKONZEPT

GEDRUCKTE AUSGABE

Auflage: Der Titel erscheint in einer Auflage von 20.000
Exemplaren acht Mal p. a. in Stuttgart und der Region.

Einzelverkauf: Das Magazin ist innerhalb des Verbrei-
tungsgebietes an allen wichtigen Einzelverkaufsstellen
(Bahnhofe, Flughafen, Zeitschriftenkioske etc.) erhiltlich.

Direktverteilung an kaufkraftstarke Haushalte: Jede Aus-
gabe wird partiell und alternierend an kaufkraftstarke
Haushalte im Verbreitungsgebiet verteilt. Damit ist sicher-
gestellt, dass ein zahlungskriftiges Klientel erreicht wird.

Freie Verteilung: Das Magazin kommt an {iber 200 Aus-
lagestellen in Stutgart und der Region zur freien Verteilung.
Bei den Auslagestellen handelt es sich um stark frequen-
tierte Orte, die von immobilienaffinen Personen aufge-
sucht werden, wie z. B. Immobilienmakler, Hausbauunter-

nehmen, Bautrager, Banken, Finanzierungsunternehmen,
Architekten, Gutachter, Sachverstindige, Handwerksun-
ternehmen, Verbdnde, renommierte Einzelhdndler und
gehobene Gastronomie.

Lesezirkel: Uber ein Viertel der Auflage wird im Verbrei-
tungsgebiet an alle dem Lesezirkel angeschlossenen Arzte,
Friseure, Autohduser etc. distribuiert. Das Magazin liegt
dort bis zur Neuerscheinung der nachsten Ausgabe aus.

Abonnement: Der Titel ist auch im Abonnement erhalt-
lich. Bezugspreise siehe Seite 21.

Postvertriebsstiicke: Ein Exemplar jeder Ausgabe wird an
zahlreiche Entscheidungstriger im Verbreitungsgebiet aus
den Bereichen Immobilienmakler, Hausbauunternehmen,
Bautréger, Banken, Finanzierungsunternehmen, Architek-
ten, Gutachter, Sachverstindige, Handwerksunternehmen,
renommierte Einzelhdandler sowie an Institutionen (Bran-
chenverbinde und -vereine, Institute) per Post versandt.

Sonderverteilungen im Rahmen von Veranstaltungen:
Der Titel wird bei relevanten Events zu den Themen
Immobilienerwerb, Sanierung, Finanzierung und Woh-
nen/Einrichten verkauft bzw. verteilt.
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DIGITALE VEROFFENTLICHUNG

Livepaper: Nach Erscheinen der aktuellen Ausgabe wird
der Titel als livepaper (digitales, blatterbares Magazin) auf
den Websites von www.smartliving-magazin.de veroffent-
licht.

Facebook: Begleitet die Themen, die Redaktion und alle
relevanten Ereignisse vom Magazin. Hier wird aktuell
und ganz personlich berichtet.

App: Das smartLiving-Magazin kann auch iiber die eige-
ne App im Google Play Store und im iOS Store von Apple
kostenlos heruntergeladen werden.

Readly: Mit der kostenpflichtigen App (monatlich 9,99 €)
wihlen Sie aus einer riesigen Auswahl an ePaper-Magazi-
nen aus der ganzen Welt. Auch das Immobilien-Magazin
smartLiving steht den Abonnenten hier zur Verfiigung, mit
einer Leserschaft von aktuell tiber 4.000 Lesern je Ausgabe
und einer Verweildauer bis zu 7,5 Minuten. Dabei sind
80 % der Leser méannlich.*

Weitere Informationen und Auswertungen zu Readly
erhalten Sie gerne aktuell von uns zur Einsicht.

Jetzt lesen bei:

28 Readly

* Stand Januar 2019
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LESER- UND

WERBEZIELGRUPPE

LESERMARKT

Das smartLiving-Magazin richtet sich an kaufkraftstarke
Personen in Stuttgart und der Region, die auf der Suche
nach einer Immobilie zu Wohnzwecken oder zur Kapital-
anlage sind. Das Magazin gibt einen Uberblick iiber das
Marktgeschehen und die aktuellen Angebote, ferner tiber
die Finanzierungsoptionen und -moglichkeiten. Zugleich
werden Rezipienten angesprochen, die bereits iiber eine
Immobilie verfiigen und die diese nach heutigen energeti-
schen Gesichtspunkten sanieren mochten. Weitere The-
menschwerpunkte sind die Bereiche Wohnen & Leben.
smartLiving-Magazin, die neue, moderne und zeitge-
mifle Immobilienpublikation fiir die Region Stuttgart,
ist fiir die folgenden Leserzielgruppen konzipiert:

o Kautkraftstarke Personen, die eine Immobile erwer-
ben mochten

» Bauherren, die sich fiir den Bau der eigenen vier
Winde entschieden haben

o Investoren, die auf der Suche nach einer Kapitalanlage
in Form von Immobilien sind

 Kdéufer und Investoren, die Fragen zur Finanzierung,
steuerlichen Behandlung und Wohnbauférderung haben

o Eigentiimer, welche die Immobilie an die néchste
Generation vererben oder verschenken wollen

o Immobilieneigentiimer, die ihre Immobilie nach heutigen
energetischen Gesichtspunkten sanieren mochten

o Immobilieneigentiimer und Mieter, die ihr Zuhause
schoner gestalten wollen

WERBEMARKT

Der Titel ist der effiziente Werbetréiger fiir zielgruppen-

orientierte Inserenten aus den Bereichen:

o Immobilienmakler, Bautrdger und Hausbauunternehmen

o Hausverwaltungen

o Banken, Versicherungen, Finanzdienstleistungen

o Handwerksunternehmen aus den Gewerken
Sanierung, Energie & Umwelt

o ExKklusive Einrichtungshduser

o Anbieter von Ambiente, Lifestyle, Lebensart

o Home-Staging-Spezialisten

o Umzugs- und Transportunternehmen

o Landschafts- und Gartenbau

Thre Produkt- und/oder Imagewerbung erreicht im
smartLiving-Magazin, dem modernen und crossmedialen
Langzeitwerbetriger, eine fiir Immobilienthemen affine
Zielgruppe, und das zu attraktiven Preisen.




REDAKTIONELLES

KONZEPT

Eine abwechslungsreiche Mischung aus nachhaltiger
Fachinformation und unterhaltsamen Lifestyle-Themen.
Es behandelt die acht folgenden Schwerpunktthemen.

© ARCHITEKTUR

Der Traum vom Eigenheim - viele haben eine genaue
Vorstellung davon, wie es sich anfithlen soll, darin zu
wohnen. Doch manchmal sind die Bedingungen vor Ort
anders als im Traum oder die konkrete Form zum Gefiihl
fehlt einfach. Wir zeigen auflergew6hnliche und zum Teil
ausgezeichnete Wohnhiuser von Architekten aus der Re-
gion. Verbliiffende Raumkonzepte in iiberzeugender As-
thetik. Architekturldsungen, die direkt an den Wiinschen
und Bediirfnissen ihrer Bauherren ausgerichtet sind und
topografische Vorgaben als Anregung aufnehmen. Inspi-
rationen fiir alle, die ihren Traum verwirklichen wollen.

@ IMMOBILIEN

Der Kauf und Verkauf von Immobilien ist ein anspruchs-
volles Thema, gerade in einer Region wie Stuttgart, die zu
den gefragtesten in Deutschland gehort. Nicht allein vor
dem Hintergrund der noch immer steigenden Preise sind
eine Marktiibersicht iiber die verfiigbaren Objekte sowie
eine professionelle Beratung durch renommierte Immo-
bilienunternehmen, Banken und Makler von essentieller
Bedeutung. Beides — ndamlich die Markttransparenz und
die kompetente Beratung — haben wir uns redaktionell
zum Ziel erklart.

@ PLANEN & BAUEN

Die Alternative zum Kauf einer neu gebauten oder bereits
bestehenden Immobilie ist der Bau des eigenen Hauses. Wir
informieren angehende Bauherren in diesem Ressort aus-
fithrlich tber alles Wissenswerte hinsichtlich Bauplanung
und -durchfithrung, tiber die moglichen Hausformen und
Bauweisen sowie die unterschiedlichen Energiekonzepte.

e FINANZIERUNG

Ob ein Kéufer sich fiir einen individuellen Neubau oder
eine bereits bestehende Immobilie entscheidet, hingt
ganz von den personlichen Vorstellungen und finanziel-
len Moglichkeiten ab. In beiden Fillen stellen sich zahl-
reiche Fragen, die wohliiberlegt sein wollen. Wir geben
gleichermaflen den Bauherren wie Immobilienkdufern
wertvolle Tipps und Ratschlige rund um die Themen
Immobilienfinanzierung, Baufinanzierung, Anschluss-
finanzierung & Forward-Darlehen und vieles mehr.

e VERSICHERUNG & RECHT

Fir alle an Immobilien beteiligten Personen, ob Bauherr,
Kéufer, Mieter oder Vermieter, ist es enorm wichtig, die
richtigen spezifischen Versicherungen fiir die Liegenschaft
selbst und die eigene private wie berufliche Absicherung
abzuschlieen. Leider wird dies im Zuge der vielfdltigen
Aufgaben, die fiir einen Bauherren oder Kiufer anfallen,
oft vernachldssigt. Dies kann im Schadensfall zu erheb-
lichen finanziellen Risiken fithren. Wir informieren Sie
iiber alles Wissenswerte rund um das Thema ,,Immo-
bilien-Versicherung®

smartki Ilg

o SANIERUNG & ENERGIE

Der energetischen Sanierung von Immobilien kommt eine
zunehmend wichtigere Aufgabe zu, denn sie ist ein proba-
tes Mittel, den Energieverbrauch nachhaltig zu senken.
Doch nicht allein die Energiekosten werden signifikant
gesenkt, auch die Umwelt profitiert von einem schonenden
Umgang mit Ressourcen. Wir geben Bauherren und
Immobilieneigentiimern wertvolle Ratschlige rund um
die energetische Sanierung und die finanziellen Anreize.

@ WOHNEN & LEBEN

Mit dem richtigen Arrangement von hochwertigen Mo-
beln und einer kreativen Dekoration schafft man leicht
eine moderne und einzigartige Behaglichkeit in einem
neuen oder bestehenden Zuhause. Unsere Wohnideen
und Anregungen zeigen auf, wie sich verschiedene Stil-
richtungen kombinieren lassen. Letztendlich wollen wir
alle relevanten Wohnfragen beantworten.

9 LOCATION GUIDE

Unsere Kolumne ,,Fiir alle Sinne® fithrt Sie in die Welt der
Gastronomie und Geniisse. Mal extrafein mit Stern, mal
einfach gut - in jedem Fall immer in einem ganz beson-
deren Ambiente.
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ERSCHEINUNGS-
TERMINE

AUSGABEN 2019 ANZEIGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN
Ausgabe 1, Februar 11.01.19 19.02.19
Ausgabe 2, Mirz 15.02.19 12.03.19
Ausgabe 3, April 15.03.19 09.04.19
Ausgabe 4, Mai/Juni 03.05.19 28.05.19
Ausgabe 5, Juli/August 21.06.19 16.07.19
Ausgabe 6, September/Oktober 30.08.19 24.09.19
Ausgabe 7, November 11.10.19 05.11.19
Ausgabe 8, Dezember/Januar 15.11.19 10.12.19




ANZEIGENFORMATE /-PREISE:
REDAKTIONELLER BEREICH

/_,,

Panorama 2/1

1/2 quer 1/2 quer*

im Satzspiegel

1/1 Umschlag 1/1 Seite

+A A im Beschnii

/, im Beschnitt

im Satzspie,

smartL. ﬁg

im Satzspiegel

4.800,- € 3.000,- € 5.700,- € (Innenteil) 2.200,- € 2.200,- € 2.200,- € 2.200,- €
U4: 5.500,- € 6.900,— € (auf Umschlagseiten) * 1/2 Seite in
der Inhaltsangabe
2.700,- €
HEFTFORMAT
ANZEIGENFORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT

210 mm Breite, 297 mm Hohe (DIN A4 hoch) U2 193,0x 297,0 mm
U3 210,0x 297,0 mm
SATZSPIEGEL / SPALTENZAHI_' ) ) Umschlag Panorama 401,5x 297,0 mm
176,5x 245 mm, 3 Textspalten: Breite jeweils 55,5 mm
U4 210,0x 297,0 mm

420,0x297,0 mm
210,0x297,0 mm
210,0x 146,0 mm
100,0x297,0 mm
176,5x118,0 mm

88,0x245,0 mm

88,0x120,0 mm

2/1-Panorama
1/1-Seite
1/2-Seite quer im Beschnitt

REGION BODENSEE 1/2-Seite hoch im Beschnitt

(plus Auflage 10.000) zusitzlich buchbar
fiir 50 % vom Anzeigenpreis.
Weitere Informationen gerne auf Anfrage.

1/2-Seite qUET im Satzspiegel
1/2-Seite hoch im Satzspiegel

1/4-Seite hoch im Satzspiegel

(199,0x303,0 mm*)
(216,0x303,0 mm*)
(407,5x303,0 mm*)
(216,0x303,0 mm*)
(426,0x303,0 mm*)
(216,0x303,0 mm*)
(216,0x149,0 mm*)
(103,0x303,0 mm*)

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (Wichtige Informationen sollten einen

Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen).

Alle Preise sind Rabatt- und AE-fihig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

850,- €
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ANZEIGEN-
RABATTE

RABATTSTAFFEL ANZEIGENVOLUMEN RABATT
Malstaffel 2 Anzeigen p.a. 10%*

5 Anzeigen p.a. 20 %*

8 Anzeigen p.a. 30%*
Mengenstaffel 2 Seiten p.a. 10 %*

5 Seiten p.a. 20 %*

10 Seiten p.a. 30 %*

* Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung méglich. Es kann nur eine Rabattstaffel angewandt werden.
Abschliisse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Agenturen/Werbungsmittler. Preise fiir
Anzeigenproduktion/Gestaltung sind nicht Rabatt- und AE-fihig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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ANZEIGENPRODUKTION /
GESTALTUNG

Bei Gestaltung und Satz Threr Anzeigen hel-
fen wir Thnen gerne. Preis je nach Aufwand.
Sie erhalten ein Angebot nach Sichtung der
Unterlagen. Ab 250,- € bis 900,- €

(bei gestelltem Inhalt).
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ADVERTORIALS
FIRMENPRASENTATIONEN

Das Advertorial ist die ideale und moderne Kommuni-
kationsplattform zur Darstellung Ihres Betriebes, Ihrer
Produkte und Dienstleistungen sowie der Unternehmens- 1/1 Seite*

chronologie. Das Firmenportrit, das Ihr Unternehmen
und Ihre Produkte in Wort und Bild ausfiihrlich darstellt,
wird - in enger Abstimmung mit Ihnen - von der Redak-
tion erstellt. Ihre Kontaktdaten ermdglichen eine direkte

Response am Leser. Wichtig: Aus redaktionellen Griinden
ist die Anzahl der Firmenportrits pro Heft auf drei begrenzt. 2.100,- €

Advertorials werden ausjuristischen Griinden (ZAW-Richt-

linien) mit dem Wort ,,Anzeige“ gekennzeichnet. d SCHALTUNG INKL. REGION BODENSEE
F (10.000 Auflage)
Panorama 2/1* + 50 % Anzeigenpreis 3.400,- €
->1.700,- €
FORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT
2/1-Panorama 420,0x297,0 mm (426,0x303,0 mm*)
1/1-Seite 210,0x297,0 mm (216,0x303,0 mm*)

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (wichtige Informationen sollten
einen Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen)
Alle Preise sind Rabatt- und AE-fihig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

11
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BEISPIELSEITEN

REDAKTIONS- UND

wmanLiving

SONDERTHEMEN

ARKANT
MONOLITHISCH
WORNHAUS E20

EINE RUMIGE, WENIG BEFAHRENE STRASSE 1M
PUEZHAUSEN, 30 KM SUDLICH VON STUTTGART. EIN WOHNGEBIET,
GEPRAGT DURCH EINFAMILIEN- UND DOPPELHAUSER, WIE MAN SIE

KENNT. UND DANN MITTENDRIN DAS WOHNHAUS £20, VON STEMLE
ARCHITEKTEN, STUTTGART, ENTWORFEN UND REALISERT. >

Bitte beachten Sie unsere aktuellen Redaktions- und
Sonderthemen, die wir aus Griinden der Aktualitat immer
von Ausgabe zu Ausgabe definieren. Gerne teilen wir
Ihnen diese auf Anfrage (Telefon 0711/4405-191 oder per
E-Mail unter verlag@smartliving-magazin.de) kurzfristig
it.
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BEISPIELSEITEN
GASTBEITRAG
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IMMOBILIEN-
ANGEBOTE

Sie haben Objekte, die Sie gerne in unserem Magazin anbieten mdchten? Dann schalten
wir diese gerne in unserer Rubrik ,, Aktuelle Immobilienangebote®. Ihr Angebot erscheint
einmalig in unserem gedruckten Magazin und in unseren digitalen Ausgaben.

Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie fiir Thre Objekte Sonderkonditionen.

Sprechen Sie uns gerne dazu an.

BEISPIELSEITE
IMMOBILIEN-ANGEBOTE

AKTUELLE

IMMOBILIENA TE

PREISE (Bild und Text gestellt)

Angebot 1-spaltig

Einzelschaltung (fiir Kunden) 190,- €
Jahresschaltung (fiir Kunden) 135,- €
Einzelschaltung 200,- €
Jahresschaltung 145,- €
Anzeige 2-spaltig

Einzelschaltung (fiir Kunden) 350,- €
Jahresschaltung (fiir Kunden) 300,- €
Einzelschaltung 450,- €
Jahresschaltung 330,- €
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ANZEIGEN-
BEGLEITUNG

1-2 DOPPELSEITEN BERICHTERSTATTUNG

Begleitet von 4 Dienstleister-Anzeigen im Raster zu je 600,— € .

BEISPIELSEITEN

IM 5ER-VERBUND

IM DIGITALEN
WANDEL DER ZEIT

KLARE MATERIALIEN

ZEMLos, .
KLARE UND FUNKTIONALE BASIS

LEBEN IN BALANCE
1HR TRAUMBAD




Living

LOCATION GUIDE
REDAKTION MIT
ANZEIGEN-SERIE

Thematische Anzeigen im Sonderformat.

Location Guide

EIN'SPROMGLAUS DER o
HIST

HEN'GOTIK™ ¥

PREIS 8 x Schalten zu je 390,- € (nur jahrlich buchbar) davon
Jahresschaltung zu 3.120,- € 7 x Erscheinungen als Anzeige im Raster
1 x Berichterstattung 2-seitig
BEISPIELSEITE 1-2 Facebook Posts
GASTRO

t STRAHLT
WEIT UBER DIE GRENZEN

i ..,._.4'".'—"'-""' -

'WARUM DAS GESAMTKONZEPT
BACHOFER" EIN VOLLTREFFER IST!

Tk “x
bt W bachetet
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BELEGEXEMPLARE/

SONDERDRUCKE

BELEGEXEMPLARE EINER AUSGABE FUR WERBEZWECKE

ab 10 Exemplaren 4,50 €

ab 25 Exemplaren 4,30 €

ab 50 Exemplaren 4,10 €

ab 100 Exemplaren 3,90 €

ab 500 Exemplaren 3,70 €

ab 1.000 Exemplaren 3,50 €
SONDERDRUCKE

Wir bieten Thnen die Mdglichkeit, Veroffentlichungen aus
dem smartLiving-Magazin fiir Thre eigenen Kommuni-
kationszwecke zu nutzen.

Dafiir lassen Sie von uns einen Sonderdruck erstellen,
beispielsweise mit einem interessanten Feature, einem
spannenden Interview, einer umfangreichen Reportage
oder auch einem attraktiven Advertorial.

Die Sonderpublikation erscheint mit einer auf Thre
Bediirfnisse abgestimmten individuellen Titelseite. Wir
erstellen Thnen gerne ein Angebot, welches sich am
Umfang sowie an der Auflage orientiert

Hohere Stiickzahlen auf Anfrage.
Preise pro Exemplar inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten.
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BEILAGEN, BEIHEFTER

UND BEIKLEBER

BEILAGEN

sind der Zeitschrift lose beigefiigte Blétter, Karten oder
Prospekte. Sie miissen zum Bund hin geschlossen sein,
um verarbeitet werden zu kénnen.

BEIHEFTER

sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen. Sie
miissen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Ver-
fiigung gestellt werden.

BEIKLEBER

(Postkarten, Kataloge, Warenproben, CDs etc.) werden
auf Triageranzeigen (mind. 1/1-Seite) so aufgeklebt, dass
sie mithelos abgelost werden konnen. Sie missen zum
Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu
koénnen. Beikleber sind nur am Bogenanfang oder -ende
moglich; Platzierung auf der Tréigerseite bis zu 60 mm
vom Bund entfernt.

Weitere technische Daten auf Anfrage beim Verlag.



PREISE FUR BEILAGEN,
BEIHEFTER UND BEIKLEBER

BEILAGEN preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhohter Postgebiihr; nur Gesamtauflage méoglich. RABATTSTAFFEL ABNAHMEVOLUMEN RABATT
Bis 25 Gramm 109,- € Malstaffel 2 Ausgaben p.a. 10% *
Je weitere 5 Gramm 56 5 Ausgaben p.a. 15% *
Maximalgewicht 80 Gramm 8 Ausgaben p.a. 20% *

BEIHEFTER Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhhter Postgebiihr; nur Gesamtauflage méglich.

2-seitig 139,- € Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10% *
4-seitig 149,- € 5 Ausgaben p.a. 15% *
6-seitig 159,- € 8 Ausgaben p.a. 20% *
8-seitig 169,- €

BEIKLEBER Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhéhter Postgebiihr; nur Gesamtauflage moglich.

Postkarten 129,- € Malstaffel 2 Ausgaben p.a. 10% *
Kataloge (bis 25 Gramm) 139,- € 5 Ausgaben p.a. 15% *
Warenproben (bis 25 Gramm) 139,- € 8 Ausgaben p.a. 20% *
Je weitere 5 Gramm 5,-€
CDs 159,=€

* Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung méglich. Es kann nur eine Rabattstaffel
angewendet werden. Abschliisse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Werbungsmittler.
Alle Preise sind Rabatt- und AE-fihig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.
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BANNERWERBUNG AUF
+SOMARTLIVING-MAGAZIN.DE"

Die Online-Ausgabe des smartLiving-Magazins berichtet
regelmif3ig und zuverlassig iiber die sechs redaktionellen
Schwerpunktthemen Immobilien, Planen & Bauen, Finan-
zierung, Sanierung, Energie & Umwelt sowie Wohnen &
Leben.

Neben aktuellen Redaktionsthemen und Expertentipps
finden Sie eine Woche nach der jeweiligen Ersterschei-
nung der Printausgabe die vollstindige Online-Aus-
gabe des smartLiving-Magazins auf www.smartliving-
magazin.de. Um unseren Online-Nutzern das Lesen und
Recherchieren zu vereinfachen, setzen wir eine moderne

livepaper-Technik ein.

Die Website von www.smartliving-magazin.de bietet
demnach ein ideales Umfeld fiir Thre erfolgreiche On-
line-Werbung in Stuttgart und der Region, und das zu
attraktiven Preisen.

www.smartliving-magazin.de
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Allgemein: Laufzeit und Buchungsvolumina sind vari-
abel. Weitere Werbeformen konnen gerne auf Anfrage
gebucht werden.

GESTALTUNG IHRER ONLINE-WERBEFORM

Auf Wunsch gestalten wir gerne Ihre Online-Werbeform.
Der Preis hierfiir richtet sich nach dem Gestaltungsauf-
wand. Gerne unterbreiten wir IThnen ein Angebot. Ab ei-
nem Auftragsvolumen von netto 2.000,- € p.a. ist der
Gestaltungsaufwand kostenlos.

smarLiving,

WOHNEN.
ARCHITEKTUR,
IMMOBILIEN,

Mounste Artibl

facebook.com/smartlivingstuttgart

FACEBOOK-WERBUNG

Sie sind bereits Kunde? Dann posten wir interessante
und aktuelle Themen gerne auf Facebook. Sie sind neu-
gierig? Dann schauen Sie einfach bei Facebook mal auf
unserer Seite smartLiving-magazin vorbei, facebook.
com/smartlivingstuttgart und lassen sich inspirieren.

Sprechen Sie uns gerne an!

Opbiciers e Wi, nich oyl it
ST B e e Yt e, 3 s b e 4 L e e

[ T e

0 Yok i ek ot i b et sgrm ki

Tipp.fir Satony




BANNERFORMATE AUF
+SOMARTLIVING-MAGAZIN.DE"

SKYSCRAPER

Laufzeit 4 Wochen
rechts platziert

nicht animiert

300x 600 Pixel
Bildaufl6sung 72 dpi
Startseite: 500,— €

NACHLASSE

8 Wochen

SUPERBANNER

Laufzeit 4 Wochen
mittig platziert
nicht animiert
666x230 Pixel
Bildauflosung 72 dpi
Startseite: 500,— €

__

12 Wochen 5% *

MEDIUM RECTANGLE

Laufzeit 4 Wochen

Text anschlieflend platziert
nicht animiert

300x250 Pixel
Bildaufl6sung 72 dpi
Startseite: 300,— €
Unterseite: 150,- €

-

24 Wochen 10% *

FULLBANNER

Laufzeit 4 Wochen
mittig platziert
nicht animiert

666x 60 Pixel
Bildauflosung 72 dpi

Startseite: 300, €
Unterseite: 150,- €

52 Wochen 20% *

* Alle Preise sind AE-fihig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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WIR SIND BEI READLY!
MIT UBER 4.000 ONLINE-LESERN

IHRE ARTIKEL / PRESSEMELDUNG ONLINE

Mit Readly kénnen Sie 3.714 Magazine mit 84.875 Ausgaben
in einer App lesen.

Das smartLiving-Magazin erreicht dabei iiber 4.000 Leser pro
Monat und gewinnt durchschnittlich bis zu 350 Leser
monatlich hinzu. Die Verweildauer pro Leser betrdgt dabei im
Schnitt bis zu 7,5 Minuten. Die URL-Adresse aller Inserenten
im smartLiving-Magazin sind in der Readly-Version verlinkt.
So gelangen potenzielle Kunden direkt auf Thre Homepage.

Zielgruppe:

Der aktuelle médnnliche Anteil der Leserschaft liegt bei ca.
80% und der weibliche Anteil bei 22,5 %.

Das Gros der Leser ist zwischen 46 und 55 (31%) und

zwischen 36 und 45 Jahre alt (30 %). « Stand Januar 2019
.

Was wird gelesen

@  Alle Seiten “

O Mehrals50% 30,6%
@) Weniger als 50 % | /
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IM APP STORE UND BEI GOOGLE PLAY

Alle verfiigbaren Zeitschriften lassen sich auf Smartphone
oder Tablet jederzeit offline und online lesen. Der Download
dauert in der Regel wenige Sekunden, je nach Internetver-
bindung. Heruntergeladene Magazine kénnen Sie auch ohne
Internetverbindung lesen. Das optimale Lesemedium fiir
Reisende und Pendler. Alles was Sie benétigen ist ein Zugang
und die App. Die gibt es zum Download im App Store oder
bei Google Play.

,~e|n:Lr':I.g_iVi_ng'
4
7 N

Jetzt lesen bei:

28 Readly

JETZT BEI

Google Play

# Laden im
o App Store ”

FACEBOOK-
POSTS

Nutzen Sie unsere Facebook-Reichweite. Wir erstellen
Posts ausschliefllich in redaktioneller Art und Weise,
welche als Berichterstattung bzw. als Erlebnisberichte un-
serer Redaktion zu verstehen sind. Das ermdoglicht Thnen
und uns eine personliche Beschreibung Ihres Vorhabens
oder Events. Sprechen Sie uns darauf an.

Sie haben Themen und Geschichten, die Sie gerne im
Social-Media verbreiten mochten?

Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie Ihre Posts zu
Sonderkonditionen. Sprechen Sie uns gerne dazu an.

ART DES POSTS PREIS
Mit geliefertem Material

ab 1 Post 220,- €
ab 3 Posts 180,- €
Mit Termin /

persdnlicher Abstimmung

ab 1 Post 350,- €
ab 3 Posts 250,- €



ABONNEMENT

KEIN HEFT VERPASSEN

EINZEL-ABONNEMENTS
smartLiving-Magazin ist im Abonnement wie folgt erhltlich:

Jahres-Abonnement (8 Ausgaben) 49,00 €
Studenten-Abonnement (8 Ausgaben) 29,00 €
Kennenlern-Abonnement (3 Ausgaben) 16,00 €
Einzelheft im Handel (je Ausgabe) 4,90 €

FIRMEN-ABONNEMENTS

Die Preise der Firmen-Abonnements sind abhingig von der Bestellmenge

(Preise pro Abonnement)

3 Jahres-Abonnements (Mindestmenge) 41,00 €
5 Jahres-Abonnements (5 Ausgaben) 39,00 €
10 Jahres-Abonnements (und mehr) 33,00 €

Das Abonnement ist nach einem Jahr jederzeit kiindbar.
Bereits im Voraus bezahlte Abonnementsgebiithren erhilt der Leser zuriick.
* Die Preise gelten je Abonnement, inkl. MwSt. und Versandkosten.

DIE VORTEILE EINES ABONNEMENTS
0 deutlicher Preisvorteil gegeniiber der Einzelausgabe

0 punktlicher und bequemer Bezug der druckfrischen Ausgabe

0 unverzichtbares Wissen zu den Themen Immobilienerwerb, Sanierung,
Finanzierung und Wohnen/Einrichten, bezogen auf die Region Stuttgart

Bequem und unkompliziert auf unserer Homepage unter:

www.smartliving-magazin.de/abo

Status Kommunikation und Verlag GbR, Dieselstrafle 50, 73734 Esslingen

E-Mail: verlag@smartliving-magazin.de, Telefon: 0711 / 4405-191

TECHNISCHE
DATEN

FORMATE

Heftformat: 420 x 210 mm (beschnittenes Endformat/Doppelseite)

Seitenformat: 210 x 297 mm (zzgl. jeweils 3 mm Beschnitt)

Satzspiegel: 181x245mm

Verarbeitung Klebebindung (keine Formatzugaben erforderlich)

DRUCK

Magazin: Bogenoffset

Farbe: 4-farbig Euroskala (keine Sonderfarben)

Raster: 70er

Papier: Umschlag: Bilderdruck matt 250 g/m?

Inhalt: Innenteil: Bilderdruck matt fein 80 g/m?

DRUCKUNTERLAGEN

Datentriéger: CD/DVD (keine PC-Dokumente)

Farbgebung: Fiir den Druck (erhiltlich unter www.bvdm-online.de)
iibernehmen wir keine Garantie fiir die farblich richtige
Wiedergabe der Anzeige.

Datenformate: Anlieferung ausschliellich mit Acrobat 5 (PDF 1.4) und als PDF.
Standard bitte nicht PDF-X3 verwenden. Bei Lieferung fehlerhafter
PDF-Dateien besteht kein Reklamationsanspruch.

Korrekturabziige: Werden nur auf ausdriicklichen Kundenwunsch versandt.

Bilddaten: — Farbige Abbildungen als JPG/TIF-/EPS-Dateien im CMYK-Modus

mit 300 dpi
- s/w-Bilder im Graustufen-Modus mit 600 dpi
- Strich-Zeichnungen als Bitmap mit 1200 dpi

Technische Daten iiber Beilagen/Beihefter/Beikleber erhalten Sie auf Anfrage beim Verlag.
Die Druckunterlagen inklusive Proof (hergestellt von den mitgelieferten Daten)

senden Sie bitte an: verlag@smartliving-magazin.de
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VERLAGS- UND ALLGEMEINE
ANGABEN

Verlag Zahlungsbedingungen

Status Kommunikation und Verlag GbR Zahlbar innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum
Dieselstrafle 50 ohne Abzug, ansonsten tritt 30 Tage nach Erscheinen und
73734 Esslingen Rechnungszugang Verzug ein. Anzeigen mit einem Rech-
Telefon: 0711 / 4405-0 nungswert unter 200,00 € netto zzgl. MwSt. nur gegen
Internet: www.status-verlag.de Bankeinzug. Auslandskunden nur gegen Vorkasse. Die
Geschiftsfihrung: Heinz Wurzel Rechnungserstellung erfolgt in Euro.

Steuer-Nr.: 90488 / 61520

USt.-IdNr.: DE 248 142 641 Internet

www.smartliving-magazin.de
Herausgeber/Geschéftsfiihrer

Fiona Joan Beenker, Heinz Wurzel Mediadaten online

Sie finden die Mediadaten 2019 auch unter:
Allgemeine Geschéaftsbedingungen www.smartliving-magazin.de/iiber-uns/media-daten
Samtliche Auftrige werden zu den Allgemeinen in digitaler Form zum Downloaden.

Geschiftsbedingungen des Verlags (siehe S. 23) ausgefiihrt.
Mittlerverglitung

Bankverbindung Die Mittlervergiitung betragt 15 %. Die Mittlervergiitung
KSK Waiblingen wird nur eingetragenen Werbungsmittlern bei Lieferung
IBAN: DE03 6025 0010 0015 0277 31 von druckfertigen Anzeigenvorlagen gewéhrt.

BIC: SOLADESIWBN Diese wird nicht auf Sonderkonditionen gewahrt.

WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN.

smart LlVlﬁg
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ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN

. Ein , Auftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag zwischen der Status Kommunikation und Verlag GbR und dem
Auftraggeber tiber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,, Anzeigen” bezeichnet)
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,,Werbungtreibende“ bezeichnet) in der Publikation smartLiving-
Magazin zum Zweck der Verbreitung. Auftrige bediirfen fiir ihre Wirksamkeit der schriftlichen Bestitigung des Verlags. Gleiches gilt fiir
Erginzungen oder Anderungen des Auftrags. Der Auftraggeber erkennt mit der Erteilung eines Auftrages die ausschliefSliche Geltung dieser
Allgemeinen Geschiaftsbedingungen und die jeweils giiltige Preisliste des Verlags fiir Werbeauftrage in smartLiving-Magazin an. Entgegenstehende
oder von diesen Allgemeinen Geschiftsbedingungen abweichende Allgemeine Geschiftsbedingungen des Auftraggebers werden nicht
Vertragsbestandteil, es sei denn, der Verlag hat ihrer Geltung ausdriicklich schriftlich zugestimmt.

. Ein ,Abschluss® ist ein Vertrag iiber die Veréffentlichung von einer beziehungsweise mehreren Anzeigen in mehr als einer Ausgabe. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit demWort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behilt sich vor, Auftrage abzulehnen, bei denen der Auftraggeber beabsichtigt, Anzeigen Dritter oder fiir Dritte veréffentlichen zu lassen.
Ferner behilt sich der Verlag vor, Anzeigen ganz oder teilweise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstofit, oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des
Inhalts, der Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ablehnung der Veréffentlichung einer Anzeige wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen und anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber
verantwortlich. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemafe, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Verlags
entsprechende Druckvorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig bis zum Druckunterlagenschluss zu liefern. Zur Farbabstimmung wird ein stand- und
farbverbindlicher Digitalproof benétigt, der das FOGRA-Farbprofil enthilt und der ISO 12647-2 bzw. dem jeweils aktuellen Medienstandard
entspricht. Ohne einen solchen Proof wird keine Gewihr fiir die farblich richtige Wiedergabe iibernommen. Korrekturabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers versandt.

. Liegen dem Verlag die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss nicht oder nicht vollstindig vor, so wird bei einem Abschluss
das Motiv der zuletzt veroffentlichten Anzeige verwendet, wenn zumindest eine Anzeige bereits veroffentlicht wurde. Wurde im Rahmen eines
Abschlusses noch keine Anzeige verdffentlicht oder handelt es sich um einen Auftrag iiber eine Einzelanzeigenschaltung, erfolgt keine
Verbffentlichung. In allen genannten Fillen wird der gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich bei Nichtverdffentlichung ein neuer Auftraggeber
finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag, den dieser fiir die Anzeige bezahlt, gekiirzt. Entstehen dem Verlag durch die nicht vollstandige
oder nicht rechtzeitige Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten. Kosten des
Verlags fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen endet drei Monate nach der letztmaligen Veréffentlichung der Anzeige.

. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Ist der Verlag zur Veroffentlichung
einer Ersatzanzeige nicht bereit oder in der Lage, oder verzogert sie sich tiber eine angemessene Frist hinaus aus Griinden, die der Verlag zu ver-
treten hat, oder schligt sie in sonstiger Weise fehl, so ist der Auftraggeber nach seiner Wahl berechtigt, vom Vertrag zuriickzutreten (Riicktritt) oder
Herabsetzung des Anzeigenpreises (Minderung) zu verlangen. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige ist der Riicktritt ausgeschlossen.

. Der Verlag haftet fiir Schiden des Auftraggebers nach Maf3gabe der folgenden Bestimmungen: Der Verlag haftet nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit.
Diese Regelung gilt nicht, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In diesem Fall haftet der Verlag auch fiir einfache Fahrlassigkeit. Die
Haftung bei einfacher oder grober Fahrlassigkeit beschrénkt sich auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens. Diese Beschrankung gilt fiir
die Haftung bei grober Fahrlissigkeit nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder Leitende Angestellte des Verlags verursacht wurde. Die in

Fehler und Irrtiimer behalten wir uns vor.

20.

smart L1v1ng

dem vorgehenden Absatz aufgefithrten Haftungsausschliisse und -beschrénkungen gelten nicht bei Anspriichen aus dem Produkthaftungsgesetz sowie bei
der Verletzung des Lebens, Korpers oder der Gesundheit. In diesen Féllen haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.

. Der Auftraggeber hat die Anzeige unverziiglich nach Eingang der Rechnung zu priifen. Offensichtliche Méngel miissen spatestens 7 Tage nach

Erhalt der Rechnung schriftlich geltend gemacht werden. Zur Fristwahrung geniigt die rechtzeitige Absendung. Unterldsst der Auftraggeber die
Mingelriige, so gilt die Anzeige als mangelfrei genehmigt. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.

. Sind keine besonderen Gréfenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsichliche Abdruckhéhe der Berechnung des

Anzeigenpreises zugrunde gelegt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen sowie die gegebenentfalls anfallenden Einziehungskosten berechnet.

. Der Verlag kann die Veroffentlichung der Anzeige des Auftraggebers verweigern, wenn nach Abschluss des Auftrags erkennbar wird, dass sein

Anspruch auf die Gegenleistung durch mangelnde Leistungsfahigkeit des Auftraggebers gefiahrdet ist.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder

vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages tiber die
Veréffentlichung der Anzeige. Der Verlag kann den Nachweis der Verdffentlichung auch in digitaler Form (PDF) erbringen.

. Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden in jedem

Einzelfall an die Preislisten des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewihrte Mittlervergiitung darf an die Werbungtreibenden weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden.

. Ist bei Abschliissen nicht ausdriicklich etwas Anderes vereinbart, treten bei Anderungen der Preisliste die neuen Bedingungen sofort in Kraft. Der

Auftraggeber ist in diesem Fall berechtigt, den Auftrag innerhalb von zwei Wochen nach Erhalt der Rechnung mit Wirkung zum Zeitpunkt des
Inkrafttretens der neuen Preise zu kiindigen.

. Der Auftraggeber gewiahrleistet, dass er alle zur Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein

die Verantwortung fiir Inhalt und Gestaltung der fiir die Anzeige zur Verfiigung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien. Der Auftraggeber stellt
den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher, vertraglicher oder sonstiger Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner
stellt der Auftraggeber den Verlag von allen Kosten der Rechtsverteidigung frei und unterstiitzt ihn mit Informationen und Unterlagen bei dieser.

. Der Auftraggeber raumt dem Verlag simtliche fiir die Nutzung der zur Verfiigung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien in Print- und

Onlinemedien erforderlichen Rechte ein. Dazu zihlen insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
offentlichen Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar ortlich unbegrenzt sowie zeitlich und inhaltlich in dem fiir
die Durchfiihrung des Auftrags erforderlichen Umfang.

.In Fillen hoherer Gewalt, bei Betriebsstorungen, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-

verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlags als auch in Betrieben Dritter — hat der Verlag Anspruch auf volle Vergiitung der
vereinbarten Leistung, auch wenn die betreffende Publikation mit erheblicher Verspitung vom Verlag ausgeliefert wird. Im Ubrigen besteht in den
oben genannten Fillen keine Pflicht des Verlags zur Erfiillung von Auftrigen beziehungsweise zur Leistung von Schadensersatz. Insbesondere
besteht kein Anspruch auf Schadensersatz fiir nicht veroffentlichte oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen.

Das Vertragsverhiltnis unterliegt ausschliellich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Bestimmungen des UN-Kaufrechts finden keine
Anwendung. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand Esslingen. Der Gerichtsstand bestimmt sich bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gew6hnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand Esslingen vereinbart.
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