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UNSER VERBREITUNGSGEBIET 

Das smartLiving-Magazin erscheint in einer Auflage von 
20.000 Exemplaren in der Region Stuttgart. Dazu gehören 
die Landeshauptstadt Stuttgart sowie die sieben angren-
zenden Landkreise Ludwigsburg, Böblingen, Tübingen, 
Reutlingen, Esslingen, Göppingen und Rems-Murr.

REGION BODENSEE
(plus Auflage 10.000)
zusätzlich buchbar

+

REMS-MURR

REUTLINGEN

BÖBLINGEN

TÜBINGEN

LUDWIGSBURG

STUTTGART

GÖPPINGENESSLINGEN

WIR HABEN DEN 
PLATZ, SIE DIE 
WIRKUNG.
stuttgart-airport-media.com

NEUE

VIDEOWALLS

AB SOFORT

BUCHBAR

Stellen Sie sich auf unserer Website in wenigen Minuten 
Ihr perfektes Werbeflächenpaket zusammen: Selektieren 
Sie nach Werbeform, Zielgruppe, Standort und Zeitraum.

A IR PORTMEDI A

 stuttgart-airport-media.com

 +49 711 948-3078

Living.smart
WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN.
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Zur Region Stuttgart gehören neben der Landeshauptstadt 
Stuttgart die Land  kreise Ludwigsburg, Böblingen, Tübin-
gen, Reutlingen, Esslingen, Göppingen und Rems-Murr.

Über 3 Millionen Menschen wohnen in dieser Region, die 
seit vielen Jahr zehnten zu den bedeutendsten und erfolg-
reichsten Wirtschaftsstandorten Europas zählt. Das liegt 
nicht nur an Weltfirmen wie Daimler, Porsche, Bosch, 
IBM, Hewlett-Packard oder Stihl, sondern auch ganz be-
sonders an dem innovativen Mittelstand.

Viele von ihnen sind sogenannte Hidden Champions,  
also Weltmarktführer in ihren Marktsegmenten. Und das 
ist kein Wunder. Denn von allen sozialversicherungs- 
pflichtigen Beschäftigten arbeiten 24 Prozent in einer 
Hochtechnologie branche, das ist so viel wie nirgends 
sonst in Europa. Die Region Stuttgart ist auch mit Abstand
der bedeutendste Forschungsstandort in Baden-Würt-
temberg, 45 Prozent der Kapazitäten des gesamten Landes 
sind hier vertreten.

Außerdem ist diese Region Deutschlands Erfinderhochburg. 
Die Region Stuttgart hat in Europa die meisten Patentanmel-
dungen pro Jahr, weit mehr als die Wirtschaftszentren  
München, Düsseldorf oder Frankfurt. Und noch ein Super-

lativ: Auch im EXPORT ist die Region Europameister. Mehr 
als 40 Prozent der Ausfuhren des insgesamt exportstarken 
Baden-Württembergs kommen aus der Region Stuttgart.

Das sind die harten Fakten. Sie würde es wohl so nicht 
geben ohne die weichen Standortfaktoren. Denn die Regi-
on Stuttgart taucht in allen Rankings in Sachen Lebens-
qualität ganz vorne auf. Da ist das kulturelle Angebot: 
Stuttgarts Oper gilt als Dauerabonnent für die Wahl zur 
Oper des Jahres, das Stuttgarter Ballett hat Weltruf, Muse-
en und Galerien wie die Neue Staatsgalerie oder das Kunst-
museum locken Menschen von überall an. Auch Musi-
calfreunde kommen auf ihre Kosten. Da ist das Freizeitange-
bot: Nirgendwo gibt es so viele Mineralwasser-Quellen wie 
in Stuttgart. Dementsprechend bietet Stuttgart einzigartige 
Mineral bäder. Die Wilhelma, Deutschlands einziger zoolo-
gisch-botanischer Garten, zählt jährlich zwei Millionen Be-
sucher. Auch sportlich hat die Region mehr als nur den VfB 
zu bieten, vom Basketball bis zum Rollhockey ist die Metro-
pole in den oberen Ligen vertreten. Und welche Region hat 
neben Wäldern, Gärten und Parks schon Weinberge, die sich 
bis in die Städte hineinziehen?

Es gibt keinen Zweifel und alle Umfragen bestätigen das: 
In der Region Stuttgart lässt es sich arbeiten. Und wohnen! 

DIE BASISDATEN 
WIRTSCHAFTSRAUM



5

GEDRUCKTE AUSGABE

Auflage: Der Titel erscheint in einer Auflage von 20.000 
Exemplaren acht Mal p. a. in Stuttgart und der Region. 

Einzelverkauf: Das Magazin ist innerhalb des Verbrei-
tungsgebietes an allen wichtigen Einzelverkaufsstellen 
(Bahnhöfe, Flughafen, Zeitschriftenkioske etc.) erhältlich. 

Direktverteilung an kaufkraftstarke Haushalte: Jede Aus-
gabe wird partiell und alternierend an kaufkraftstarke 
Haushalte im Verbreitungsgebiet verteilt. Damit ist sicher-
gestellt, dass ein zahlungskräftiges Klientel erreicht wird.

Freie Verteilung: Das Magazin kommt an über 200 Aus-
lagestellen in Stutgart und der Region zur freien Verteilung. 
Bei den Auslagestellen handelt es sich um stark frequen-
tierte Orte, die von immobilienaffinen Personen aufge-
sucht werden, wie z. B. Immobilienmakler, Hausbauunter- 

nehmen, Bauträger, Banken, Finanzierungsunternehmen, 
Architekten, Gutachter, Sachverständige, Handwerksun-
ternehmen, Verbände, renommierte Einzelhändler und 
gehobene Gastronomie.

Lesezirkel: Über ein Viertel der Auflage wird im Verbrei-
tungsgebiet an alle dem Lesezirkel angeschlossenen Ärzte, 
Friseure, Autohäuser etc. distribuiert. Das Magazin liegt 
dort bis zur Neuerscheinung der nächsten Ausgabe aus.

Abonnement: Der Titel ist auch im Abonnement erhält-
lich. Bezugspreise siehe Seite 21.

Postvertriebsstücke: Ein Exemplar jeder Ausgabe wird an 
zahlreiche Entscheidungsträger im Verbreitungsgebiet aus 
den Bereichen Immobilienmakler, Hausbauunternehmen, 
Bauträger, Banken, Finanzierungsunternehmen, Architek-
ten, Gutachter, Sachverständige, Handwerksunternehmen, 
renommierte Einzelhändler sowie an Institutionen (Bran-
chenverbände und -vereine, Institute) per Post versandt. 

Sonderverteilungen im Rahmen von Veranstaltungen: 
Der Titel wird bei relevanten Events zu den Themen  
Immobilienerwerb, Sanierung, Finanzierung und Woh-
nen/Einrichten verkauft bzw. verteilt.

DIGITALE VERÖFFENTLICHUNG

Livepaper: Nach Erscheinen der aktuellen Ausgabe wird 
der Titel als livepaper (digitales, blätterbares Magazin) auf 
den Websites von www.smartliving-magazin.de veröffent-
licht. 

Facebook: Begleitet die Themen, die Redaktion und alle 
relevanten Ereignisse vom Magazin. Hier wird aktuell 
und ganz persönlich berichtet.

App: Das smartLiving-Magazin kann auch über die eige-
ne App im Google Play Store und im iOS Store von Apple 
kostenlos heruntergeladen werden.

Readly: Mit der kostenpflichtigen App (monatlich 9,99 €) 
wählen Sie aus einer riesigen Auswahl an ePaper-Magazi-
nen aus der ganzen Welt. Auch das Immobilien-Magazin 
smartLiving steht den Abonnenten hier zur Verfügung, mit 
einer Leserschaft von aktuell über 4.000 Lesern je Ausgabe 
und einer Verweildauer bis zu 7,5 Minuten. Dabei sind  
80 % der Leser männlich.*
Weitere Informationen und Auswertungen zu Readly  
erhalten Sie gerne aktuell von uns zur Einsicht.

AUFLAGE UND 
VERTRIEBSKONZEPT

* Stand Januar 2019
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LESER- UND 
WERBEZIELGRUPPE

LESERMARKT

Das smartLiving-Magazin richtet sich an kaufkraftstarke 
Personen in Stuttgart und der Region, die auf der Suche 
nach einer Immobilie zu Wohnzwecken oder zur Kapital-
anlage sind. Das Magazin gibt einen Überblick über das 
Markt  ge schehen und die aktu ellen Angebote, ferner über 
die Finanzierungsoptionen und -möglich keiten. Zugleich 
werden Rezipienten angesprochen, die bereits über eine 
Immobilie verfügen und die diese nach heutigen energeti-
schen Ge  sichts punkten sanieren möchten. Weitere The-
menschwerpunkte sind die Bereiche Wohnen & Leben. 
smartLiving-Magazin, die neue, moderne und zeitge- 
mäße Immo bilienpublikation für die Region Stuttgart,  
ist für die fol gen den Leserziel grup pen konzipiert:

• Kaufkraftstarke Personen, die eine Immobile erwer-
ben möchten

• Bauherren, die sich für den Bau der eigenen vier 
Wände entschieden haben

• Investoren, die auf der Suche nach einer Kapitalanlage 
in Form von Immobilien sind

• Käufer und Investoren, die Fragen zur Finanzierung, 
steuerlichen Behandlung und Wohnbauförderung haben

• Eigentümer, welche die Immobilie an die nächste 
Generation vererben oder verschenken wollen

•  Immobilieneigentümer, die ihre Immobilie nach heutigen 
energetischen Gesichtspunkten sanieren möchten

• Immobilieneigentümer und Mieter, die ihr Zuhause 
schöner gestalten wollen

WERBEMARKT

Der Titel ist der effiziente Werbeträger für zielgruppen- 
orientierte Inserenten aus den Bereichen:
• Immobilienmakler, Bauträger und Hausbauunternehmen
• Hausverwaltungen
• Banken, Versicherungen, Finanzdienstleistungen
• Handwerksunternehmen aus den Gewerken  

Sanierung, Energie & Umwelt
• Exklusive Einrichtungshäuser
• Anbieter von Ambiente, Lifestyle, Lebensart
• Home-Staging-Spezialisten
• Umzugs- und Transportunternehmen
• Landschafts- und Gartenbau

Ihre Produkt- und/oder Imagewerbung erreicht im  
smartLiving-Magazin, dem modernen und crossmedialen  
Langzeitwerbe träger, eine für Immobilien themen affine 
Zielgruppe, und das zu attraktiven Preisen.

Quelle Readly / 2018

77,5 22,5



7

REDAKTIONELLES 
KONZEPT
Eine abwechslungsreiche Mischung aus nachhaltiger  
Fachinformation und unterhaltsamen Lifestyle-Themen.
Es behandelt die acht folgenden Schwerpunktthemen. 

  ARCHITEKTUR
Der Traum vom Eigenheim – viele haben eine genaue 
Vorstellung davon, wie es sich anfühlen soll, darin zu 
wohnen. Doch manchmal sind die Bedingungen vor Ort 
anders als im Traum oder die konkrete Form zum Gefühl 
fehlt einfach. Wir zeigen außergewöhnliche und zum Teil 
ausgezeichnete Wohnhäuser von Architekten aus der Re-
gion. Verblüffende Raumkonzepte in überzeugender Äs-
thetik. Architekturlösungen, die direkt an den Wünschen 
und Bedürfnissen ihrer Bauherren ausgerichtet sind und 
topografische Vorgaben als Anregung aufnehmen. Inspi-
rationen für alle, die ihren Traum verwirklichen wollen. 

  IMMOBILIEN
Der Kauf und Verkauf von Immobilien ist ein anspruchs-
volles Thema, gerade in einer Region wie Stuttgart, die zu 
den gefragtesten in Deutschland gehört. Nicht allein vor 
dem Hintergrund der noch immer steigenden Preise sind 
eine Marktübersicht über die verfügbaren Objekte sowie 
eine professionelle Beratung durch renommierte Immo-
bilien unternehmen, Banken und Makler von essentieller 
Be deutung. Beides – nämlich die Markttrans parenz und 
die kompetente Beratung – haben wir uns redaktionell 
zum Ziel erklärt. 

  PLANEN & BAUEN
Die Alternative zum Kauf einer neu gebauten oder bereits 
bestehenden Immobilie ist der Bau des eigenen Hauses. Wir 
informieren angehende Bauherren in diesem Ressort aus-
führlich über alles Wissenswerte hinsichtlich Bauplanung 
und -durchführung, über die möglichen Hausformen und 
Bauweisen sowie die unterschiedlichen Energiekonzepte.

  FINANZIERUNG
Ob ein Käufer sich für einen individuellen Neubau oder 
eine bereits be  steh ende Immobilie entscheidet, hängt 
ganz von den persönlichen Vor stell ungen und finanziel-
len Möglichkeiten ab. In beiden Fällen stellen sich zahl-
reiche Fragen, die wohlüberlegt sein wollen. Wir geben 
gleicher maßen den Bauherren wie Immo bilienkäufern 
wert volle Tipps und Rat  schläge rund um die Themen 
Immo bilienfinanzierung, Baufinanzierung, An schluss- 
fi nanzierung & For ward-Darlehen und vieles mehr.

  VERSICHERUNG & RECHT
Für alle an Immobilien beteiligten Personen, ob Bauherr, 
Käufer, Mieter oder Vermieter, ist es enorm wichtig, die 
richtigen spezifischen Ver sich erungen für die Liegenschaft 
selbst und die eigene private wie berufliche Absiche rung 
abzuschließen. Leider wird dies im Zuge der vielfältigen 
Aufgaben, die für einen Bauherren oder Käufer anfallen, 
oft vernachlässigt. Dies kann im Schadensfall zu erheb- 
lichen finanziellen Risiken führen. Wir infor mieren Sie 
über alles Wissenswerte rund um das Thema „Immo- 
bilien-Versicherung“.

  SANIERUNG & ENERGIE
Der energetischen Sanierung von Immobilien kommt eine 
zuneh mend wichtigere Aufgabe zu, denn sie ist ein proba-
tes Mittel, den Energie ver brauch nachhaltig zu senken.  
Doch nicht allein die Energiekosten werden signifikant  
gesenkt, auch die Um welt pro  fitiert von einem schonenden 
Umgang mit Ressourcen. Wir geben Bauherren und 
Immobilieneigen tümern wert volle Ratschläge rund um 
die energetische Sanierung und die finan zi ellen Anreize. 

  WOHNEN & LEBEN
Mit dem richtigen Arrangement von hoch   werti gen Mö-
beln und einer kreativen Dekoration schafft man leicht 
eine moderne und einzig artige Behaglichkeit in einem 
neuen oder be stehenden Zuhause. Unsere Wohn ideen 
und Anregungen zeigen auf, wie sich verschiedene Stil-
richtungen kombinieren lassen. Letztendlich wollen wir 
alle relevanten Wohnfragen beantworten.

          LOCATION GUIDE
Unsere Kolumne „Für alle Sinne“ führt Sie in die Welt der 
Gastronomie und Genüsse. Mal extrafein mit Stern, mal 
einfach gut – in jedem Fall immer in einem ganz beson- 
deren Ambiente.
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ERSCHEINUNGS- 
TERMINE

AUSGABEN 2019 ANZEIGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN

Ausgabe 1, Februar 11.01.19 19.02.19

Ausgabe 2, März 15.02.19 12.03.19

Ausgabe 3, April 15.03.19 09.04.19

Ausgabe 4, Mai/Juni 03.05.19 28.05.19

Ausgabe 5, Juli/August 21.06.19 16.07.19

Ausgabe 6, September/Oktober 30.08.19 24.09.19

Ausgabe 7, November 11.10.19 05.11.19

Ausgabe 8, Dezember/Januar 15.11.19 10.12.19
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ANZEIGENFORMATE / -PREISE: 
REDAKTIONELLER BEREICH

HEFTFORMAT

210 mm Breite, 297 mm Höhe  (DIN A4 hoch)

SATZSPIEGEL / SPALTENZAHL
176,5 x 245 mm, 3 Textspalten: Breite jeweils 55,5 mm
 

ANZEIGENFORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT

U2 193,0 x 297,0 mm (199,0 x 303,0 mm*) 
U3 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 
Umschlag Panorama 401,5 x 297,0 mm (407,5 x 303,0 mm*) 
U4 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 
2/1-Panorama 420,0 x 297,0 mm (426,0 x 303,0 mm*)
1/1-Seite 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*)
1/2-Seite quer im Beschnitt 210,0 x 146,0 mm (216,0 x149,0 mm*)
1/2-Seite hoch im Beschnitt 100,0 x 297,0 mm (103,0 x 303,0 mm*)
1/2-Seite quer im  Satzspiegel 176,5 x 118,0 mm
1/2-Seite hoch im  Satzspiegel   88,0 x 245,0 mm
1/4-Seite hoch im  Satzspiegel   88,0 x 120,0 mm

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (Wichtige Informationen sollten einen 
 Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen).
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

3.000,– €4.800,– €
U4: 5.500,– €

2.200,– €5.700,– €  (Innenteil)
6.900,– €  (auf Umschlagseiten)

2.200,– € 2.200,– €2.200,– €
* 1/2 Seite in 
 der Inhaltsangabe 
 2.700,– €

850,– €

U 2, U 3, 

REGION BODENSEE
(plus Auflage 10.000) zusätzlich buchbar 
für 50 % vom Anzeigenpreis.
Weitere Informationen gerne auf Anfrage.

+

+ Anschnitt
1/1 Seite
+ Anschnitt

1/1 Umschlag Panorama 2/1
+ Anschnitt+ Anschnitt

1/2 quer
im Beschnitt

1/2 hoch
im Beschnitt

1/2 quer*
im Satzspiegel

1/2 hoch
im Satzspiegel

1/4 hoch
im Satzspiegel

U2, U3
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ANZEIGEN- 
RABATTE

*  Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung möglich. Es kann nur eine Rabattstaffel angewandt werden.  
 Abschlüsse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Agenturen/Werbungsmittler. Preise für    
 Anzeigenproduktion/Gestaltung sind nicht Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

  

RABATTSTAFFEL ANZEIGENVOLUMEN RABATT

Malstaffel 2 Anzeigen p. a. 10 %*

5 Anzeigen p. a. 20 %*

8 Anzeigen p. a. 30 %*

Mengenstaffel 2 Seiten p. a. 10 %*

5 Seiten p. a. 20 %*

10 Seiten p. a. 30 %*

ANZEIGENPRODUKTION / 
GESTALTUNG

Bei Gestaltung und Satz Ihrer Anzeigen hel-
fen wir Ihnen gerne. Preis je nach Aufwand. 
Sie erhalten ein Angebot nach Sichtung der 
Unterlagen. Ab 250,– € bis 900,– € 
(bei gestelltem Inhalt).
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ADVERTORIALS 
FIRMENPRÄSENTATIONEN

Das Advertorial ist die ideale und moderne Kommuni- 
kationsplattform zur Dar  stellung Ihres Betriebes, Ihrer  
Produkte und Dienstleistungen sowie der Unter     neh mens-
chronologie. Das Firmenporträt, das Ihr Unternehmen 
und Ihre Produkte in Wort und Bild aus führlich darstellt, 
wird – in enger Abstimmung mit Ihnen – von der Re da k-
tion erstellt. Ihre Kontaktdaten ermöglichen eine direkte 
Response am Leser. Wichtig: Aus redaktionellen Gründen 
ist die Anzahl der Firmenporträts pro Heft auf drei begrenzt.

Advertorials werden aus juristischen Gründen (ZAW-Richt-
linien) mit dem Wort „Anzeige“ gekennzeichnet.

5.700,– €

2.100,– €

* Format jeweils inklusive 3 mm Beschnitt (wichtige Informationen sollten 
 einen Mindestabstand von 8 mm zum Rand des Endformates besitzen)
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

SCHALTUNG INKL. REGION BODENSEE
(10.000 Auflage)
+ 50 % Anzeigenpreis 3.400,– € 
 –> 1.700,– €

FORMATE ENDFORMAT DATENFORMAT

2/1-Panorama 420,0 x 297,0 mm (426,0 x 303,0 mm*)

1/1-Seite 210,0 x 297,0 mm (216,0 x 303,0 mm*) 

1/1 Seite*

Panorama 2/1*
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REDAKTIONS- UND 
SONDERTHEMEN

Bitte beachten Sie unsere aktuellen Redaktions- und  
Sonderthemen, die wir aus Gründen der Aktualität immer 
von Ausgabe zu Ausgabe definieren. Gerne teilen wir  
Ihnen diese auf Anfrage (Telefon 0711 / 4405-191 oder per 
E-Mail unter verlag@smartliving-magazin.de) kurzfristig 
mit.

ARTIKEL

ARTIKEL

BEISPIELSEITEN

Wohnen & Leben

Finanzierung

Versicherung & Recht

Location Guide

Planen & Bauen

Sanierung & Energie

Immobilien

Architektur

Städte Special

2120

Living.smart
WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

  

Immobilien

MARKANT
MONOLITHISCH 

EINE RUHIGE, WENIG BEFAHRENE STRASSE IM DÖRFLICH GEPRÄGTEN  
PLIEZHAUSEN, 30 KM SÜDLICH VON STUTTGART. EIN WOHNGEBIET,  
GEPRÄGT DURCH EINFAMILIEN- UND DOPPELHÄUSER, WIE MAN SIE  
KENNT. UND DANN MITTENDRIN DAS WOHNHAUS E20, VON STEIMLE  
ARCHITEKTEN, STUTTGART, ENTWORFEN UND REALISIERT. 

WOHNHAUS E20

FOTOS VON BRIGIDA GONZÁLEZ

DAS WOHNHAUS E20 
VON DER GARTEN-
UND TERRASSENSEITE 
AUS GESEHEN

VON DER STARSSE AUS WIRKT DAS 
WOHNAHUS WIE EIN FINDLING

20

4948

Living.smart
WOHNEN. ARCHITEKTUR. IMMOBILIEN. 

DR. PATRIC DRAENERT 
LEITET DAS UNTERNEH-
MEN  IN DER ZWEITEN 
GENERATION.

 
 

ie so häufig, lenkte der Zufall 
auch das Leben von Peter Drae-
nert in eine völlig andere Rich-

tung als geplant. An der Universität Tübingen 
hatte er Philosophie, Kunstgeschichte, Ger-
manistik und Psychologie studiert. Danach 
promovierte er über Friedrich Hölderlin 
(1770-1843), einem der bedeutendsten deut-
schen Lyriker. Doch als er auf der Schwäbi-
schen Alb eine Platte aus braunem Ölschiefer 
mit versteinerten Schnecken und Muscheln 
fand, war dies eine günstige Fügung. Sofort  
war für ihn klar, dass diese Steinscheibe sich 
ideal für einen Tisch eignete. Er entwarf da-
für Kufen aus Hochglanz Chrom. Der erste 
DRAENERT-Tisch, das Modell PRIMUS, 
war geboren und wurde zum Klassiker, der 
bis heute noch angeboten wird. Allerdings 
hat sich der Zeitgeist verändert, statt Ölschie-
ferplatten mit Ammoniten ist heute Marmor 
mit matter Oberfläche beliebter.  

Das war 1965. Drei Jahre später gründete er 
sein eigenes Unternehmen, das gerade sein 
50. Jubiläum gefeiert hat. Und er beließ es 
nicht nur bei der Idee mit den Steintischen, 
sondern erfand auch einen Mechanismus, 
wie man die Größe der Esstische variieren 
konnte. Diesen Mechanismus ließ er sich pa-
tentieren. Der Antrieb des Firmengründers 
war bei all seinen Entwürfen die Bewegung. 
Ein Esstisch sollte sich mit raffinierter Tech-
nik mühelos vergrößern lassen und ein 
Couchtisch sollte zumindest über eine 
schwenkbare Platte verfügen oder über Plat-

ten in unterschiedlichen Höhen. Heute ist die 
DRAENERT GmbH in Immenstaad am Bo-
densee Weltmarktführer für Steinesstische 
mit patentiertem Ausziehmechanismen. Und 
dies auch noch hochdekoriert mit renom-
mierten Designpreisen. Darüber hinaus ha-
ben viele internationale Museen wie das Victo-
ria and Albert Museum in London und das 
Museum of Modern Art in New York DRAE-
NERT-Tische in ihre Sammlungen mit aufge-
nommen.

Gemäß seiner Herkunft ging Peter Draenert 
sehr philosophisch seine neue Arbeit an. "Ein 
Tisch muss mehr können als nur hübsch da 
stehen. Es ist unsere Aufgabe als Designer 
ihm zu einer weiteren Dimension zu verhel-
fen." Um diesem Anspruch gerecht zu wer-
den, verpflichtete er weltweit renommierte 
Designer. Wie etwa Professor Norbert Berg-
hof: "Architektur beginnt mit einer Vision: 
Mit der Vision vom Menschen im Raum, ei-
nem Raum, der kreatives Leben möglich 
macht!" Oder Hadi Teherani. Er vertritt die 
Auffassung: "Gutes Design kombiniert zeitlo-
ses Auftreten mit technischer Innovation, 
übersetzt traditionelle Materialien in eine 
moderne Formensprache und liefert den 
bestmöglichen Entwurf. Diesen aus dem  
Material herauszuholen und ihn nicht  
darüberzustülpen." 

Die Entwürfe sind das eine, deren Realisie-
rung das andere. Hochqualifizierte Mitarbei-
ter aus den sechs Gewerken Steinmetz,  

W

Wohnen & Leben

1 TWIST, COUCHTISCH AUS KLARGLAS
2  ADLER II, AUSZIEHBARER ESSTISCH
3+4 FONTANA, ESSTISCH MIT AUSZUG
5 STEINPARK

 Schlosser, Schreiner, Polsterer, Lackierer 
und Glaskleber sorgen dafür, dass jeder Tisch 
– ob als Esstisch, Couchtisch oder Theke – 
ein perfektes Unikat wird. Zu jedem Tisch 
lassen sich auch die passenden Stühle oder 
Bänke ordern. 

Neben feinstgeschliffenen, glänzenden Ober-
flächen gibt es derzeit einen Trend zu matter 
Anmutung. Diese ist einerseits unempfindli-
cher und  wirkt zudem auch noch wärmer 
und wohnlicher.  

Während schon der Showroom – die "Oran-
gerie" – ein Erlebnis ist, ist der Steinpark ein 
besonderes Ereignis. Unter freiem Himmel 
werden die mehr als 200 Steinsorten aus der 
ganzen Welt gelagert. "Für unsere Bedürfnis-
se muss eine Platte groß und perfekt sein", 
sagt Anette Pfeifer, die Presse- und Marke-
tingleiterin. 

Nachdem sich der Kunde für das Modell und 
die Form seines Tisches entschieden hat, 
kann er im hauseigenen Steinpark neben der 
Steinsorte und der Maserung, die ihm am 
besten gefällt, zudem mit einer Schablone so-
gar den Ausschnitt noch selbst bestimmen. 
Somit ist jeder Tisch ein Unikat.

Deshalb empfehlen auch immer die Ver- 
triebspartner ihren Kunden, einen Ausflug 
nach Immenstaad zu machen, um diesen ein-
zigartigen Service zu nutzen. Ansonsten wird 
ihnen die Auswahl ihres gewünschten  

Ausschnitts durch Markierung auf einem 
Foto der Steinplatte ermöglicht.

Der Kauf eines DRAENERT-Tisches aus 
Stein ist in jedem Fall ein unvergessliches 
und besonderes Erlebnis. Er wird mit Sicher-
heit später ein begehrtes Erbstück!  �
www.draenert.de
    
© Autor:  
Klaus-Eckhardt Jost

1 2

3

4

5

Fotos: DRAENERTFotos: DRAENERT4746
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MARBLE WING – CHAISE LONGUE VON HADI TEHERANI, AUS EINEM  
MARMORBLOCK GESCHAFFEN, ZUM 50-JÄHRIGEN FIRMENJUBILÄUM VON DRAENERT

EINMALIG SCHÖN   
UNIKATE AUS DER NATUR
Jeder Tisch der DRAENERT Manufaktur ist ein Unikat. Der Kunde selbst gestaltet mit, indem er aus 200 
Steinsorten die passende Platte und den gewünschten Ausschnitt wählen kann. Dank moderner Kommuni-
kationsmöglichkeiten kann dies von überall auf der Welt aus geschehen. Wenn der Kunde persönlich in den 
Steinpark am Firmensitz in Immenstaad am Bodensee kommen kann, wird die Auswahl zum Erlebniskauf. 

IN DEN MUSEEN DER WELT ZUHAUSE 
SCHREIBSEKRETÄR F1 VICTORIA & ALBERT-MUSEUM, LONDON 

VERTIKO F2 MUSEUM FÜR ANGEWANDTE KUNST, KÖLN 

STERNENSESSEL F3 METROPOLITAN MUSEUM OF ART, NEW YORK 

SOFA „EUROPA” MUSEUM OF MODERN ART, NEW YORK 

STUHL „PICCOLINO” ATHENAEUM CHICAGO, USA 

STUHL „LEONARDO” STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „VITRUV” & X1 STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „PASO DOBLE” HAUS DER GESCHICHTE DER BUNDESREPUBLIK, BONN 

NURGLAS TISCHMODELL 1600 NEUE SAMMLUNG, MÜNCHEN 

CHAISELONGUE „SIESTINA” LANDESMUSEUM, STUTTGART 

TISCH „ARKADIEN” HORST-JANSSEN-MUSEUM, OLDENBURG 

 

Fotos: DRAENERT
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JOACHIM 
MARQUARDT 

ER HÖRT NUR SEINEN ATEM: 
RHYTHMISCH UND RUHIG, DIE 
EINZIGE KONSTANTE IM 
KAMPF GEGEN DAS RAU-
SCHEN DER REGENWAND. 
DIE FINGER SIND KLAMM, DIE 
BEINE BRENNEN. DAS GE-
SICHT IST NASS VOM 
SCHWEISS UND VOM REGEN, 
DER SEIT DEM START IN 
FLENSBURG VON DER SEITE 
GEGEN DAS RAD UND SEINEN 
KÖRPER PRASSELT. 1.100 EIN-
SAME KILOMETER HAT ER VOR 
SICH, IST ALLEIN MIT SICH, 
MIT DER HERAUSFORDE-
RUNG, MAXIMAL 45 MINUTEN 
SCHLAF WIRD ER SICH GÖN-
NEN. JOACHIM MARQUARDT 
IST FAMILIENVATER, ERFOLG-
REICHER BAUUNTERNEHMER, 
PROJEKTENTWICKLER UND 

EXTREMRADFAHRER. 

GASTBEITRAG

Joachim Marquardt trainiert zwölf 
Stunden die Woche, wenig für ei-

nen Extremradsportler, viel für einen 
Mann, der mitten im Berufsleben steht 
und Familie hat. Beruflich feiert der 
gebürtige Herrenberger mit seinem 
zertifizierten Unternehmen Marquardt 
Immobilien große Erfolge, wird in der 
Presse gelobt und blickt im Jahr 2018 
stolz zurück auf die 25-jährige Fir-
mengeschichte. Der Sportler Mar-
quardt feiert seine Erfolge still in einer 
kleinen Szene von Radsportverrück-
ten. 

Das „Race Across the Alps“ gilt als das 
härteste Eintagesrennen im Radsport. 
Die 540 Kilometer lange Strecke über 
unglaubliche 14.000 Höhenmeter 
führt über steile Alpenpässe in Italien, 
der Schweiz und Österreich. Die Stre-
cke muss innerhalb von 36 Stunden 
bewältigt werden. Das Event ist elitär, 
nur 50 Langstreckenfahrer können 
sich durch ihre Leistungen überhaupt 
qualifizieren – nur die zähesten, besten 
Sportler sind zugelassen. Bei seiner 
ersten Teilnahme im  Jahr 2015 kam er 

nach 32,5 Stunden ins Ziel. Dieses Jahr 
schied Joachim Marquardt beim „Race 
across the Alps“ aus. Der Körper wollte 
keine Nahrung mehr aufnehmen, kräf-
tezehrende Magenkrämpfe und Schüt-
telfrost über mehrere Stunden zwan-
gen ihn schließlich zur Aufgabe. 

NIEDERLAGEN MOTIVIEREN 
JOACHIM MARQUARDT
Rennen fährt er im internationalen 
Umfeld, als Bauträger und Projektent-
wickler fokussiert sich Joachim Marquardt 
seit 25 Jahren auf den regionalen Markt. 
Aktuell entwickeln die Herrenberger 
nach dem Gewinn des städtebaulichen 
Wettbewerbs ein zukunftsweisendes 
Quartier in Bondorf. Das „Quartier 
Hainbuchen“ soll ab Ende 2020 bezugs-
fertig sein. Geplant sind acht Reihen-
häuser und zwei Mehrfamilienhäuser mit 
14 Wohnungen. Im Mittelpunkt des 
städtebaulichen Entwurfs von Marquardts 
Architektin Brigitte Kani-Gack steht der 
Quartiersplatz, das Herz der Anlage. Hier 
pulsiert das Leben, hier findet ein 
generationenübergreifendes Miteinander 
statt. „Die Teilnahme an solchen Wett-

bewerben ist für uns ganz besonders 
wichtig – das Faszinierende für mich 
dabei ist, die Lebensräume der Menschen 
hier in der Region entscheidend mit-
zugestalten und das Wohnen der Zukunft 
in der Gegenwart erlebbar zu machen“, 
beschreibt Joachim Marquardt seine 
Motivation.

MARQUARDT IMMOBILIEN 
SETZT ENTSCHEIDENDE 
AKZENTE IN DER REGION
Marquardt Immobilien macht mit zu-
kunftsweisenden Projekten auf sich 
aufmerksam. So zeichnet das Herren-
berger Unternehmen für die Gestal-
tung von Ditzingens „Altem Bahn-
hof “ verantwortlich. Bis Ende 2020 
soll das Areal zur neuen Mitte werden 
und bündelt Arbeiten, Einkaufen und 
Wohnen in einem urbanen Erlebnis-
bereich. Auf 9.100 m² Grundfläche 
entstehen in Ditzingen ein zentraler 
Busbahnhof, hochwertige Gewerbe-, 
Büro- und Wohnflächen, zusätzliche 
P+R-Angebote, fußläufige Verbin-
dungen über den neu gestalteten 
Stadtpark zur Innenstadt und ein   

Immobilien

MIT SPORTSGEIST UND 
ENTREPRENEURSHIP 
ZUM ERFOLG

JOACHIM MARQUARDT, IMMOBILIENUNTER- 
NEHMER UND BEGEISTERTER RADSPORTLER AUS 
HERRENBERG, BEIM „RACE ACROSS THE ALPS“.

Fotos: Marquardt Immobilien Das „City-Quartier“ in Böblingen 
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HUGO

FROHES FEST

Wohnen & Leben

GRILL-ID
SHARE THE FIRE
MACHEN SIE 
IHREN KUGEL-
GRILL ZUM 
MULTITALENT!

FEUERSTELLE 

VESUV

TOJO
FREUND www.tojo.de

Zum Stehen und Sitzen geeignet: 
Mit wenigen Handgriffen wird aus 
dem Stehpult ein Schreibtisch zum 
Sitzen, oder eine Ablage für das  
Manuskript einer Rede.

Der fahrbare Beistelltisch ist 
ein wahrer Freund: Wenn der 
Esstisch für die Weihnachts-
gans zu klein ist oder als  
Bürobeistellmöbel.

 PULT

Mehr zu allen Themen finden Sie auf 
unserer Facebookseite: smartliving-magazin.de

MARKTPLATZ 67

In Handarbeit gefertigte Feuerstelle „Vesuv“ mit BBQ-Ring als Grillzubehör 
von Kessler-Lifestyle aus Stuttgart. Kann auf Wunsch maßgefertigt werden.
UVP: ab € 971,00 (Materialabhängig)
www.kessler-lifestyle.de/feuerkultur/produkte/vesuv/
 

Das innovative HUGO Architectural system von SLAMP 
ermöglicht die Verbindung von bis zu sieben, ein Meter 
langen Elementen, unter Verwendung eines einzelnen 
Stromausgangs, einer einzigen Stromversorgung und Ro-
sette. HUGO überzeugt mit einer Beleuchtung von techni-
scher Qualität, ohne dass der ikonische ästhetische Wert 
vom SLAMP verloren geht. HUGO bietet die ideale Be-
leuchtung für großzügigee Wohnräume oder anspruchs-
volle Büroflächen. Zu finden bei: www.raumlicht.com

Käsefondue auf dem Grill? Kein 
Problem. Für Beilagen muss je-
mand in der Küche stehen? 
Nicht nötig. Fleisch, Garnelen, 
Spiegeleier gleichzeitig zube-
reiten? Auf jeden Fall. Gibt es 
eine Alternative für Aluschalen? 
Na klar.
Mit grill-id machen Sie aus Ih-
rem Kugelgrill eine Allround- 
Outdoor-Küche. Grillen, garen, 
frittieren, blanchieren – alles 
zur gleichen Zeit und mit nur ei-
ner Befeuerung.
Möglich ist dies durch den drei-
geteilten gusseisernen Grillrost 
von grill-id, welcher sich mit 
verschiedenen Modulen be- 
stücken lässt. So gewinnen Sie 
nahezu unbegrenzte Möglich-
keiten für Ihr Grillmenü: Ob 
sensationell gebrandetes Fleisch,
knackig feines Wok-Gemüse, 
knusprige Garnelen oder zar-
tester Fisch – grill-id macht Ih-
ren Grill zum Alleskönner und 
sorgt dafür, dass nichts mehr 
durch den Rost fällt! 
www.grill-id.de
 

Vesuv aus Cortenstahl (Edelrost)
BBQ-Ring

Fotos: Kessler; Bianca Rausch

Fotos: Slamp; Tojo
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ELEMENTS Nürtingen

Metzinger Straße 47, 72622 Nürtingen
Telefon 07022 925580, Telefax 07022 9255955
nuertingen@elements-show.de
www.elements-show.de/nuertingen
www.meistermax.de

Weitere ELEMENTS-Ausstellungen in der Region:
in Stuttgart, Kornwestheim, Waiblingen,
Metzingen und Denkendorf

ANZEIGE

72

Ressort

72 Foto: Gessi

Man kann es sich richtig schwer machen: Kataloge wälzen, Bau-
märkte durchforsten, Angebote checken, Produkte vergleichen, 
mal hier, mal dort. Oder man entscheidet sich für ELEMENTS 
Nürtingen, Süddeutschlands größte Bad- und Fliesenausstellung 
vor den Toren Stuttgarts. Das dort in engem Austausch mit dem 
Fachhandwerk gelebte Konzept mit dem Rundumsorglos-Paket 
der Profis wurde 2018 erneut zum Branchenbesten gekürt:  
ELEMENTS ist die Nummer 1 der Badausstatter, „Service 
Champion“ im erlebten Kundenservice. Die bundesweite Aus-
zeichnung wird von ServiceValue, der Goethe-Universität Frank-
furt und „Die Welt“ vergeben, die in Kooperation Deutschlands 
größtes Service-Ranking erstellt haben.

2018 ist für ELEMENTS Nürtingen aber noch aus einem ande-
ren Grund ein besonderes Jahr: Denn Anfang Oktober öffnen 
sich hier auf der Ausstellungsfläche von insgesamt 5.000 Quad-
ratmetern die Pforten zu einer ganz exklusiven Abteilung für 
hochwertiges Bad-Design. Auf 600 Quadratmetern präsentiert 
die Ausstellung insbesondere italienische Designmarken wie 
zum Beispiel Gessi, Inda, Falper, Nikles, Novellini und viele 
mehr. Gezeigt wird außerdem, wie sich der Komfort im Bad 
durch die Integration von intelligenter Haustechnik und 
Smart-Home-Lösungen noch weiter steigern lässt.

Die neue Abteilung ergänzt perfekt das Portfolio von ELE-
MENTS Nürtingen. Das erfahrene Team um Ausstellungslei-
terin Ute Stoll begeistert seine Kundinnen und Kunden dabei 
mit rund 100 individuell und in unterschiedlichen Stilrich-
tungen eingerichteten Bädern. Eine Inspirationsquelle par 
excellence. Hier erlebt man auf faszinierende Weise das Zu-
sammenspiel der Gewerke bei Einrichtung, Fliesen, Licht und 
Farbe – schließlich kommt jeder Raum erst durch ein harmo-
nisches Gesamtkonzept zur Geltung.

Von der Planung bis zur Umsetzung stehen Badberater, Fach-
handwerker und Kunde in engem Austausch. Gemeinsam erar-
beiten sie die die bestmögliche Lösung. Neben Handskizzen 
kommt dabei unter anderem auch das 3D-Planungsprogramm 
zum Einsatz. So erhält der Kunde schon in der Ausstellung eine 
optimale Vorstellung von seinem künftigen Traumbad.

ELEMENTS –  
der einfachste Weg zum 

 exklusiven und intelligenten Bad

Felix Küchenberg

Mehr Informationen und Anmeldung zu Kundenhausbesichtigungen: 
www.fermo.de oder 07144 262-0

FERMO-MASSIVHAUS AG · Gottlieb-Daimler-Str. 68 · 71711 Murr

Wie sehen Wohnträume aus, wenn sie wahr geworden sind? Wenn individuellere Planung und perfekteres 
Bauen anspruchvollstes Wohnen möglich machen? Das stellen wir Ihnen nicht nur in vielen faszinierenden 
Bildern auf unserer Website vor. Sondern auch ganz greifbar und „live“ vor Ort: Bei unseren Hausbesich-
tigungen können Sie sich kurz vor Schlüsselübergabe an die Bauherren ein Bild von den Möglichkeiten mit 
FERMO und unserer „massiven“ Bauqualität machen. Schauen Sie vorbei unter www.fermo.de/Bildergalerie. 

Dort fi nden Sie auch die aktuellen FERMO-Hausbesichtigungstermine.

Massivhäuser zum Anschauen. Und zum Anfassen.
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sonst funktioniert das nicht", erklärt er. Dabei klingt seine 
Stimme so, dass jeglicher Widerspruch sinnlos ist.  

Speziell in der derzeit überhitzten Situation auf dem Immobili-
enmarkt herrscht die Meinung vor, dass jedes Objekt zu einem 
wahnsinnigen Preis veräußert werden kann. Egal wo es liegt, 
egal wie groß oder klein es ist, egal in welchem Zustand es sich 
befindet. "Die Lage muss stimmen", sagt Rist, "oder es muss der 
Preis stimmen." Dabei kommt es schon auf Nuancen an. Nur 
wenige hundert Meter Luftlinie können zwischen zwei Immo-
bilien liegen, doch der Preis driftet weit auseinander. Einmal ist 
es die Südwestlage mit Aussicht, auf der anderen Seite die Lage 
am Nordosthang und im Tal. Bei einem Objekt werden Preise 
zwischen 6000 und 7000 Euro pro Quadratmeter aufgerufen, 
beim anderen sind es nur 4000 Euro. Es gebe nicht nur Käufer 
einer S-Klasse, sondern auch unheimlich viele Golf-Kunden, 
zieht Rist einen Vergleich zur Autobranche. 

Wie jeder andere Bereich auch ist die Immobilienwirtschaft auch 
vor Veränderungen nicht gefeit. War bis vor Kurzem für Versiche-
rungen oder Pensionskassen die klassische Wohnimmobilie völlig 
uninteressant, so steigt sie wieder in der Beliebtheit. "Die wohn-
wirtschaftliche Investition ist wieder ein gefragtes Immobilienpro-

dukt", sagt Rist. Deshalb bauen viele Bauträger und Projektent-
wickler nicht nur im hochpreisigen Segment, sondern für die Mas-
se. "Man muss schauen, dass man für das jeweilige Produkt auch 
das entsprechende Grundstück findet", sagt Rist. Und auch große 
Bestandshalter kaufen ein ganz normales Objekt, das durchaus 
auch sanierungsbedürftig sein kann. Wenn Rist die Rahmenbe-
dingungen genau kennt, dann kann er auch diese Wünsche dank 
seines Netzwerkes schnell und zufriedenstellend bedienen. 

Ein anderes wachsendes Geschäftsfeld ergibt sich beim klassi-
schen Thema Erben. Mittlerweile werden Immobilien, die in 
den Nachkriegsjahren gebaut wurden, an die dritte, teilweise 
schon vierte Generation weitergegeben. "Doch wenn zu viele 
Familienstämme vorhanden sind, dann wird das Aufteilen 
kompliziert", sagt Rist. Zumal auch verschiedene Interessen 
hineinspielen können. Dann ist ein Verkauf mitunter sinnvol-
ler. Mit dem Erlös können wieder neue Investitionen getätigt 
werden. "Der einen kann Wohnungsbau machen, der andere 
sagt: Mir ist gewerblich lieber", so der Experte. 

In allen Fällen ist Michael Rist gerne behilflich. Kompetent 
und seriös. Vor allem aber leise. 

© Autor: Klaus-Eckhard Jost
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Foto: Sandra Wolf

Wer eine Immobilie kaufen will und auf die Home-
page von MR Immobilien kommt, ist möglicherwei-

se im ersten Moment enttäuscht. Denn auf keiner der Un-
terseiten lässt sich eine Immobilie finden. Der Interessent 
erfährt lediglich grundsätzliches über die Firma mit Sitz in 
Steinheim an der Murr und das Tun von Inhaber Michael 
Rist. Mehr ist auch nicht nötig, denn die meisten seiner 
Kunden kommen auf Empfehlung. 

Zudem gehört Diskretion für den Kaufmann der Grund-
stücks- und Wohnungswirtschaft zur obersten Geschäftsma-
xime. "Meine Kunden wollen ohne großes Gerassel und ohne 
großes Geräusch eine Immobilie kaufen oder verkaufen", sagt 
Rist. Es reicht, dass die Nachbarschaft den Besitzerwechsel 
mitbekommt, wenn er vollzogen ist. Großes Gerede im Vor-
feld ist nicht erwünscht.  

In mehr als drei Jahrzehnten hat sich Michael Rist sein gro-
ßes Netzwerk aufgebaut. Er selbst nennt es "mein großes 
Spinnennetz". Das ist die Grundlage seiner Arbeit. "Deswe-
gen kann ich geräuschlos sehr schnell das Passende für mei-
ne Kunden liefern", sagt er. Dabei liegt die Betonung auf 
passend. "Wenn ein Kunde ein Grundstück in Esslingen 
oder auf der Filderebene sucht, dann gibt es keinen Sinn, 
wenn ich ihm etwas in Heilbronn anbiete, nur weil ich auch 
dort gerade etwas habe." 

Natürlich kommt Michael Rist in seiner Arbeit auch entgegen, 
dass er sich von Anfang an spezialisiert hat. Und zwar nicht auf 
das klassische Maklergeschäft, bei dem Wohnungen angeboten 
oder ein Reihenhaus vermittelt werden. Der Immobilienkauf-
mann bedient überwiegend professionelle Kunden. Das sind 
zum einen Bauträger, die ein Grundstück für ein neues Objekt 
suchen. Das sind zum anderen für Versicherungen, Pensions-
kassen und Fonds Büro- und Geschäftshäuser, Pflegeheime, 
Logistikimmobilien oder auch Wohnanlagen. 

Wer will, dass Michael Rist für ihn arbeitet, kommt zunächst 
um ein Treffen mit ihm nicht herum. "Ich lege sehr viel Wert 
darauf, dass wir uns persönlich kennenlernen und beschnup-
pern können", sagt Rist, "nur so bekomme ich heraus, wie 
mein Kunde tickt, was genau zu ihm passen kann." 

Auf der einen Seite will Michael Rist mit diesem Gespräch sei-
nen Kunden kennenlernen. Im zweiten Schritt schaut sich Rist 
dann das Objekt an, um sich ein persönliches Bild zu machen. 
Pläne und Expertisen mit nackten Zahlen genügen ihm nicht. 
"Gesehen, gerochen, gefühlt", beschreibt der Immobilienexper-
te diesen Teil seiner Arbeitsweise. Nur so bekommt er neben 
der objektiven Einschätzung auch ein Bauchgefühl. Danach 
kann er sagen, ob dieses Objekt auf dem Markt ankommt oder 
nicht. Und diese Sicht tut er auch kund. Sehr leise, sehr dezi-
diert, sehr sachlich. "Die Leute müssen sich beraten lassen, 

DISKRETION
GEHÖRT ZUR OBERSTEN
GESCHÄFTSMAXIME

Michael Rist, Inhaber und Geschäftsführer 
von MR Rist Immobilien
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IMMOBILIEN-
ANGEBOTE

ANZEIGEN-
BEGLEITUNG

Sie haben Objekte, die Sie gerne in unserem Magazin anbieten möchten? Dann schalten 
wir diese gerne in unserer Rubrik „Aktuelle Immobilienangebote“. Ihr Angebot erscheint 
einmalig in unserem gedruckten Magazin und in unseren digitalen Ausgaben.
Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie für Ihre Objekte Sonderkonditionen.  
Sprechen Sie uns gerne dazu an. 

1–2 DOPPELSEITEN BERICHTERSTATTUNG 

Begleitet von 4 Dienstleister-Anzeigen im Raster zu je 600,– € .

  

PREISE (Bild und Text gestellt)

Angebot 1-spaltig  

Einzelschaltung (für Kunden) 190,– €
Jahresschaltung (für Kunden) 135,– €
Einzelschaltung 200,– €
Jahresschaltung 145,– €

Anzeige 2-spaltig  

Einzelschaltung (für Kunden) 350,– €
Jahresschaltung (für Kunden) 300,– €
Einzelschaltung 450,– €
Jahresschaltung 330,– €

IMMOBILIEN-ANGEBOTE
BEISPIELSEITE

30

Anzeige smartLiving.
MAGAZIN

IMMOBILIENANGEBOTE
A K T U E L L E.

Anzeigen

Göppingen - STILVOLL hinsichtlich 
Lage, Schnitt und Ambiente!
Wunderschöne 3 ½-Zi.-Maisonette-ETW, 
ca. 110 m² Wfl., DG, Bj. 1993, lichtdurch-
flutet d.viele Fenster/Lichtkuppel, 2. Bad, 
Galerie, Balkon, Hsm.service, TG-Stpl., 
Energieverbrauchsausweis, 149,80 kWh/
(m²a), Gas-ZH, in bevorz. Wohnlage, frei. 
EUR 430.000 

BW-Bank Immobilienvermittlung, Heike Hochschorner,  
Tel.: 0711/124-46538, Mail: immobilien@bw-bank.de, 
www.bw-bank.de/immobilien

FREI STEHENDES EFH mit 
ELW in S-Feuerbach 
Ruhige Lage am Naturschutzgebiet, Bj. 
1971, ca. 286 m² Wfl, ca. 859 m² Grdst., 
herrlicher Garten mit Schwimmbad, 
Doppelgarage, Öl-ZH, Energiebedarfs-
ausweis, 210,60 kWh/(m²a), Energieeffi-
zienzklasse G. Frei.
EUR 1.550.000

BW-Bank Immobilienvermittlung, Sandy Förster,  
Tel.: 0711/124-33622, Mail: immobilien@bw-bank.de, 
www.bw-bank.de/immobilien

SINDELFINGEN-MAICHINGEN:
„Attraktive DHH in Nähe 
zu Wiesen und Feldern!“
ca. 150 m² Wfl.,
ca. 314 m² Grdst.
6 helle Zimmer
Terrasse, Garten
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 699.223,-

gut Immobilien GmbH, Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart
Tel.: 0711 / 72 20 90 30, Mail: info@gutimmo.de, AP: Frank Bohnet
www.gutimmo.de

NUFRIGEN: 
„Sehr großzügige DHH in 
ruhiger und sonniger Lage!“
ca. 172 m² Wfl.
241 m² Grdst.
6 Zimmer
S-Bahn Anschluss
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 630.044,-

gut Immobilien GmbH, Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart
Tel.: 0711 / 72 20 90 30, Mail: info@gutimmo.de, AP: Agnes Kech
www.gutimmo.de

Lechler Immobilien, Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart 
Tel.: 0711 / 769 656 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de
www.lechler-immobilien.de

HEIMSHEIM:
„In beliebter Südlage entsteht 
eine moderne DHH!“ 
ca. 157 m² Wfl.,
ca. 201 m² Grdst.
6 helle Zimmer
Terrasse, Garten
EnEV2016/LWWP
Schlüsselfertig: € 554.326,-

gut Immobilien GmbH, Große Falterstraße 101, 70597 Stuttgart
Tel.: 0711 / 72 20 90 30, Mail: info@gutimmo.de, AP: Frank Bohnet
www.gutimmo.de

Moderne Eigentumswohnungen in 
AUSSICHTSREICHER LAGE mit 
BESTER INFRASTRUKTUR
70597 Stuttgart-Degerloch, 2,5 bis 6,5 
Zi., ca. 71 bis 146 m² Wfl., Echtholzpar-
kettböden und FHZ, große Terrassen/
Balkone in Sonnen-/Aussichtslage, Ta-
geslichtbäder, Außenstellplatz oder Ein-
zelgargage möglich, Erstbezug Winter 
2019, Preis: ab € 469.500,- prov.-frei

EINFAMILIENHAUS in Spitzenlage 
mit Traumgrundstück
70374 Stuttgart-Bad Cannstatt, 8 Zi. mit 
2-Zi.-ELW, ca. 271 m² Wfl. mit ca. 924 
m² Grundstück, ruhige/naturverbundene 
Lage, gr. Terrasse mit gr. Garten, Einzelga-
rage und Carport, kurzfristiger Erstbezug 
möglich, EA: B, 213,6 kWh, Erdgas, Bj. 
1967, Preis: € 1.490.000,- zzgl. Provision

Lechler Immobilien, Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart 
Tel.: 0711 / 769 656 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de
www.lechler-immobilien.de

Wohlfühloase mit 
BEHERRSCHENDER AUSSICHT
70839 Gerlingen, traumhafte Penthouse-
maisonette-Wohnung, 4,5 Zi., ca. 190 
m² Wfl., sonnige/umlaufende Terrasse, 
hochwertige Ausstattung mit diversen 
Einbauschränken, inkl. zwei TG-Stell-
plätze, Bezugsfrei Sommer 2019, EA: B, 
150,6 kWh, Holz, Bj. 2002, 
Preis: € 1.100.000,- zzgl. 4,76 % Provision

Lechler Immobilien, Gänsheidestraße 36, 70184 Stuttgart 
Tel.: 0711 / 769 656 - 10, Mail: info@lechler-immobilien.de
www.lechler-immobilien.de

TRÄUME WERDEN WAHR!

74376 Gemmrigheim
Ein- bis Zweifamilienhaus, 6,5-Zimmer, 
ca. 188 m² Wohnfläche, Grundstück ca. 
501 m², Barrierefrei mit höchsten Ener-
gieeffizienzstandards, BA, 7,00 kWh, Bj. 
2016, Erdwärme
Kaufpreis: 645.500,- zzgl. 4,76% Prov.

TOLIAS Immobilien GmbH, Wilhelmsplatz 7, 70182 Stuttgart 
Tel.: 0711 - 88 200 780 Mail: info@tolias-immobilien.de
www.tolias-immobilien.de

EXKLUSIVER WOHNGENUSS! 

74360 Ilsfeld
Villa mit 9,5 Zimmer, ca. 144 m² Wohn-
fläche, ca. 620 m² Grundstück, ruhige 
Lage mit Fernsicht, Modernste Technik 
und Energieeffizienz, BA, 17,00 kWh, Bj. 
2012, Luft/Wasser Wärmepumpe
Kaufpreis: 1.200.000,- zzgl. 4,76% Prov.

TOLIAS Immobilien GmbH, Wilhelmsplatz 7, 70182 Stuttgart 
Tel.: 0711 - 88 200 780 Mail: info@tolias-immobilien.de
www.tolias-immobilien.de
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IM DIGITALEN 
WANDEL DER ZEIT

RENÉ STAUD SCHRIEB FOTOGRAFIE-GESCHICHTE

Es war an der Zeit, nachzudenken und 
umzudenken. So ist die Technik heu-

te maßgeblich wichtig für die Umset-
zung. Die Basis ist nach wie vor die Idee 
und das Können. Jedoch benötigt sie eine 
neue Definition von Arbeitsfläche und 
Raum. So wird heute mit einem Team 
von über 90 Personen in den Räumen auf 
Basis von 4.0 gearbeitet. Diese Heraus-
forderung war Grundlage für ein neues 
Raumkonzept. Der Architekt Guido 
Dongus und die Innenarchitektin Isabell 

Ehring waren gefordert, der Vision von 
René Staud und seinem Führungsteam ein 
neues Zuhause zu geben. Nun wurde geplant, 
geprüft, überlegt und gemeinsam Brain-
storming betrieben. Und dies über viele 
Monate. Immer wieder wurde hinterfragt 
und geprüft, ob Ideen realisierbar sind und 
einem Arbeiten von morgen den richtigen 
Rahmen geben. Auch baurechtlich und 
brandschutzrechtlich war die Umnutzung 
von Industriebau in Bürogebäude mit inte-
griertem Fotostudio eine Herausforderung.  

DIE BAR  –
DAS HERZ 
DES NEUEN 
GEBÄUDES 
MIT BLICK 
INS FOTO-
STUDIO

KUBISCHE, UNAUFGEREGTE EINBAUTEN

HOCHWERTIGE AUSFÜHRUNG

KLARE MATERIALIEN
SCHLICHTE UND ZURÜCKHALTENDE ELEMENTE

ZEITLOS

GERADLINIG

KLARE UND FUNKTIONALE BASIS

ERKENNBARE ZONEN

EINFACH ERFASSBARE RAUMAUFTEILUNGENFARBKLIMA 
UND DIE
MATERIALIEN
Projektvorstellung

November 2018

 

Trends der Automobil-Fotografie wurden hier kreiert und zu echten Trendsettern. Nicht ohne Grund vertrauen seit fast  
40 Jahren die renommiertesten Marken der Automobilindustrie die Inszenierung ihrer Neufahrzeuge René Staud an.  
Zu den Kunden zählen z.B. Porsche, Mercedes-Benz, Maserati, AMG, Aston Martin und viele weitere. 

Gewerberäume sind statisch und haben eine primäre Aufgabe und Funktion.
FORM FOLLOWS FUNCTION – es war an der Zeit, den Raum neu zu definieren.

 So wurden die STAUD STUDIOS regelrecht zur Bühne. Das Volumen und der Raum 
waren damals für diese besondere Art der Fotografie von elementarer Bedeutung. Denn 
nur durch die Fläche und Größe und die Raffinesse des Fotografen konnten hier ganz 
besondere Lichteffekte gesetzt werden. Die Zeit, die Technik und die Jugend schreiten 
voran. STAUD STUDIOS betreut seine Kunden inzwischen viel umfassender, begleitet 
diese anspruchsvollen Marken von der Entwicklung der Kommunikationsstrategie bis 
zum finalen Produkt.

Fotos: Staud Studios

EIN BLICK NACH OBEN 
DER SICH LOHNT

IHRE NEUE DECKE AN NUR EINEM TAG
Spanndecken – Lichtdecken – Gewebedecken – Akustikdecken

Art Design Hahn  
Ebingerstraße 37
72510 Stetten – Frohnstetten
Telefon 07573 / 1673
info@artdesign-hahn.com
www.spanndeckencenter.com

Anzeigen_Staud_solo.indd   1 05.12.18   10:16

GESTALTEN SIE MIT UNS IHREN EIGENEN 
ERHOLUNGSRAUM
Sanitär – Badplanung – Heizung – Blechbearbeitung

Schaal Bad + Design
Brennerstraße 49
71229 Leonberg
Telefon 07152 / 928930
www.schaalbad.de

  

LEBEN IN BALANCE
IHR TRAUMBAD

Anzeigen_Staud_solo.indd   2 05.12.18   10:43

ALLES AUS EINER HAND 
 

Fertigung & Montage

... alles aus einer Hand

Wintergärten – Sommergärten – Überdachungen – Fenster & Türen 
– Reparaturservice – Haustüren – Fassaden – Markisen & Jalousien
 
Metaform GmbH 
Daimlerstraße 19
74336 Brackenheim-Meimsheim
Telefon 07135 / 2929 
info@metaform-metallbau.de
www.metaform-metallbau.de

  

Anzeigen_Staud_solo.indd   3 05.12.18   10:16

ITK EXCELLENCE

ALS IT- UND SMART HOME EXPERTE 
sind wir Ihr Ansprechpartner für Beratung, Planung, 
Installation und technischen Support unter 0711 / 20 50 20 50.

ITK FABRIK GMBH
Dieselstraße 18
70771 Leinfelden-Echterdingen
Telefon 0711 / 20502050
www.itk-fabrik.de
  

IT-Netzwerke
Server Engineering

WLAN-Lösungen
Smart Home

Anzeigen_Staud_solo.indd   4 05.12.18   10:13

STARKE 
DIENSTLEISTUNGS-
PARTNER IM 
BACKGROUND

EINE BAULICHE MASSNAHME IN 
DIESER DIMENSION WÄHREND 
DES LAUFENDEN BETRIEBS IST 
NUR MÖGLICH MIT INNOVATIVEN 
PARNTNERN.
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Wohnen & Leben

IN DEN MUSEEN DER WELT ZUHAUSE 
SCHREIBSEKRETÄR F1 VICTORIA & ALBERT-MUSEUM, LONDON 

VERTIKO F2 MUSEUM FÜR ANGEWANDTE KUNST, KÖLN 

STERNENSESSEL F3 METROPOLITAN MUSEUM OF ART, NEW YORK 

SOFA „EUROPA” MUSEUM OF MODERN ART, NEW YORK 

STUHL „PICCOLINO” ATHENAEUM CHICAGO, USA 

STUHL „LEONARDO” STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „VITRUV” & X1 STAATLICHE MUSEEN ZU BERLIN 

STUHL „PASO DOBLE” HAUS DER GESCHICHTE DER BUNDESREPUBLIK, BONN 

NURGLAS TISCHMODELL 1600 NEUE SAMMLUNG, MÜNCHEN 

CHAISELONGUE „SIESTINA” LANDESMUSEUM, STUTTGART 

CHAISELONGUE „ARKADIEN” HORST-JANSSEN-MUSEUM, OLDENBURG 

 

  Das Ergebnis: Umnutzung von Flächen, 
weniger Raum für Fotostudios, mehr Raum 
für Arbeits- und Kreationsräume, ein neuer, 
modernerer Look & Feel, der generations-
übergreifend gefällt, eine Funktionsarchitek-
tur und farbliche Zonierung, die den Work-
flow unterstützen. 

Die Optimierung des Workflow wurde wei-
terhin ermöglicht durch die neue Gebäu-
deautomation und Erneuerung der IT. Die 
Akustik wurde optimiert durch eine hoch-
wirksame, multifunktionale Schaumstoff-
schicht unter besonderen Spanndecken.
 

So fühlen sich Gründer René Staud, die Geschäfts-
leitung –  bestehend aus den beiden Söhnen Patrick 
und Pascal sowie Dagmar Kraus-Stubenrauch –
heute sehr wohl in der neuen „Lebens- und  
Arbeitswelt“. Jetzt lässt es sich mit einem über 
90-köpfigen Team auf drei unterschiedlichen  
Ebenen optimal arbeiten. 

DAS URSPRÜNGLICHE GEBÄUDE IST EINE CA. 9 M HOHE STAHL-
KONSTRUKTION MIT STAHL- UND FACHWERKBINDERN, WODURCH 
EINE STÜTZENFREIE PRODUKTIONSFLÄCHE ENTSTAND. DIE NEUEN  
ERWEITERUNGSFLÄCHEN WURDEN ALS EIGENSTÄNDIGE STAHLKON-
STRUKTION IN DIE BESTEHENDE STUDIO-/PRODUKTIONSHALLE MIT 
UNABHÄNGIGEM STAHLTRAGWERK EINGESTELLT.  EIN DRITTEL DER 
FLÄCHE IST WIE EIN „REGAL“ 3-GESCHOSSIG EINGEBAUT MIT JEWEILS 
CA. 150 M².  DAS FOTOSTUDIO BEFINDET SICH NUN AUF 2 EBENEN. 
DIE GESAMTFLÄCHE BETRÄGT JETZT CA. 1500 M². DAVON SIND CA. 
1/3 FOTOSTUDIO, 2/3 FLÄCHEN FÜR COMPUTER-ARBEITSPLÄTZE,  
PRÄSENTATIONS- UND BESPRECHUNGSRÄUME.

Immobilien

Foto: Staud Studios
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Thematische Anzeigen im Sonderformat.
PREIS  8 x Schalten zu je 390,– € (nur jährlich buchbar)
 Jahresschaltung zu 3.120,– €

LOCATION GUIDE
REDAKTION MIT 
ANZEIGEN-SERIE

GASTRO
BEISPIELSEITE

davon 
7 x Erscheinungen als Anzeige im Raster
1 x Berichterstattung 2-seitig
1–2 Facebook Posts

1x
7x

  

7878

GASTRONOMIE MIT STRAHLKRAFT
Willkommen in der Gastrowelt „bachofer“ im Herzen der alten 
Stauferstadt Waiblingen.

Ob Gourmetrestaurant, die neue ESS-Bar, das Boutique Hotel, 
die Kochschule, exklusives Private Dining, der Cateringservice 
oder die prächtige Sommer-Terrasse: Lassen Sie sich von uns 
eine Zeit lang in eine neue Atmosphäre, mitten in einer  
gewachsenen historischen Umgebung, entführen. 

Restaurant Bachofer 
Marktplatz 6 
71332 Waiblingen 
Telefon: 07151 / 97 64 30 
www.bachofer.info
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EIN SPRUNG AUS DER 
HISTORISCHEN GOTIK 
IN DIE ZUKUNFT

Gourmetrestaurant. Bar. Cafe. Lounge. Teilen sich die Leiden-
schaft für das Besondere. 

Die 5. eine Oase der Inspiration und Entspannung, ein  
kosmopolitischer Platz an dem kulinarischer Genuss und  
Ausgehen eins werden. 

5 ist mehr als eine Zahl. 

5 ist mehr als ein Gourmetrestaurant, mehr als eine Bar, mehr 
als eine Lounge, mehr als ein Cafe.

5 ist Genuss, Lebensfreude, Geschmack, Design, Leben. 

Restaurant „5“ 
Bolzstraße 8 
70173 Stuttgart 
Telefon: 0711 / 65 55 70 11 
www.5.fo
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ES GIBT KEINEN GRUND  
EINEN DRINK ZU NEHMEN,  
WOHL ABER STETS EINEN ANLASS
In einem stillgelegten Banktresor im Stuttgarter Hospitalviertel, 
greift das Jigger & Spoon als erste Bar in Stuttgart das Prinzip 
einer Speakeasy Bar auf.
Ein Ort, dessen Ambiente zum Entspannen und Abschalten ani-
miert und dessen Fokus sich auf den Genuss von erstklassigen 
Drinks und einem geselligen Miteinander besinnt. Der Einlass 
erfolgt per Klingel am Hauseingang.
Danach geht es mit dem Fahrstuhl ins zweite Untergeschoss, wo 
sich hinter der originalen Tresortür eine klassische Cocktailbar 
befindet und über 700 Spirituosen darauf warten, verkostet zu 
werden.

Jigger & Spoon 
Gymnasiumstraße 33 
70174 Stuttgart 
Telefon: 0711 / 21 95 22 60 
www.jiggerandspoon.de
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HOCHGENUSS IN 
VOLLENDETER FORM

Mit Liebe gestaltet, erhält jeder Flecken seine eigene persönli-
che Note, zu dem Sie als Freund unseres Hauses mit erlesenem 
Geschmack immer heimkehren können. 

Weit über das einfache Repertoire einer klassischen Bar hinaus 
sind wir stets bestrebt die wahren Wünsche unserer Gäste zu 
erkennen und zu einem Erlebnis für Ihren Gaumen reifen zu 
lassen. 

Zu erlesenen Weinen aus der Region oder Cocktail-
Kompositionen, welche ihresgleichen suchen, reichen wir 
immer neue Köstlichkeiten, die wir direkt vor Ihren Augen 
zubereiten.

TA OS skybar
Karlsplatz 1–3
73614 Schorndorf
Telefon: 07181 / 993 96 96
www.ta-os-skybar.de
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Wohnen & Leben

Fotos: Zoltán Bagaméry

Z o l t á n  B a g a m é r y

FÜR ALLE 
SINNE

Im Herzen von Waiblingen, zwischen altem und neuem 
Rathaus, befindet sich das denkmalgeschützte und 

zweitälteste Haus Waiblingens aus dem Jahr 1647. Im Jahr 
1842 wurde dies von der Witwe des Metzgermeisters  
Häberle, zusätzlich zu deren Metzgerei, in eine Speisen-
wirtschaft gewandelt. Im Übrigen sollten dies gute  
Metzger heute auch wieder wagen; wenn man es richtig 
macht, ist es ein vielversprechendes Erfolgskonzept aktive 
Metzgerei und ein ergänzendes Restaurant intelligent 
miteinander zu verbinden!                                                   

BACHOFER STRAHLT 
WEIT ÜBER DIE GRENZEN 
WAIBLINGENS HINAUS! 

WARUM DAS GESAMTKONZEPT 
„BACHOFER“ EIN VOLLTREFFER IST!
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BEILAGEN, BEIHEFTER 
UND BEIKLEBER

BEILAGEN

sind der Zeitschrift lose beigefügte Blätter, Karten oder 
Prospekte. Sie müssen zum Bund hin geschlossen sein, 
um verarbeitet werden zu können.

BEIHEFTER

sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen. Sie 
müssen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Ver- 
fügung gestellt werden.

BEIKLEBER

(Postkarten, Kataloge, Warenproben, CDs etc.) werden 
auf Trägeranzeigen (mind. 1/1-Seite) so aufgeklebt, dass 
sie mühelos abgelöst werden können. Sie müssen zum 
Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu 
können. Beikleber sind nur am Bogenanfang oder -ende 
möglich; Platzierung auf der Trägerseite bis zu 60 mm 
vom Bund entfernt.

Weitere technische Daten auf Anfrage beim Verlag.  

BELEGEXEMPLARE / 
SONDERDRUCKE

SONDERDRUCKE

Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Veröffentlichungen aus 
dem smartLiving-Magazin für Ihre eigenen Kommuni- 
kationszwecke zu nutzen.

Dafür lassen Sie von uns einen Sonderdruck erstellen, 
beispielsweise mit einem interessanten Feature, einem 
spannenden Interview, einer umfangreichen Reporta ge 
oder auch einem attraktiven Advertorial.

Die Sonderpublikation erscheint mit einer auf Ihre  
Bedürfnisse abgestimmten individuellen Titelseite. Wir 
erstellen Ihnen gerne ein Angebot, welches sich am  
Umfang sowie an der Auflage orientiert

BELEGEXEMPLARE EINER AUSGABE FÜR WERBEZWECKE

ab      10 Exemplaren 4,50 €
ab      25 Exemplaren 4,30 €
ab      50 Exemplaren 4,10 €
ab    100 Exemplaren 3,90 €
ab    500 Exemplaren 3,70 €
ab 1.000 Exemplaren 3,50 €

Höhere Stückzahlen auf Anfrage.  
Preise pro Exemplar inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten.  
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PREISE FÜR BEILAGEN, 
BEIHEFTER UND BEIKLEBER

BEILAGEN  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich.

Bis 25 Gramm 109 ,– €
Je weitere 5 Gramm      5 ,– €
Maximalgewicht 80 Gramm

BEIHEFTER  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich. 

2-seitig 139 ,– €
4-seitig 149 ,– €
6-seitig 159 ,– €
8-seitig 169 ,– €

BEIKLEBER  Preise pro Tsd. Exemplare inkl. erhöhter Postgebühr; nur Gesamtauflage möglich.

Postkarten 129 ,– €
Kataloge (bis 25 Gramm) 139 ,– €
Warenproben (bis 25 Gramm) 139 ,– €
Je weitere 5 Gramm      5 ,– €
CDs 159 ,– €

* Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung möglich. Es kann nur eine Rabattstaffel  
 angewendet werden. Abschlüsse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Werbungsmittler.
 Alle Preise sind Rabatt- und AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % * 
8 Ausgaben p. a. 20 % * 

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % *
8 Ausgaben p. a. 20 % *

Malstaffel 2 Ausgaben p. a. 10 % * 
5 Ausgaben p. a. 15 % * 
8 Ausgaben p. a. 20 % * 

RABATTSTAFFEL ABNAHMEVOLUMEN    RABATT
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BANNERWERBUNG AUF 
„SMARTLIVING-MAGAZIN.DE“

Die Online-Ausgabe des smartLiving-Magazins berichtet 
regelmäßig und zu ver lässig über die sechs redaktionellen 
Schwerpunktthemen Immobilien, Planen & Bauen, Finan-
zierung, Sanierung, Energie & Umwelt sowie Wohnen &  
Leben.

Neben aktuellen Redaktionsthemen und Expertentipps 
finden Sie eine Woche nach der jeweiligen Ersterschei-
nung der Printausgabe die vollständige Online-Aus- 
gabe des smartLiving-Magazins auf www.smartliving- 
magazin.de. Um unseren Online-Nutzern das Lesen und 
Recherchieren zu vereinfachen, setzen wir eine moderne 
livepaper-Technik ein.

Die Website von www.smartliving-magazin.de bietet 
demnach ein ideales Umfeld für Ihre erfolgreiche On-
line-Werbung in Stuttgart und der Region, und das zu  
attraktiven Preisen. 

Allgemein: Laufzeit und Buchungsvolumina sind vari- 
abel. Weitere Werbeformen können gerne auf Anfrage  
gebucht werden.

GESTALTUNG IHRER ONLINE-WERBEFORM

Auf Wunsch gestalten wir gerne Ihre Online-Werbeform. 
Der Preis hierfür richtet sich nach dem Gestaltungsauf-
wand. Gerne unterbreiten wir Ihnen ein Angebot. Ab ei-
nem Auftragsvolumen von netto 2.000,– € p. a. ist der 
Gestaltungs auf wand kostenlos.

www.smartliving-magazin.de

FACEBOOK-WERBUNG

Sie sind bereits Kunde? Dann posten wir interessante  
und aktuelle Themen gerne auf Facebook. Sie sind neu-
gierig? Dann schauen Sie einfach bei Facebook mal auf 
unserer Seite smartLiving-magazin vorbei, facebook.
com/smartlivingstuttgart und lassen sich inspirieren.

Sprechen Sie uns gerne an!

facebook.com/smartlivingstuttgart
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BANNERFORMATE AUF 
„SMARTLIVING-MAGAZIN.DE“

Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen Laufzeit 4 Wochen
rechts platziert mittig platziert Text anschließend platziert mittig platziert
nicht animiert nicht animiert nicht animiert nicht animiert

300 x 600 Pixel 666 x 230 Pixel 300 x 250 Pixel 666 x 60 Pixel

Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi Bildauflösung 72 dpi

Startseite: 500,– € Startseite: 500,– € Startseite: 300,– € Startseite: 300,– €
– – Unterseite: 150,– € Unterseite: 150,– €

* Alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

SKYSCRAPER

NACHLÄSSE

SUPERBANNER MEDIUM RECTANGLE FULLBANNER

8 Wochen 3 % * 12 Wochen 5 % * 24 Wochen 10 % * 52 Wochen 20 % * 
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WIR SIND BEI READLY!
MIT ÜBER 4.000 ONLINE-LESERN

IHRE ARTIKEL / PRESSEMELDUNG ONLINE

Mit Readly können Sie 3.714 Magazine mit 84.875 Ausgaben 
in einer App lesen.

Das smartLiving-Magazin erreicht dabei über 4.000 Leser pro 
Monat und gewinnt durchschnittlich bis zu 350 Leser  
monatlich hinzu. Die Verweildauer pro Leser beträgt dabei im 
Schnitt bis zu 7,5 Minuten. Die URL-Adresse aller Inserenten 
im smartLiving-Magazin sind in der Readly-Version verlinkt.  
So gelangen potenzielle Kunden direkt auf Ihre Homepage.

Zielgruppe: 
Der aktuelle männliche Anteil der Leserschaft liegt bei ca. 
80 % und der weibliche Anteil bei 22,5 %. 
Das Gros der Leser ist zwischen 46 und 55 (31 %) und  
zwischen 36 und 45 Jahre alt (30 %).

IM APP STORE UND BEI GOOGLE PLAY 

Alle verfügbaren Zeitschriften lassen sich auf Smartphone 
oder Tablet jederzeit offline und online lesen. Der Download 
dauert in der Regel wenige Sekunden, je nach Internetver- 
bindung. Heruntergeladene Magazine können Sie auch ohne 
Internetverbindung lesen. Das optimale Lesemedium für  
Reisende und Pendler. Alles was Sie benötigen ist ein Zugang 
und die App. Die gibt es zum Download im App Store oder  
bei Google Play.

Was wird gelesen
 Alle Seiten
 Mehr als 50 %
 Weniger als 50 %

FACEBOOK-
POSTS

* Stand Januar 2019

Nutzen Sie unsere Facebook-Reichweite. Wir erstellen  
Posts ausschließlich in redaktioneller Art und Weise,  
welche als Berichterstattung bzw. als Erlebnisberichte un-
serer Redaktion zu verstehen sind. Das ermöglicht Ihnen 
und uns eine persönliche Beschreibung Ihres Vorhabens 
oder Events. Sprechen Sie uns darauf an. 

Sie haben Themen und Geschichten, die Sie gerne im  
Social-Media verbreiten möchten?

Als Anzeigen-Bestandskunde erhalten Sie Ihre Posts zu 
Sonderkonditionen. Sprechen Sie uns gerne dazu an. 

Mit geliefertem Material  

ab 1 Post 220,– €
ab 3 Posts 180,– €

Mit Termin / 
persönlicher Abstimmung

 

ab 1 Post 350,– €
ab 3 Posts 250,– €

ART DES POSTS                  PREIS
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TECHNISCHE 
DATEN
FORMATE
Heftformat:  420  x  210 mm (beschnittenes Endformat/Doppelseite)
Seitenformat:  210 x 297 mm (zzgl. jeweils 3 mm Beschnitt)
Satzspiegel:  181 x 245 mm
Verarbeitung  Klebebindung (keine Formatzugaben erforderlich)

DRUCK
Magazin:  Bogenoffset
Farbe:   4-farbig Euroskala (keine Sonderfarben)
Raster:   70er
Papier:   Umschlag: Bilderdruck matt 250 g/m²
Inhalt:   Innenteil: Bilderdruck matt fein 80 g/m²

DRUCKUNTERLAGEN
Datenträger:  CD/DVD (keine PC-Dokumente)
Farbgebung: �Für den Druck (erhältlich unter www.bvdm-online.de)  

über nehmen wir keine Garantie für die farblich richtige 
  Wiedergabe der Anzeige. 
Datenformate:  Anlieferung ausschließlich mit Acrobat 5 (PDF 1.4) und als PDF.  
  Standard bitte nicht PDF-X3 verwenden. Bei Lieferung fehlerhafter  
  PDF-Dateien besteht kein Reklamationsanspruch.  
Korrekturabzüge:   Werden nur auf ausdrücklichen Kundenwunsch versandt.
Bilddaten:   –  Farbige Abbildungen als JPG/TIF-/EPS-Dateien im CMYK-Modus 

mit 300 dpi
  – s/w-Bilder im Graustufen-Modus mit 600 dpi
  – Strich-Zeichnungen als Bitmap mit 1200 dpi

Technische Daten über Beilagen/Beihefter/Beikleber erhalten Sie auf Anfrage beim Verlag.
Die Druckunterlagen inklusive Proof (hergestellt von den mitgelieferten Daten)  
senden Sie bitte an: verlag@smartliving-magazin.de 

ABONNEMENT
KEIN HEFT VERPASSEN
EINZEL-ABONNEMENTS
smartLiving-Magazin ist im Abonnement wie folgt erhältlich: 

Jahres-Abonnement              (8 Ausgaben) 49,00 €
Studenten-Abonnement      (8 Ausgaben) 29,00 €
Kennenlern-Abonnement   (3 Ausgaben) 16,00 €
Einzelheft im Handel           (je Ausgabe)   4,90 €

FIRMEN-ABONNEMENTS 
Die Preise der Firmen-Abonnements sind abhängig von der Bestellmenge 
(Preise pro Abonnement)

  3 Jahres-Abonnements (Mindestmenge) 41,00 €
  5 Jahres-Abonnements   (5 Ausgaben) 39,00 €
10 Jahres-Abonnements   (und mehr) 33,00 €

DIE VORTEILE EINES ABONNEMENTS 
       deutlicher Preisvorteil gegenüber der Einzelausgabe

       pünktlicher und bequemer Bezug der druckfrischen Ausgabe

       unverzichtbares Wissen zu den Themen Immobilienerwerb, Sanierung, 
       Finanzierung und Wohnen/Einrichten, bezogen auf die Region Stuttgart

smartLiving-Magazin schnell bestellt
Bequem und unkompliziert auf unserer Homepage unter: 
www.smartliving-magazin.de/abo

Das Abonnement ist nach einem Jahr jederzeit kündbar.
Bereits im Voraus bezahlte Abonnementsgebühren erhält der Leser zurück.
* Die Preise gelten je Abonnement, inkl. MwSt. und Versandkosten.

Status Kommunikation und Verlag GbR, Dieselstraße 50, 73734 Esslingen 
E-Mail: verlag@smartliving-magazin.de, Telefon: 0711 / 4405-191



Mediadaten 1/2019

22

VERLAGS- UND ALLGEMEINE
ANGABEN

Verlag
Status Kommunikation und Verlag GbR
Dieselstraße 50
73734 Esslingen
Telefon:  0711 / 4405-0
Internet: www.status-verlag.de
Geschäftsführung: Heinz Wurzel
Steuer-Nr.: 90488 / 61520
USt.-IdNr.: DE 248 142 641

Herausgeber/Geschäftsführer
Fiona Joan Beenker, Heinz Wurzel

Allgemeine Geschäftsbedingungen
Sämtliche Aufträge werden zu den Allgemeinen
Geschäftsbedingungen des Verlags (siehe S. 23) ausgeführt.

Bankverbindung
KSK Waiblingen
IBAN: DE03 6025 0010 0015 0277 31
BIC: SOLADES1WBN

Zahlungsbedingungen
Zahlbar innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum 
ohne Abzug, ansonsten tritt 30 Tage nach Erscheinen und 
Rechnungszugang Verzug ein. Anzeigen mit einem Rech-
nungswert unter 200,00 € netto zzgl. MwSt. nur gegen 
Bankeinzug. Auslandskunden nur gegen Vorkasse. Die 
Rechnungserstellung erfolgt in Euro. 

Internet
www.smartliving-magazin.de

Mediadaten online
Sie finden die Mediadaten 2019 auch unter:
www.smartliving-magazin.de/über-uns/media-daten
in digitaler Form zum Downloaden.

Mittlervergütung
Die Mittlervergütung beträgt 15 %. Die Mittlervergütung 
wird nur eingetragenen Werbungsmittlern bei Lieferung 
von druckfertigen Anzeigenvorlagen gewährt.
Diese wird nicht auf Sonderkonditionen gewährt.
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ALLGEMEINE 
GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
1.    Ein „Auftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag zwischen der Status Kommunikation und Verlag GbR und dem 

Auftraggeber über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Wer be   mittel (nachfolgend insgesamt als „Anzeigen“ bezeichnet) 
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als „Werbungtreibende“ bezeichnet) in der Publikation smartLiving-
Magazin zum Zweck der Verbreitung. Aufträge bedürfen für ihre Wirksamkeit der schriftlichen Bestäti gung des Verlags. Gleiches gilt für 
Ergänzungen oder Änderungen des Auftrags. Der Auftraggeber erkennt mit der Erteilung eines Auftrages die ausschließliche Geltung dieser 
Allgemeinen Ge   schäftsbedingungen und die jeweils gültige Preisliste des Verlags für Werbeaufträge in smartLiving-Magazin an. Entgegenstehende 
oder von diesen Allgemeinen Geschäftsbedingungen abweichende Allgemeine Geschäfts bedingungen des Auftraggebers werden nicht 
Vertragsbestandteil, es sei denn, der Verlag hat ihrer Geltung ausdrücklich schriftlich zugestimmt.

2.     Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung von einer beziehungsweise mehreren Anzeigen in mehr als einer Ausgabe. Ist im Rahmen 
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 
abzuwickeln, sofern die erste An zeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veröffentlicht wird.

3.     Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit demWort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

4.     Der Verlag behält sich vor, Aufträge abzulehnen, bei denen der Auftraggeber beabsichtigt, Anzeigen Dritter oder für Dritte veröffentlichen zu lassen. 
Ferner behält sich der Verlag vor, Anzeigen ganz oder teilweise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt, oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, oder deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des 
Inhalts, der Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ablehnung der Veröffentlichung einer Anzeige wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

5.     Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen und anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber 
verantwortlich. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Verlags 
entsprechende Druckvorlagen für Anzeigen rechtzeitig bis zum Druckunterlagenschluss zu liefern. Zur Farbabstimmung wird ein stand- und 
farbverbindlicher Digitalproof benötigt, der das FOGRA-Farbprofil enthält und der ISO 12647-2 bzw. dem jeweils aktuellen Medienstandard 
entspricht. Ohne einen solchen Proof wird keine Gewähr für die farblich richtige Wiedergabe übernommen. Korrekturabzüge werden nur auf 
ausdrücklichen Wunsch des Auftraggebers versandt.

6.     Liegen dem Verlag die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss nicht oder nicht vollständig vor, so wird bei einem Abschluss  
das Motiv der zuletzt veröffentlichten Anzeige verwendet, wenn zumindest eine Anzeige bereits veröffentlicht wurde. Wurde im Rahmen eines 
Abschlusses noch keine Anzeige veröffentlicht oder handelt es sich um einen Auftrag über eine Einzelanzeigenschaltung, erfolgt keine 
Veröffentlichung. In allen genannten Fällen wird der gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte sich bei Nichtveröffentlichung ein neuer Auftraggeber 
finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag, den dieser für die Anzeige bezahlt, gekürzt. Entstehen dem Verlag durch die nicht vollständige 
oder nicht rechtzeitige Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten. Kosten des 
Verlags für vom Auftrag geber gewünschte oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

7.     Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung von 
Druckunterlagen endet drei Monate nach der letztmaligen Veröffentlichung der Anzeige.

8.     Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf 
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Ist der Verlag zur Veröffentlichung 
einer Ersatzanzeige nicht bereit oder in der Lage, oder verzögert sie sich über eine angemessene Frist hinaus aus Gründen, die der Verlag zu ver-
treten hat, oder schlägt sie in sonstiger Weise fehl, so ist der Auftraggeber nach seiner Wahl berechtigt, vom Vertrag zurückzutreten (Rücktritt) oder 
Herabsetzung des Anzeigenpreises (Minderung) zu verlangen. Bei un we sentlichen Mängeln der Anzeige ist der Rücktritt ausgeschlossen.

9.     Der Verlag haftet für Schäden des Auftraggebers nach Maßgabe der folgenden Bestimmungen: Der Verlag haftet nur bei Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit. 
Diese Regelung gilt nicht, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In diesem Fall haftet der Verlag auch für einfache Fahrlässigkeit. Die 
Haftung bei einfacher oder grober Fahrlässigkeit beschränkt sich auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens. Diese Beschränkung gilt für 
die Haftung bei grober Fahrlässigkeit nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder Leitende Angestellte des Verlags verursacht wurde. Die in 

dem vorgehenden Absatz aufgeführten Haftungsausschlüsse und -beschränkungen gelten nicht bei Ansprüchen aus dem Produkthaftungsgesetz sowie bei 
der Verletzung des Lebens, Körpers oder der Gesundheit. In diesen Fällen haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.

10.  Der Auftraggeber hat die Anzeige unverzüglich nach Eingang der Rechnung zu prüfen. Offensichtliche Mängel müssen spätestens 7 Tage nach 
Erhalt der Rechnung schriftlich geltend gemacht werden. Zur Fristwahrung genügt die rechtzeitige Absendung. Unterlässt der Auftraggeber die 
Mängelrüge, so gilt die Anzeige als mangelfrei genehmigt. Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung 
verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

11.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung des 
Anzeigenpreises zugrunde gelegt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

12.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen sowie die gegebenenfalls anfallenden Einziehungskosten berechnet. 

13.  Der Verlag kann die Veröffentlichung der Anzeige des Auftraggebers verweigern, wenn nach Abschluss des Auftrags erkennbar wird, dass sein 
Anspruch auf die Gegenleistung durch mangelnde Leistungsfähigkeit des Auftraggebers gefährdet ist.

14.  Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung der Anzeige. Der Verlag kann den Nachweis der Veröffentlichung auch in digitaler Form (PDF) erbringen.

15.  Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen    mit den Werbungtreibenden in jedem 
Einzelfall an die Preislisten des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlervergütung darf an die Werbungtreibenden weder ganz noch 
teilweise weitergegeben werden.

16.  Ist bei Abschlüssen nicht ausdrücklich etwas Anderes vereinbart, treten bei Änderungen der Preisliste die neuen Bedingungen sofort in Kraft. Der 
Auftraggeber ist in diesem Fall berechtigt, den Auftrag innerhalb von zwei Wochen nach Erhalt der Rechnung mit Wirkung zum Zeitpunkt des 
Inkrafttretens der neuen Preise zu kündigen.

17.  Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trägt allein 
die Verantwortung für Inhalt und Gestaltung der für die Anzeige zur Verfügung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien. Der Auftraggeber stellt 
den Verlag von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher, vertraglicher oder sonstiger Bestimmungen entstehen können. Ferner 
stellt der Auftraggeber den Verlag von allen Kosten der Rechtsverteidigung frei und unterstützt ihn mit Informationen und Unterlagen bei dieser.

18.  Der Auftraggeber räumt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der zur Verfügung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien in Print- und 
Onlinemedien erforderlichen Rechte ein. Dazu zählen insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, 
öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar örtlich unbegrenzt sowie zeitlich und inhaltlich in dem für 
die Durchführung des Auftrags erforderlichen Umfang.

19.  In Fällen höherer Gewalt, bei Betriebsstörungen, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen – sowohl im Betrieb des Verlags als auch in Betrieben Dritter – hat der Verlag Anspruch auf volle Vergütung der 
vereinbarten Leistung, auch wenn die betreffende Publikation mit erheblicher Verspätung vom Verlag ausgeliefert wird. Im Übrigen besteht in den 
oben genannten Fällen keine Pflicht des Verlags zur Erfüllung von Aufträgen beziehungsweise zur Leistung von Schaden sersatz. Insbesondere 
besteht kein Anspruch auf Schadensersatz für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen.

20.  Das Vertragsverhältnis unterliegt ausschließlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Bestimmungen des UN-Kaufrechts finden keine 
Anwendung. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand Esslingen. Der Gerichtsstand bestimmt sich bei Nicht-Kaufleuten nach deren 
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand Esslingen vereinbart.

Fehler und Irrtümer behalten wir uns vor.
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